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SHOWCASE A DIX ANS !

Pour ce 21¢ numéro de SHOWCASE, jai envie de vous
parler damour. Car de l'amour cela fait dix ans que nous

en partageons ensemble. Vous, fidéles a notre double rendez-
vous annuel, vous qui placez toute votre confiance en nos
mots, vous qui nous inspirez ! Vous le savez, une histoire de
ceeur cela se construit, petit a petit, lestime, la confiance,

le chemin a été parsemé de défis multiples a relever, autant
de challenges que nous avons tous accomplis dans la bonne
humeur, la passion et la bienveillance. Gréce a vous et vos
nombreux soutiens, le magazine se place aujourd’hui parmi
les grands et offre une visibilité appréciée. Dans ce nou-
veau numéro, on a tout mis en place pour vous faire briller,
porter vos messages et générer des moments de légereté.
Apres tout, ces pages sont dédiées a la convivialité et au
plaisir. Nous bouclons donc cette année avec une généreuse
dose despoir, de projets et dambition pour vous régaler ces
prochaines années. Ce nouvel opus est un hommage a ces
années passées et aux futures que nous passerons, je lespére,
ensemble. Je vous livre ici un ouvrage comme le fruit de
notre amour, celui qui vous dit tout simplement MERCL
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thisis NOBIS

fondé en 2007 au Canada,

vec des températures descendant régulierement jusqu’a
-15°C, -20°C, les hivers sont extrémement froids, en
Amérique du Nord. Pour sen protéger, Robin Yates
et Kevin Au Yeung ont eu I'idée de développer
des parkas isolantes et innovantes, de trés haute
qualité. Nobis voit le jour, et son succés est immé-
diat : hommes et femmes se couvrent de leurs
blousons a la chaleur ultime et au design
totalement innovant.

Depuis sa création, Nobis ne cesse de se développer et surtout de
se perfectionner. Derriére chacune de ces collections premium se
cachent de nombreuses heures de recherche, afin de proposer aux
fidéles clients des modeles disposant des techniques de pointe et
d'un design trés étudié.

A ce jour, la marque canadienne présente les parkas les plus avancées
en Recherche et Développement. Imperméables, étanches et déper-
lantes, elles garantissent aux utilisateurs un confort optimal grace au
duvet de canard blanc, répondant & une certification de qualité su-
préme qui en fait le meilleur produit sur le marché, et a la microfibre
PrimaLoft’, leur assurant également une isolation thermique haut
de gamme. Une chaleur seche, respirante, confortable et régulée,

qui nempéche pas lévacuation de lhumidité et qui nentrave pas la
liberté de mouvements.

Ultra-résistants, les vétements Nobis sont créés pour durer dans le
temps : stretch hautement respirant et flexible, ripstop extensible
d’une grande qualité et surtout, éco-responsables. Car Nobis sinscrit
dans une démarche de développement durable a court et long terme.
D’ici 2025, la marque sengage a utiliser de nouveaux matériaux afin
de diminuer l'utilisation de produits chimiques dangereux dans le
processus de teinture et de finition, et a remplacer au moins 35%

des polyesters par dautres matériaux recyclés. Toujours a la pointe
en matiére de technologie, Nobis sera 8 méme de dévoiler, dans les
années a venir, des vétements toujours plus innovants, confortables
et de qualité premium !

Aujourd’hui, la marque est distribuée dans plus de 40 pays au

sein denseignes prestigieuses et sélectives a travers le monde.
Exclusivité européenne, Paris dispose du flagship situé en plein
ceeur de la capitale. A deux pas des lieux incontournables parisiens,
proche de la Collection Pinault, du Jardin du Palais Royal et de la
Place des Victoires, cette boutique de 100m” offre aux aficionados
de la marque un lieu chic et prestigieux. Situé au rez-de-chaussée
d’un trés bel immeuble de style haussmannien, lespace, au design
épuré et graphique, procure un sentiment de sérénité, de confort et
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Nobis sait rechauffer les coeurs
et surtout les corps !

d’harmonie. Plus quune simple boutique, Nobis a choisi den faire
un lieu de vie pour accueillir au mieux sa clientéle : produits exclu-
sifs, service personnalisé avec un personal shopper, rendez-vous
évenementiels. .. Un flagship a l'image de la marque : innovant et
séduisant, o1 le public est au coeur de sa création.

fr-fr.nobis.com

Flagship Nobis, 2 Rue des Petits Peres, 75002 Paris
Egalement au Printemps de 'Homme

et aux Galeries Lafayette.

Possibilité de prendre rendez-vous avec un conseiller

en boutique pour une expérience personnalisée
au 06 3006 07 27

Founded in 2007 in Canada,

Nobis knows how to warm
hearts and especially bodies !

With temperatures regularly dropping down to
-15°C, -20°C, winters are extremely cold in North
America. To protect themselves against this,
Robin Yates and Kevin Au Yeung had the idea

of developing insulating and innovative parkas

of very high quality. Nobis was born, and its
success was immediate : men and women cover
themselves with their ultimate warmth and
totally innovative designed jackets.

Since its creation, Nobis has continued to develop and
above all to improve. Behind each of these premium
collections are many hours of research in order to

offer loyal customers models with state-of-the-art
techniques and a very studied design.

Nowadays, the Canadian brand presents the most advanced
R&D parkas. Waterproof, waterproof and water-repellent, they guarantee
users optimal comfort thanks to white duck down, meeting a supreme
quality certification that makes it the best on the market, and PrimaLoft*
microfiber, also ensuring high thermal insulation. A dry, breathable,
comfortable and regulated heat, which does not prevent the evacuation
of humidity and which does not hinder freedom of movement.

Ultra-resistant Nobis garments are created to last over time : highly
breathable and flexible stretch, high quality stretch ripstop and above

all, eco-responsible. Because Nobis is part of a sustainable development
approach in the short and long term. By 2025, the brand is committed

to using new materials to reduce the use of hazardous chemicals in the
dyeing and finishing process, and to replacing at least 35% of polyesters
with other recycled materials. Always at the forefront of technology,
Nobis is likely to release ever more innovative, comfortable and premium
quality clothing in the years to come !

Today, the brand is distributed in more than 40 countries in prestigious
and selective brands around the world.

European exclusivity, Paris has the flagship located in the heart of the

capital city. Near the most pretigious places in Paris, close to the Pinault

Collection, Palais Royal garden and Place des Victoires, this 100m* shop

offers the brand aficionados a chic and prestigious place. Located on the

ground floor of a very beautiful Haussmann-style building, the sleek and

graphic design space, provides a feeling of serenity, comfort and harmony.

More than just a shop, Nobis has chosen to make it a place to live to
welcome its customers : exclusive products, personalized service
with a personal shopper, event appointments... A flagship in
the image of the brand : innovative and attractive, where the
public is at the heart of its creation.

fr-fr.nobis.com
Flagship Nobis,
2 Rue des Petits Péres, 75002 Paris
Also at Printemps de 'Homme
and at Galeries Lafayette.

It is possible to make an appointment with an advisor
in store for a personalized experience
call 06 30 06 07 27
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Inégalable Carita

BFAUTE

Apres deux années de travaux, [ adresse parisienne de la
marque de soins professionnels CARITA rowwre ses portes.
Direction le 11 Faubourg Saint-Honoré pour une destination
de beauté dune rare élégance. Un espace hors norme
qui tnvite a une experience globale, par le soin,

After two years renovating, the Parisian address of CARITA professional
care is reopening its doors. 11 Faubourg Saint-Honoré is a beauty
destination of rare elegance. An extraordinary space that invites you to
a global expereence, through care, eyes, hairdressing and gastronomy.

le regard, la cotffure et la gastronome.

u total, ce sont 1800 meétres carrés
en plein cceur de Paris entiérement
dédiés a la Beauté. On y retrouve

tous les soins qui ont fait la
renommeée internationale de la
prestigieuse Maison parisienne
née le 15 décembre 1952 a

cette méme adresse, des soins

ala coiffure en passant par

le regard et sans oublier la

gastronomie.

Monumentale
etsensuelle

Confortables et épurés, les lieux ont été
pensés a linstar d’'un soin Carita avec un
travail particulierement soigné autour

de la lumiére parisienne qui traverse le
monument écrin. Les différents espaces de
la Maison de Beauté sont reliés a la cour
centrale par des parcours légers et aériens.
Le lieu alterne entre espaces ouverts et
suites privées.

Sanciuaire

d avant-garde

Au premier étage se trouvent onze suites
destinées a accueillir les clients dans

une atmosphére chaleureuse, intime et
sensuelle qui permet une évasion totale du
quotidien. La directrice de la Maison de
Beauté Carita, Katia Dufon-Schaffhauser
veille aux soins prodigués par les experts
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de la Maison. On y retrouve les services
dexception : gestuelle, technologie et pro-
duits de soins professionnels, comme les
gammes OR Rejuvenic et CRISTAL Mor-
phologic ou encore la machine derniere
génération Pro.Morphose R.E

Le deuxieme étage quant a lui dévoile un
salon de coiffure agrémenté d’'un salon
privé pour plus de confidentialité. Avec
Paris pour horizon, le troisiéme étage de

la Maison Carita regroupe un appartement
de beauté et un salon entiérement dédié

au regard.

Pause saveur chez Rosy

Depuis ses débuts, la Maison Carita a bien
compris que la beauté passait également
par l'intérieur. La Maison de Beauté
accueille donc en son sein le restaurant
Rosy, en hommage 4 la sceur cadette des
deux fondatrices. Aux commandes, cest
la Cheffe Amandine Chaignot qui officie,
celle-1a méme qui auparavant a servi dans
de prestigieux lieux parisiens (Plaza Athé-
née, Crillon, ou encore le Raphael). Elle
propose une cuisine joyeuse et moderne
avec une place de choix pour les végétaux
et les produits de saison.

11 rue du Faubourg Saint-Honoré,
75008 Paris
carita.com
Téléphone:0144 941111

In total, there are 1800 square

meters in the heart of Paris entirely
dedicated to Beauty. We find there
all the treatments that have made

the international reputation of the
prestigious Parisian House born on
December 15th, 1952 at this same
address, from treatments to hairdres-
sing through the eyes and without
forgetting gastronomy.

Monumental
and sensual
Comfortable and uncluttered, the place

has been designed like Carita care with
particularly meticulous work on the Pari-

sian light coming through it. The various
spaces of the Beauty House are connected
to the central courtyard by light and airy
paths. The place alternates between open
spaces and private suites.

Avant-garde Sanciuary

On the first floor are eleven suites de-
signed to welcome guests in a warm,
intimate and sensual atmosphere that al-
lows a total escape from everyday life. The
director of the Maison de Beauté Carita,
Katia Dufon-Schafthauser oversees the
care provided by the experts of the House.

It includes exceptional services :
techniques, technology and professional
care products, such as the OR Rejuvenic
and CRISTAL Morphologic ranges or the
latest generation Pro.Morphose R.F. ma-
chine. The second floor reveals a hairdres-
sing salon with a private lounge for more
intimacy. With Paris as its horizon, the
third floor of Maison Carita includes a
beauty apartment and a salon entirely
dedicated to the eyes.

Gourmet break at Rosy

Since its beginnings, Maison Carita has
understood that beauty also comes from
within. The Maison de Beauté therefore
welcomes the restaurant Rosy, in homage
to the younger sister of the two founders.
The Chef Amandine Chaignot is at the
head, the same one who previously served
in prestigious Parisian places (Plaza
Athénée, Crillon, or even the Raphael).

It offers a joyful and modern cuisine with
plants and seasonal products.
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Tourbillon festif et olfactif au Grand Palais

CHANEL

Quoi de mieux pour célébrer la magee des féies
qu une plongée dans le monde enchanié de Chanel.

La tres chic Maison francaise s affiche dans une exposition
ephémere au Grand Palais. 1. occasion de redécouvrir
les fragrances cullissimes qui ont traversé
les époquees et les continents.

Tourbillon festf et olfactf
au Grand Palais

Le Rendez-vous est pris du 15 décembre 2022 au 9 janvier 2023

au Grand Palais & Paris. Un peu moins d’'un mois pour soffrir une
plongée virtuose au ceeur de la création Chanel. Une expérience
inédite & destination des experts, comme des non-initiés. Au cours
d’un parcours immersif vous serez invité a suivre votre bonne
étoile, a saisir votre chance et a entrer dans la légende.

#GrandNumeroCHANEL

Un parcours enchanté a la découverte de l'univers des parfums
Chanel. Du classique a l'iconique, de [épure a la plus grande
sophistication, de lobjet du quotidien a lobjet d’art ayant inspiré
les plus grands artistes - cest toute la singularité de la Maison qui
sexprime au travers d’une visite riche dexpériences, de découvertes
et démotions.

Transformer la vie

Pour loccasion, certaines ceuvres d’art rarissimes ont été convo-
quées et réunies pour la toute premiére fois. En déambulant dans
lexposition on se plait a revisiter ses classiques et a sémerveiller du
savoir-faire de la Maison qui, au fil des années, na eu de cesse de
rendre lordinaire extraordinaire. Une visite pour petits et grands,
adeptes de IArt du parfum.

Lentrée est gratuite, mais il est hautement
recommandé de réserver par avance, via
grand-numero.chanel.com
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What better way to celebrate the magic of the holidays than
an immersion into the enchanted world of Chanel. The very
chic French House is displayed in an ephemeral exhibition
at the Grand Palais. The opportunity to rediscover iconic
fragrances that have crossed the ages and the continents.

Festive and olfactory .
whirlwind at the Grand Palais

The Rendez-vous is taken between December 15th, 2022 and
January 9th, 2023 at the Grand Palais in Paris. A little less than

a month to enjoy a magical trip into the heart of Chanel creation.
A unique experience for experts, as well as for the uninitiated.
During an immersive journey you will be invited to follow your
lucky star, seize your chance and enter the legend.

#GrandNumeroCHANEL

An enchanted journey to discover the world of Chanel perfumes.
From classic to iconic, from pure to the most sophisticated, from
everyday objects to works of art that have inspired the greatest
artists - it is the uniqueness of the House that is expressed through
a visit rich in experiences, discoveries and emotions.

Change life

For the occasion, some extremely rare works of art have
been chosen and brought together for the very first time.
Strolling through the exhibition, we enjoy revisiting its
classics and marveling at the know-how of the House which,
over the years, has never ceased to make the ordinary
extraordinary. A visit for young and old, fans of the Art

of Perfume.

It is free but it is highly
recommended to book in avance
on grand-numero.chanel.com
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GLAMOUR
#COSMETIQUES
#COCOONING
#GLOW

1VENDU5

TOUTES LES
SECONDES!'

UNE
DOUBLE
PUISSANCE
UNIQUE

387

des femmes
trouvent ce duo
parfait pour

une efficacité
anti-age globale.

Double Serum
& Double Serum Eye

Duo d’exception anti-age global.

Double Serum: 2 sérums-en-1 avec 21 extraits de plantes pour agir
sur les signes de I'age. Et pour un traitement anti-age global:
Double Serum + Double Serum Eye.

Disponible en boutiques Clarins, parfumeries, grands magasins et sur CLARINS.COM.

1.Données et ventes internes Clarins - Monde, Gamme Double Serum, année 2021.
2. Test de satisfaction - 28 jours Double Serum Eye + 7 jours en duo avec Double Serum - 108 femmes.
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1/ Eau de Parfum Fame, a partir de 67 €. les 30 ml. 2/ Eau de Toilette Nina Christmas Collector,
80 ml, 108 €.. 3/ Eau de Parfum Good Girl Collector, 80 ml, 130 €.. 4/ Vanilla Royale Sugared Patchouli
|64, Eau de Parfum Intense, a partir de 26 €. le format voyage 10 ml, en exclusivité chez Sephora. 5/ Eau de Parfum
Byzance Gold, a partir de 85 €. les 60 ml, en exclusivité chez Une Heure Pour Soi. 6/ Eau du Soir Edition Limitée par
Sydney Albertini, 100 ml, 214 €.. 7/ Santal, 100 ml, 195 €. 8/ Eau de Parfum N°5, a partir de 74 €.
les 35 ml. 9/ Ingrédients 07\2012 Extrait de Parfum, 50 ml, 215 €.. 10/ Moonlight Patchouli Le Parfum,

75 ml, 180 €.. 11/ Ambre Magique, 100 ml, 190 €..12/ Collection Hermessence Violette Volynka,

100 ml, 245 €.. 13/ Parfum Gris Dior, a partir de 120 €. les 40 ml. 14/ Gris Charnel Extrait,

100 ml, 240 €.. 15/ Ferveur, 100 ml, 180 €..

NEWS

ORPS

uoi de mieux
qu’un soin de
pharmacien
our entrer
ans | 'hiver ?

Booster sa concentration, traverser les saisons, profiter de
chaque instant, avoir un bon moral et entretenir sa forme
intérieure est le challenge que les Laboratoires Giphar ont
choisi de relever. Un programme en 3 actes pour accom-
pagner le plus grand nombre.

Un véritable shot de vitamines et doligoéléments pour
aider a combattre la fatigue et recharger les batteries (To-
nus et Vitalité) ; Un casting idéal de plantes congu pour
les corps et les esprits sujets au stress, aux maux de tétes,
aux tensions voire aux insomnies (Stress) et enfin un
complément alimentaire dédié aux sportifs pour soulager
leurs contractures, tensions musculaires, maux de dos ou
douleurs articulaires (Décontractant musculaire).

DE QUOI PRENDRE UN NOUVEL ELAN POUR
CETTE NOUVELLE ANNEE.

Tonus et vitalité, 5,90 € la boite de 24 comprimés.
Stress, 7,50 €1a boite de 30 gélules.
Décontractant musculaire, 6,95 € la boite de 15 gélules
www.laboratoire-giphar.fr
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Une pause
PARISIENNE

ompre avec le quotidien
et s offrir un moment
de respiration dans une
ville ot tout vavite ?
Les Galeries Lafayette
innovent avec I'ouver-
ture de leur premiere

Wellness Gallery.

Un tournant historique pour cette adresse incontournable de la
Capitale, qui, au-dela de son savoir-faire de commergant, sengage a
apporter a ses visiteurs un service nouveau, qui place leur bien-étre
au centre de lexpérience. La personne peut désormais saccorder une
pause détente pendant son shopping et venir tester un cours ou un
soin avec ou sans réservation. Une approche trés holistique et surtout
loccasion pour chacun de prendre soin de soi, a lextérieur comme a
l'intérieur. Pas moins d’un étage entier (au rez-de-chaussée bas), pour
accueillir les nombreux acteurs qui composent la Wellness Galerie.
Les 3000m2 au design trés seventies ont été répartis en 3 parties
distinctes : le sport et la relaxation, les soins et les thérapies manuelles
et enfin le bien-étre au sens large. On y retrouve ainsi une beauty
store avec des marques de soins pointus, des pop-up stores fitness qui
proposent des collections de vétements techniques et plus respon-
sables, le tout accompagné du conseil éclairé dexperts du sport, de la
beauté, du soin et de Iénergie. La Wellness Galerie cest aussi une salle
de sport appelée « La Source », des conférences a theme, un espace de
restauration healthy. Lenseigne prévoit également un programme de
happenings comme elle se plait déja a organiser réguli¢rement.

UNE JOLIE PARENTHESE A TESTER !

Plateforme de réservation : wellness.galerieslafayette.com
Horaires douverture : 10h a 20h
La Source de 6h30 a 21h30



BVLGARI enrichit sa collection ALLEGRA
de trois nouvelles créations

offaduf Velien

Cesten 2021 que la Maison izalienne présentait son
tout nowveau concept olfactf, BVLGARIALLEGRA.
Trots nowwelles créations viennent cette année enrichir
la collection : [kau de Parfiun SPETTACOLORE,
[ tau de Parfum BACIAMI et
LEMAGNIFYING ESSENCE MYRRH.
Une plongée audacieuse et haute en coulewr
dans une liake pétillante et savoureuse, savamment

orchestrée par le Maitre-Parfumeur Jacques Cavallier.

ttrait magnetque

Chaque création de la Maison BVLGARI convoque une
élégance a l'italienne. Audacieuse et haute en couleur, la
collection BVLGARI décline les codes de la Maison, fidéle a
cet esthétisme si particulier. On y retrouve tout le savoir-faire
BVLGARI, des jus racés, optimistes, pétillants et un brin
irrévérencieux. Tous sont dotés d’'une intense sensualité, a
Iimage d’une Italie élégante et décomplexée.

SPETTACOLORE:
[appel a lafere

Le premier nouvel opus de la Maison vous donne rendez-vous
a Puglia, précisément dans le talon de la botte. Clest dans les
Pouilles italiennes que les romains au solstice d’hiver allu-
maient des feux pour éclairer la nuit et envoyer de la chaleur
au soleil, afin qu’il revienne chasser lobscurité. Aujourd’hui
encore, cet ancien rituel romain est immortalisé a [occasion
de la Festa della Luce, soirée envotitante du solstice d’hiver.
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Clest de ce rituel romain que sest inspirée la Maison italienne
pour imaginer SPETTACOLORE. Pour évoquer l'atmosphére
nocturne, le Maitre-Parfumeur a travaillé autour du clair-obs-
cur. Résultat : un parfum rare qui méle lumiére et obscurité

et sarticule autour de l'iris, note florale qui resplendit avec in-
tensité au coeur de la création et se dévoile sous ses différentes
facettes, tantot poudrée, tantot terreuse et tantot onctueuse.
Une empreinte précieuce qui réchauffe I'hiver avec son sillage
doux et lumineux.

BACIAMI;

encapsuler [ amour

Le second opus imaginé par la Maison BVLGARI pour sa col-
lection ALLEGRA est une eau de parfum résolument tendre et
envoitante. Direction cette fois I'Italie romantique et ses trois
villes cultes, connues pour leurs épopées amoureuses : Vérone,
théatre des légendaires amants maudits Roméo et Juliette, Flo-
rence, témoin de la rencontre fatidique entre Dante et sa muse
Béatrice et Rome, qui a vu grandir la fougue moderne entre
Richard Burton et Elizabeth Taylor. Trois illustres idylles qui
ont inspiré le Maitre-Parfumeur pour la création de 'Eau de
Parfum BACIAMI - « Embrasse-moi », dont 'ambition était
de retranscrire en senteurs une atmospheére sensuelle. Résul-
tat : un jus spectaculaire qui encapsule une passion torride et
exalte la séduction italienne a travers une fragrance ambrée et
florale. En coeur, un accord onctueux et éclatant de gardénia,
réhaussé par une vanille pétillante et fondante.

ltwas in 2021 that the lialian House presented its
brand new olfactory concept, BVL.GARIALLEGRA.
1 hiree new creations come this year to enrich
the collection : SPETTACOLORE Fau de Parfum,
BACIAMI Fau de Parfum and MAGNIFYING
LSSENCE MYRRH. A bold and colorfud experience
in asparkling and tasty lialy; skilfully
designed by master perfumer Jacques Cavallier.

Magnetic attraction

Each creation by the House of BVLGARI evokes Italian elegance.

Bold and colourful, BVLGARI collection reflects the codes of the House,
faithful to this very particular aesthetic. It contains all BVLGARI
know-how, racy, optimistic, sparkling and a bit irreverent juices.

All are gievn an intense sensuality, like an elegant and uninhibited Italy.

SPETTACOLORE:
the call to partying

The first new opus of the House gives you a rendez-vous

in Puglia, precisely in the heel of the boot. It was in Italian

Puglia that the Romans during the winter solstice lit fires to

light up the night and send heat to the sun, in order to come

back to drive out the darkness. Even today, this ancient

Roman ritual is immortalized on the occasion of the Festa
della Luce, the bewitching evening of the winter solstice. It is from this Roman
ritual that the Italian House was inspired to imagine SPETTACOLORE. To evoke
the nocturnal atmosphere, the master perfumer worked around chiaroscuro.
As a result, a rare fragrance that mixes light and darkness and revolves around
the iris, a floral note that shines with intensity at the heart of the creation and
reveals itself in its different facets, sometimes powdery, sometimes earthy and
sometimes creamy. A precious trail that warms up winter with its soft and
luminous trail.

BACIAMI:

encapsudating love

The second opus imagined by BVLGARI for its ALLEGRA collection is a resolutely tender
and captivating eau de parfum. This time, it goes to romantic Italy and its three cult cities,
known for their love epics : Verona, theater of the legendary cursed lovers Romeo and Juliet,
Florence, witness of the fateful meeting between Dante and his muse Beatrice and Rome,
which saw the modern passion growing between Richard Burton and Elizabeth Taylor.

Three illustrious idylls that inspired the master perfumer for the creation of the Eau de Parfum
BACIAMI - “Kiss me”, whose ambition was to transcribe a sensual atmosphere into scents.

It results into a spectacular juice that encapsulates strong passion and exalts Italian seduction
through an amber and floral fragrance. In the heart, a creamy and radiant accord of gardenia,
enhanced by a sparkling and melting vanilla.
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)frez-vous une séance de

Etonnantduo

La collection ALLEGRA s'inscrit totalement dans le savoir-faire de la
Maison BVLGARI : a la fois pétillante, gourmande, intemporelle, et
sensuelle. Animée par une réelle soif d'innovation, les équipes de la
Maison ont imaginé MAGNIFYING ESSENCE.

Une essence olfactive qui rend hommage a un ingrédient emblématique :
la myrrhe. Chaque eau de parfum peut ainsi étre réhaussée et
singularisée a souhait. Pour ce faire, il suffit de vaporiser quelques

notes de MAGNIFYING ESSENCE sur son jus préféré.

Amazing duet

The ALLEGRA collection is totally in line with the know-how of

Maison BVLGARI : at the same time sparkling, sweet, timeless, and
sensual. Driven by a real thirst for innovation, the House teams have
imagined MAGNIFYING ESSENCE.

An olfactory essence that pays homage to an emblematic ingredient :
myrrh. Each eau de parfum can thus be enhanced and individualized as
desired. To do this, simply spray a few notes of MAGNIFYING ESSENCE
on your favorite juice.

Maitre-Parfumeur
férud’Itahe

Pour sa collection, la Maison BVLGARI a fait appel au Maitre-
Parfumeur Jacques Cavallier. Sil est né a Grasse, berceau de la par-
fumerie francaise, cest bien I'Italie qui est au coeur de son inspiration
pour cette collection. « Lesprit italien ma totalement inspiré. Je veux
parler de cette italianité, que le monde entier envie a I'Italie, mais que
personne ne peut égaler. Tous les chemins menent & Rome, toutes les
magnifiques matiéres premiéres ménent a Rome, tous les parfums
meénent 3 Rome », explique le parfumeur.

Master-Perfumer

withapassion for Italy

For its collection, BVLGARI has called on Master-Perfumer Jacques

Cavallier. Although he was born in Grasse, the cradle of French perfumery,

it is Italy that is at the heart of his inspiration for this collection.

“The Italian spirit totally inspired me. I want to talk about this Italian
identity, which the whole world envies Italy, but which no one can equal.
“All roads lead to Rome, all magnificent raw materials lead to Rome,

all perfumes lead to Rome,” the perfumer explains.

Eaux de parfum Bulgari Allegra Spettacolore et Baciami 150 € les 50ml
Magnifying Bulgari Allegra Myrrh 165 € les 40ml
Disponibles a la Samaritaine
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Laurence Badate est coach professionnelle et coach de vie cerufice.
Son crédo . libérer les potentiels et accompagner ses clients vers un miewx-étre
wntéreewr. Mottvation a [ arrér, mental confus ou embrowdllé, difficulié
a clargfier vos objectifs ? ki st vous vous offreez une séance de spa mental ?

Propos recueillis par Chloé Consigny

Quelaétévotre parcours?
Qu’est-ce qui vous a poussé adevenir coach ?

Jai longtemps travaillé dans la communication et la publicité.
Aprés la naissance de ma premiere fille, jai senti que quelque
chose coingait. Je travaillais alors dans une grande agence de
publicité qui ne me proposait pascea quoi j'aspirais Poussée
de suivre une autre voie, dabord dans le digital avec la création
d’un site de e-commerce. Je me suis ensuite placée aux cotés des
entrepreneurs en accompagnant les marques dans leur commu-

nication. Treés vite, jai compris que ce qui m'intéressait derriere les marques

cétait ’humain. J'ai donc suivi une formation 8 HEC pour devenir coach et

je me suis également formée aux pratiques narratives, outil thérapeutique

basé sur les histoires de vie.

Vousproposezune séance de trois heures,
un «spamental». Quesepasse-t-il lors de cette
séance particuliere ?

Oui trois heures pour ressourcer son mental.
Certaines personnes viennent avec un objectif
précis, dautres sont davantage dans le ques-
tionnement. J'accueille chaque personne ici et
maintenant, cest-a-dire avec ses questionnements
actuels, qui sont naturellement tres différents
d’une personne a l'autre. Durant ce temps passé
ensemble, dans mon office parisien, je crée une
bulle découte propice a la confiance. Parfois, il est facile de perdre de vue
ce que Ion a au fond de soi. Mon coaching permet de faire un pas de coté
en allant chercher ce qui est vraiment porteur de sens et important pour la
personne coachée. Certaines personnes sont tres visuelles. Dans ce cas, je
vais utiliser des outils tels que I'arbre de vie ou le vision board. D’autres ont
besoin de dérouler leurs histoires de vie et dans ce cas, jutilise des pratiques
narratives notamment. Tout lenjeu de la séance est de permettre de se re-
centrer sur son Important pour sa vie. Et d’aller ré-enchanter ce qui compte
le plus pour notre Etre, cest trés remontant !

ATissuede cette séance, les personnes coachées
repartentavecleur portrait. Pourquoi ce choix ?

Pour moi cest essentiel car cela permet de matérialiser la séance et ce qui a
été dit. Pour ancrer ce moment, javais envie de remettre du concret

dans la séance. Chaque personne repart avec son portrait encadré.
Certaines choisissent de le positionner bien en vue chez elles, d’autres
préférent le conserver dans un tiroir, pour qu'il ne soit qua elles. Dans tous
les cas, le portrait a pour vocation de rappeler a chaque personne coachée
ses valeurs, ses forces, de se reconnecter a ce qui compte réellement pour
elle. Parfois, ce pas de c6té permet de déclencher de grands changements,
dans tous les cas de s'éclaircir et de se réaligner.

Whatwasyour carreer?
Whatwasyour motivation to become a coach?

I worked for a long time in communication and advertising.
After my first daughter’s birth, I felt that something was stuck.
At that time, I was working in a large advertising agency
that did not offer me what I wanted. Driven by my need to
experiment and my creativity, I then chose to follow another
path, first in digital with the creation of an e-commerce site.
I then developed partnership with entrepreneurs by
supporting brands in their communication. Very quickly,

I understood that what interested me behind brands was people.

So I trained at HEC to become a coach and I also trained in narrative

practices, a therapeutic tool based on life stories.

You offer a three-hour session, a “mental spa”.
Whathappens during this particular session ?

Yes three hours to regenerate your mind. Some come with a specific
goal, others are more questioning. I welcome each person here and now,
that is to say with their current questioning, which is naturally very
different from one person to another. During this time spent togathm,
in my Parisian office, I create a listening bubble favorable to trust.

It's sometimes easy to lose sight of what's inside yourself. My coaching
allows you to take some distance by looking for what is really meaning-
ful and important for the person being coached. Some people are very
visual. In this case, I use tools such as the tree of life or the vision board.
Others need to talk about their life stories and
in this case, I use specific narrative practices.
The challenge of the session is to allow you to
refocus on your Important for your life. And
to re-enchant what matters most to our Being
is very uplifting !

Atthe end of this session, the person leaves
with his/her portrait. Whyhaveyou done
this choice?

For me, it is essential because it helps to
materialize the session and what was said.
To anchor this moment, I wanted to put
something real into the session.

Each person leaves with his or her framed portrait. Some choose to place
it prominently at home, others prefer to keep it in a drawer to make it
intimate. In any case, the portrait is aimed at reminding each person
being coached of his or her value, strengths, to reconnect with what really
matters. Sometimes, this distancing allows us to initiate big changes, in
any case to clear up and reconnect ourselves.

Laurence Badate - laurence@delaressource.com
Séance sur RDV en visio ou dans son office parisien : 86 rue du Cherche Midi 75006 Paris
www.delaressource.com
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Leroux est rare sur la planeéte : moins de 2 % de la popudation
mondiale naitrait avec cette coudeur de cheveuw st singuliére.

Awjourd fui, le rowx est la coudewr des chevewr des looks les

p/uJ remarquables. St [ expérience vous tente, prudence a ne pas
placervotre précieuse chevelure entre n importe quelles mauns.
Lorsque la technique de coloration n est pas parfaitement
maitrisée, le résuliat peut élre décevant, voire catastrophiguee.
Cest la raison pour laquelle Showaase vous recommande

Redhead is rare on the planet : less than 2% of the

world's population was born with this unique hair color.
Today, red is the hair color of the most outstanding looks.

If the ea perience tempts you, be careful not to /)/(/( e your
precious hair in any hands. When the coloring technique

is not perfectly mastered, the result can be (//»(//)/)()//1////0

even catastrophic. This is why Showcase highly
recommencdls Lucie Saint-Clair salons.

Madame Lucie Saint-Clair, founder of the eponymous salons marked her
era with her extraordinary hair. From 1965, the year of the creation of her
first salon rue Pierre ler de Serbie, in Paris in the 16th arrondissement,
she put her signature in high-end hairdressing with her long flamboyant
red hair. In her salons, she paid particular attention to training each of
her experts in the care and coloring of red hair.

Showcase Hiver 2022/2023

hautement les salons Lucie Saint-Claur.

adame Lucie Saint-Clair, fondatrice

des salons éponymes a marqué son
époque avec sa chevelure hors norme.
Dés 1965, année de la création de son
premier salon rue Pierre ler de Serbie,
a Paris dans le 16éme arrondissement,
elle appose sa signature dans la coiffure
haut-de-gamme avec ses longs cheveux
d’un roux flamboyant. Dans ses salons,
elle portera une attention toute particu-
liére a former chacun de ses experts au
soin et a la coloration des cheveux roux.

Roux naturel,
Intense ou sur-mesure

Si le roux vous tente, les salons Lucie Saint-Clair sont sans
conteste le lieu ol vous diriger. Aux commandes, cest la talen-
tueuse Tatiana qui officie avec son équipe. Des années dexpé-
rience lui ont permis de maitriser parfaitement cette couleur

si spécifique. Les experts coloration sont a votre écoute : roux
naturel ou flamboyant, tout est possible. Pour le roux naturel,
les coloristes travaillent le c6té naturel du cheveu en ajoutant de
la luminosité avec la coloration végétale ou henné Botanea de
I'Oréal Professionnel. Pour un roux sur mesure, les coloristes
utilisent des produits sans ammoniaque de la gamme Inoa de
I'Oréal Professionnel et travaillent la couleur en nuance, pour un
résultat brillant et envottant. C'est I'adresse incontournable
pour la rédaction de Showcase !

Natural, intense or unique red

If red tempts you, Lucie Saint-Clair salons are absolutely the place to go.
Tatiana is in charge and works with her team. Years of experience have
allowed her to perfectly master this unique color. The color experts are at
your service : natural or flamboyant red, everything is possible. For natural
red, the colorists work on the natural side of the hair by adding luminosity
with Botanea vegetable or henna coloring from L'Oréal Professionnel.

For a unique and adapted red, the colorists use ammonia-free products from
the L'Oréal Professionnel Inoa range and work the color in shades, for a

shiny and bewitching result.

Salon Lucie Saint-Clair
5 rue des Saussaies, 75008 Paris
Téléphone : 01 42 66 55 01
luciesaintclair.fr

NEWS
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Lafemme Chioé n est pas une héroine de film ou de bande dessinée,
elle est une femme ancrée dans son temps. Concernée par des préoccupations
environnementales, elle est engagée pour préserver la planéte et sa précieuse nature.
Un postutat a partir duquel la maison Chloé appuue ses nowvelles créations sur
ces fondamentaux sociétaux, en réponse a ces enjeux Contemporains.

Symbolique et Essentielle

La marque élabore désormais
sa ligne de parfums selon une
philosophie éco-responsable.
Une collection de fragrances
integres et épurées. Ainsi, congu pour
que son impact sur la planéte soit
réduit, "Chloé Rose Naturelle" est le
premier opus qui donne 'impulsion
pour une parfumerie plus responsable.
Elle représente une véritable prouesse
de composition ; un parfum 100%
dorigine naturelle signé par le parfu-
meur Michel Almairac. Inscrite dans
une palette d’ingrédients resserrée, la rose iconique de la Maison Chloé
y célebre une féminité authentique. Une signature boisée
et florale aussi puissante que raffinée.

Exigeante par nature

Poursuivant ses initiatives et sa quéte de naturalité, Chloé complete sa
ligne avec une version plus puissante et boisée, "Chloé Rose Naturelle
Intense." Une eau de parfum ou la fleur emblématique de la ligne est
plus que jamais mise a 'honneur. Pour cette nouvelle interprétation
cest le parfumeur Alexis Dadier qui se préte a lexercice. Ici, la rose
est issue de l'agriculture biologique et lessence de chéne est extraite
de bois recyclé. Une bergamote douce et fraiche s'introduit dans

la composition, elle ameéne, dans son sillage, un néroli pur et léger,
aux accents pétalés. Apparait alors une essence de rose bio noble et
raffinée, une note distinctive, qui se laisse patiner par un bois de chéne
légerement fumé et vanillé. En fond, un santal crémeux apporte

toute sa rondeur, tandis qu’une touche de cédre confere au jus une
élégance intemporelle.

Vintage, contemporain et engagé

Du jus au flacon la marque sengage pour apporter un parfum le

plus responsable possible. 25 % du verre du flacon et 40 % du papier
de [étui sont issus de matériaux recyclés. Inspiré de lemblématique
blouse en crépe de Chine de la Maison et de son nceud lavalliere fémi-
nin, le flacon intemporel d'inspiration vintage est orné d’'un ruban en
polyester 100 % recyclé noué a la main dans une nouvelle nuance de
vert intense. Le petit plus éco-responsable : la recharge généreuse qui
permet de ne pas perdre une seule goutte de ce nectar de fleurs !

Symbolic and Essential

The brand now develops its line of per-
fumes according to an eco-responsible
philosophy. A collection of clean and
pure fragrances.

Designed so that its impact on the
planet is reduced, Chloé Rose Naturelle'
is the first fragrance towards a more
responsible perfumery. It represents a
real feat of composition; a 100% natural
origin fragrance signed by perfumer
Michel Almairac.The iconic rose of the
Chloé House is included in a narrow pa-
lette of ingredients and celebrates an genuine
femininity. A woody and floral signature as powerful as refined.

Demandingby nature

Continuing its initiatives and its quest for naturalness, Chloé com-
pletes its line with a more powerful and woody version, ‘Chloé Rose
Naturelle intense'. An eau de parfum where the emblematic flower of
the line is more than ever present. The perfumer Alexis Dadier created
this new version. Here, the rose comes from organic farming and the
essence of oak is extracted from recycled wood.

A soft and fresh bergamot is introduced in the composition, it brings,
in its wake, a pure and light neroli, with petal notes. Then appears a
noble and refined organic rose essence, a distinctive note, which is
given a patina by a slightly smoky and vanilla oak wood. There is also
a creamy sandalwood offering all its roundness, while a touch of cedar
gives the juice a timeless elegance.

Vintage, contemporaryand committed

From the juice to the bottle, the brand is committed to providing the
most possible responsible perfume. 25% of the bottle glass and 40%
of the case paper are made from recycled materials. Inspired by the
Maison's iconic crepe-de-chine blouse and its feminine necktie, the
timeless vintage-inspired bottle is adorned with a hand-tied 100%
recycled polyester ribbon in a new intense green shade. The little
eco-responsible plus : the generous refill that allows you not to lose
wa single drop of this flower nectar !

Chloé rose naturelle intense 30ml 71 €
Chloé rose naturelle intense 50ml 103 €
Chloé rose naturelle intense 100 ml 151 €
Recharge 150ml 151 €
www.chloe.com
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Millefiort

Dior Beawié réinvite [ esprit de la boutique « colifichets »
mythigue du 30 rue Montaigne, dans une interprétation
Joyeuse et généreuse baptisée la « Millefiori Boutguee ».

Les inconditionnelles du cultissime jus Miss Dior
trouveront ici leur petit paradis. La Millefiori
Boutique a été imaginée comme un cabinet de
curiosité moderne. On y retrouve la douceur
d’antan revisitée. Si la traditionnelle toile de Jouy
rose a été remplacée par un motif fleuri exclusif
imaginé par la créatrice Maria Grazia Chiuri, les
codes éternels du parfum Miss Dior, né en 1947,
sont bien présents. On y retrouve une douceur
foisonnante, un univers joyeux et généreux qui
sépanouit dans un cocon coloré et pop.

Mise en beauté Miss Dior

Toutes les plus grandes icones du maquillage Dior
sont ici déclinées aux couleurs de Miss Dior Mille-
fiori. Rouges a levres et fards a paupiéres sont su-
blimés de la floralité radieuse de Miss Dior qui, en
hommage a l'année de naissance de la fragrance,
portent le numéro de teinte 1947. Le rouge Dior
Fini Velvet dévoile un bois de rose profond et cou-
ture, tandis que Dior Addict joue la carte tendre
d’un vieux rose dans sa formule a la brillance effet
vinyle. Pour Ioccasion, il se pare d’un écrin laqué
noir vinyle rechargeable.

Floralité radicuse

La boutique dévoile également de nouvelles
créations pour enchanter I'heure du bain des
effluves de Miss Dior, avec des perles pour le bain,
enrichies en huile de roses ainsi que de ravissants
macarons roses effervescents. Enfin et pour la
toute premiere fois, Miss Dior décline ses accords
fleuris dans une bougie habillée du bouquet
Millefiori.

La collab’ qui ne mangue pas de

uoi de mieux que deux amoureux de la vie,
fervents adorateurs de design et de belles
matiéres pour donner naissance a un
projet commun ot la joie et la bienveil-
lance sont au centre de toutes réflexions.
Les routes de Cécile Siméone et de la
Maison Malfroy étaient faites pour
se croiser. Lamour des détails, des connais-
sances communes, des attachements forts
ala ville de Lyon ot Cécile Siméone a dailleurs
débuté sa carriére dans un atelier de dessin de
soierie comme il en existait encore. .. Il nen
fallait pas plus pour que les deux complices
développent lenvie de co-créer ensemble.

Résultat : un grand carré de soie ol se dresse une palette de cou-
leurs chaudes entrelacées de zébrures kaki, des références inspirées
de son univers décoratif. Au centre, deux mots : Olala Chiquita.
Ils font écho aux origines franco-latines de la lumineuse créatrice.
[écriture est souple, tout en rondeur et semble chuchoter a la ma-
tiére quelle est libre de senvoler. Ce foulard aux allures résolument
positives donne le sourire et une envie irrésistible de le porter.

Un bon moyen de voir la vie du bon c6té !

Coup de Coeur!

La Maison Malfroy, célébre pour ses foulards
et éloles en soie, devoile une piece d exception
unaginée en collaboration avec [ architecte
d intéreeur Cécile Siméone.



La Botanique par I.’Artisan Parfumeur

M estun parfumeur qui régne en maitre sur la parfuumeree de nictie.
Loin de se reposer sur ses innombrables acquis, L Artisan Farfumeur
dévotle a chaque nowvelle fragrance un univers singuber, empli de poéste,
de délicatesse et de bon gout. Un pari a nowwveau réussipour son
tout dernier opus de la collection La Botanuque, baptisé Abyssae.

sont désormais au
nombre de sept.
Sept parfums
composent La Bo-
tanique, singuliére
collection d’'une
Maison pas comme

les autres. Au cceur d’une flore luxuriante, voici que

se livre un étonnant dialogue nocturne entre végétaux
terrestres et marins. Aprés 33 essais, la Maison dévoile
« 33 Abyssae ». Une senteur signée du parfumeur
Daphné Bugey qui pour ce nouvel opus a mené un
important travail autour des senteurs forestiéres et
aquatiques.

33 Abyssae

Cette nouvelle fragrance s'inscrit directement dans la
lignée de Jean Laporte, fondateur de la Maison dont

le réve était de « capturer les merveilles olfactives de

la nature ». Daphné Bugey parvient a créer un univers
onirique ot se joue un délicat dialogue nocturne entre les
trésors d’une flore luxuriante. Pour ce faire, la créatrice
sest inspirée des foréts deucalyptus du Portugal dont les
arbres denses et trés hauts cachent le soleil. « Je voulais
créer un parfum qui traduise les profondeurs sombres

de Tocéan », explique la parfumeuse qui ajoute : « Dans
ce parfum, lobscurité de la forét symbolise celle de leau,
tandis que la hauteur vertigineuse des arbres évoque la
profondeur des fonds marins ». Une atmosphére trou-
blante des abysses oll se mélent eucalyptus, notes de roses
et bois de cachemire.

Métaphysiques des senteurs

La Botanique vient senrichir dAbyssae qui fait suite

a six créations singulieres. Obscuratio célébre 'appat
odorant de I'ylang-ylang sous la votite de la canopée,
Crepusculum Mirabile transmet le souftle brtilant du
jasmin a 'instant du crépuscule, Arcana Rosa lie rose et
épices dans une danse féline, Tenebrae nous plonge dans
une forét chamanique ot les vapeurs dencens infusent
les réserves de séve concentrée, tandis que Mirabilis
méle mystique et raison. Enfin, Venenum se pare d’'un
exotisme inégalé avec ses notes de Massala chai, de riz et

Comme a son habitude, IArtisan Parfumeur aime a

surprendre et brouiller les codes. Chaque création est
assortie d’'un délicat écrin orné de somptueux dessins

réalisés par l'illustratrice botanique Katie Scott.
A nowveau, un sansfaute !



L Interdit Eau de Toilette de Givenchy

SUBVERSIE

Depuis sa naissance en 2018, L Interdit
de Givenchy n a de cesse de se réinventer.
Chaque année, la Maison livre une nouvelle
variation olfactive de son jiss.
£n 2021, avec [Fau de Parfiun Rouge,
L Interdit atteggnait un pic de sensualié.
L opus 2022 est un véritable frisson,
une fragrance plus subversive que jamais
aussi exaltante qu tncandescente.

n parfum tout en tension

Voici la prouesse que sont parvenus a atteindre

les Maitres Parfumeurs Fanny Bal, Anne Flipo

et Dominique Ropion aux commandes de cette

nouvelle variation olfactive. Le jus souvre sur

la fraicheur lumineuse d’'un trio d' Hespérides -

bergamote, orange et mandarine — électrisé par

un gingembre fusant. En ceeur, la fleur doranger,

signature olfactive de Llnterdit, se révéle sous

4 facettes et déploie alors toute sa splendeur,
associée a lenvotitante tubéreuse.

Bouquet floral, musc et cuir

La fraicheur florale est exaltée par des notes profondes et sen-
suelles d'un musc voluptueux teinté d’un ciste cuiré. En fond,
raisonne lemblématique accord noir underground de I'Interdit
avec ses notes captivantes de patchouli et de vétiver. Eblouissant,
hautement sensoriel, L'Interdit Eau de Toilette dévoile avec brio
une nouvelle facette d'un parfum déja culte.

Ambassadrice de choix

Pour incarner ce renouveau, la Maison a choisi lactrice
Rooney Mara pour ambassadrice. Le film de la campagne la
révele évoluant dans les couloirs du métro parisien au travers
d’une plongée underground emplie de secrets et de douceur.
Lactrice nous invite a la suivre dans un dédale mystérieux afin

explorer les abimes avec confiance et témérité. Cest l'appel de
LlInterdit qui, en elle, résonne.
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Stnce its creation in 2018, Givenchy L [nterdit has never stop-
ped being reinvented. Each year, the House releases a new
olfactory variation of its juice. In 2021, with Eau de Parfum
Rouge, L Interdit reached a peak of sensualiry. Opus 2022 is a
real thrill, a fragrance being more subversive than ever,

as exhilarating as it is incandescent.

A perfume full of tension

Here is the feat achieved by Master Perfumers Fanny Bal,
Anne Flipo and Dominique Ropion at the helm of this new ol-
factory variation. The juice opens with the luminous freshness
of three Hesperides - bergamot, orange and mandarin - elec-
trified by a dazzling ginger. At its heart is orange blossom, the
olfactory signature of Llnterdit, revealing itself in 4 facets and
unfolds all its splendor, combined with bewitching tuberose.

Floral, musk and leather bouquet

Floral freshness is enhanced by deep, sensual notes of volup-
tuous musk tinged with leathery cistus. As a base note, the em-
blematic black underground accord of Llnterdit resonates with
its captivating notes of patchouli and vetiver. Dazzling, highly
sensory, LInterdit Eau de Toilette brilliantly reveals a new facet
of an already cult fragrance.

Iconic Ambassador

To represent this new fragrance, the House has chosen the
actress Rooney Mara as its ambassador. The campaign film
showls her evolving in the corridors of Paris metro through
an underground dive full of secrets and sweetness. The
actress invites us to follow her in a mysterious maze in order
to explore the abysses with confidence and recklessness.

It is the call of the Forbidden which echoes inside her.

ROUGE INTERDIT IN [ENSE SILK

. onch
le Lipstick ;conique dela Maison Givenchy

1 A Pinstar du parfum
rdi nse Silk. Alins ' : ,

L ol e e Puissance colorielle decup.lee,

able gensorialite et inten-

conformiste 3 metire
ntions.

Piconi uge,
On ne présente plus! iconique Roug
i occasion devie
ui pour Loccask o
%In}t)erdit il incarne la liberte @ ‘ e est.t-
| . t antl
: :_mat et texture sOY€ e e
e n:?(;“ i e Saffranchir des conve:
gité chromatt

¢ fusionnen o b
s qui ai

Jes levres et le coeur de toutes celles

sur les

Showcase Hiver 2022/2023



1 art de I'exceptionnel par Guerlain

TALISMAN
de beauté
ultime

La luxueuse créme Orchidée Impériale Black de Guerlain
se dévolle dans un écrin d exception. Pour cette édition
limitée, la Maison a convoqué des créateurs de renom.
Lesavoirfaire de la Maison de luxve Bernardaud s allie
au génie créanf de [ artiste contemporain Li Hongbo.
Lnsemble, ils imaginent un écrin délicat et puissant, totalement
hors norme, a limage du cultissime soin de Guerlain.

uintessence du luxe

Pour Guerlain, l'année 2016 marque un
tournant dans son approche du soin.
Dés lors la Maison se tourne vers la haute
cosmétique et élabore des soins exclusifs
ultra-performants. Avec Orchidée Impériale
Black, Guerlain travaille autour de lorchidée
noire. Une fleur rare, endémique des Andes
péruviennes, et capable de pousser sans soleil.
Reine de survie, lorchidée noire a des capacités
de résilience exceptionnelles.

Unsoinrare,
exclusif et ultra-performant

Apreés des années de recherche et dévelop-
pement, la Maison parvient a développer la
technologie BlackImmune qui encapsule le pouvoir de
la Black Orchid pour aider la peau a lutter contre le vieillis-
sement cutané. Véritable ode a la nature, 86 % d’ingrédients
dorigine naturelle composent la créme Orchidée Impériale
Black. Un soin en ligne avec lexpérience Guerlain qui offre
une texture délicieusement fondante, comme un baume.

Fdiion ulira-limee

Porcelaine noire et or 24 carats

Pour sublimer sa création, la Maison a fait appel a des
créateurs de renom qui ont imaginé un écrin ultra-luxueux.
Pour loccasion, lartiste chinois Li Hongbo a eu carte
blanche pour réinterpréter la rarissime Black Orchid.

Ceest a partir de ses croquis que la Maison Bernardaud a
reproduit en or 24 carats le dessin de lartiste sur la porce-
laine noire.

Sur ce flacon, véritable bijou, des milliers de feuilles de
papaier sassemblent formant un bloc qui recompose un
socle avec des effets de quasi trompe-leceil.

Ceest seulement au toucher que la magie se déploie, décou-
vrant en accordéon la précision d'un méticuleux travail
dexception. A I'image de [Orchidée Impériale Black,

la fragilité devient force.

Rare etexclusive, la créme édiion d are n a éé réalisée qu en 1000 exemplaires



KENZO Memori

L histotre commence par un cliché sépia. Prés de Kobé au Japon,
devant la maison de thé paternelle, pose un jeune garcon de 8 ans.
Des années plus tard, il deviendra Kenzo, le créateur de mode

‘ ; j{ et de senteurs internationalement reconnues. Cest a partir de cette
O AG'E au C(Eul. photo que la Maison a imaginé la collection KENZO MEMORI

qui réunit sept fragrances inspirées de jours heureux de L enfance.
de la mémoire olfactive

de KENZQO

iel Magnolia, Réve Lotus, Cceur
Azuki, Poudre Matcha, Soleil Thé,
Nuit Tatami, Cédre Secret... les sept
nouveaux opus KENZO sont évo
cateurs dodeurs, de saveurs et de
moments passés dans chaque piece
de la maison de thé KENZO

PARFUMS. Autant de petits trésors
recueillis au creux des mains d’un
petit garcon réveur.

Quintessence de 'esprit KENZO

On y retrouve, la signature emblématique des créations ol-
factives KENZO : le musc poudré. Chaque fragrance a été
imaginée par les plus grands Maitres Parfumeurs francais
guidés par lenvie de sublimer les ingrédients japonais. Ré-
sultat : de véritables haikus olfactifs enveloppés d'un nuage
de douceur. Avec Ciel de Magnolia, le Parfumeur Quentin
Bisch a imaginé une canopée de magnolias roses et blancs
baignant dans un grand ciel bleu. Réve Lotus sattache au
jardin qui borde la maison de thé : un sillage cotonneux et
profond qui méle lotus blanc, mimosa, musc blanc et bois
de santal. Une texture éminemment cocooning et rassu-
rante. Direction ensuite la cuisine ot mijotent les haricots
japonais Azuki, notamment utilisés pour la fabrication des
mochis. Ceeur Azuki est un petit dessert olfactif exquis

a la douce acidité de bourgeons de cassis poudrés de riz
vanillé crémeux et colorés du rose de lenfance.

Cérémonie du thé

Poudre Matcha a été imaginé au regard de la cérémonie
du thé : notes de bambous, poudre de matcha, musc
blanc, rose veloutée et note vanillée : toute la palette végé-
tale est ici convoquée. Avec Soleil Thé, cest une véritable
infusion de lumiére qui se dégage. Aux aurores fleur d’iris
et thé au ginseng se mélent dans un pétillant cocktail.
Cedre Secret fait la part belle aux matériaux nobles qui
ornent les maisons japonaises avec une senteur éternelle
teintée de feve tonka et de fleur doranger. Enfin, Nuit
Tatami a l'odeur d’une tendre soirée et d'un repos bienfai-
teur sur la paille de riz tressée.

Esthétique minimaliste

Pour les sept créations, la Maison a opté pour un écrin
épuré aux lignes minimalistes. Un contenant a 'image du
savoir-faire KENZO : sobre, sans floriture mais étonnam-
ment puissant.



House of Creed

"ART

Quand un parfum

a Maison Creed est une belle et vieille dame, aujourd’hui
agée de 260 ans. Tout commence en 1760, lorsqu’'une
jeune société de confection londonienne fait parvenir au
Roi George III des gants en cuir parfumés. La Maison

est née. Au fil des siecles elle semploiera a servir les plus
grandes personnalités de ce monde. Cest ainsi que sous
le régne de la Reine Victoria, Creed devient fournisseur
officiel de la Maison Royale. En 1854, la Maison se dote
de son siege parisien. Deux siecles aprés ses premiers pas,
Creed est a lorigine de 200 fragrances.

L’exceptionnel en héritage

Désormais, ce sont Olivier et Erwin - pére et fils - qui officient.
Amoureux du travail bien fait, ils sont présents a chaque étape
de la fabrication des parfums. Ce sont également eux, qui au fil
de leurs voyages et de leurs inspirations, notamment grice aux
carnets de voyages familiaux, imaginent les nouvelles composi-
tions. Leur imagination est portée par les senteurs les plus ex-
ceptionnelles du monde. Ici, les plus délicates roses de Bulgarie,
1a les plus beaux brins de vétiver de Haiti, et 1a le plus gourmand
des jasmins du sud de la France. Aucune senteur néchappe aux
nez aguerris de la famille.

Patience etlongueur de temps

Pour la fabrication de chaque opus, ils disposent d’une tech-
nique singuliere, comparable & celle utilisée pour la confection
des tres grands vins. Chaque ingrédient est pesé a la main et
incorporé dans une formule précise imaginée par le pere et le
fils. Une fois mixé, le jus passe par un processus de macération
a lintérieur du laboratoire installé dans d’anciennes écuries.
Apres une longue période de macération, la formule est épu-
rée pour répondre aux exigences de House of Creed. A chaque
étape, Olivier et Erwin sont présents : « Nous utilisons des
ingrédients naturels. Leur qualité dépend de nombreux
facteurs : le temps, le soleil, le gel et méme le pays »,
expliquent les deux parfumeurs passionnés de la Maison.
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du Millesime

eur dewx fois centenaire et britannique de
surcroll s adonne a [Art du Millésime, le résudiat est sans parell.
Focus sur une techmque de fabrication pas comme les autres.

When a two-hundred-year-old British perfumer
indulges in the Art of the Vintage, the result is
exceptional. Focus on a manufacturing technique
like no other.

Creed House is a beautiful old lady, now 260 years old.

It all started in 1760, when a young London clothing
company sent perfumed leather gloves to King George
I11. The house was born. Over the centuries it has worked
to serve the greatest personalities of this world.

This is how under the reign of Queen Victoria, Creed
became official supplier to the royal house. In 1854, the
house set up its Parisian headquarters. Two centuries af-
ter its first steps, Creed is at the origin of 200 fragrances.

The exceptional in heritage

From now on, Olivier and Erwin - father and son - are in
charge. Lovers of a well-done job, they are present at every
stage of the perfume creations. They are also the ones who,
through their travels and their inspirations, in particular thanks
to family travel diaries, imagine the new compositions. Their
imagination is supported by the most exceptional scents in the
world. Here, the most delicate roses from Bulgaria, there the
most beautiful sprigs of vetiver from Haiti, and there the most
greedy of jasmines from the south of France. No scent escapes
the expert noses of the family.

Patience and length of time

For the production of each fragrance, they have a unique
technique, comparable to that used for the production of
very great wines. Each ingredient is weighed by hand and
incorporated into a precise formula imagined by father and
son. Once mixed, the juice goes through a maceration process
inside the laboratory installed in former stables. After a long
period of maceration, the formula is refined to meet the
requirements of House of Creed. At each stage, Olivier and
Erwin are present : “We use natural ingredients. Their quality
depends on many factors : the weather, the sun, the frost

and even the country”, the two passionate perfumers of the
house explain.
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Christian Dior Parfums
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PEAL
PEAL

médit

Un flacon amphore reconnaissable entre tous, une combinaison olfactive jamais
égalée, désson lancement en 1999, J adore de Dior dénote. Dewx décennies
plus tard, J adore trone encore au rang des parfums les plis aimés au monde.
Pas question pour autant de se reposer sur ses acquus, la fragrance n a de cesse de se
réinventer, livrant année apres années de nouvelles versions de son mythigue jus.
L cette fin d année, J adore revient sur le devant de la scéne avec son
Parfim d’Eau, une véricable surprise olfacuve.

vec Parfum d’Eau, J’adore signe une nou-
velle page de son histoire. La grande réus-
site de la Maison: avoir imaginé une eau
de parfum hautement concentrée, noble
et nuancée qui ne contient aucune
trace d’alcool. Pour cet opus, seules les
fleurs et leau sont convoquées.

Larévolution de ’eau

Un pari audacieux qui releve d’'une véritable prouesse

de fabrication. La technique utilisée est celle de la nano-
émulsion sous forte pression. La formulation composée
principalement deau est ensuite mélangée a une treés forte
concentration huileuse totalement exempte de solubili-
sants chimiques. Un procédé qui donne pour résultat une
fragrance cocon a la douceur délicatement lactée et qui

a pour particularité d'imprégner naturellement la peau.
La rencontre est évidente, et la symbiose entre peau et
senteur immédiate.

Ode aux fleurs blanches
rafraichies de fleurs vertes

Une formulation innovante qui permet de dévoiler toute

la quintessence de Jadore : les fleurs jaillissent sensuelles et
spontanées éclairées par une nouvelle lumiére caressante.
On retrouve le magnolia de chine et les accents sensuels du
jasmin mélés a la rose charnelle et a la fraicheur du chevre-
feuille. A ces fleurs adorées viennent se greffer une nouvelle
note solaire de néroli, vecteur d'une douceur réconfortante.
Fidele a sa recherche de naturalité, la Maison a noué un
partenariat exclusif avec le Domaine de Florapolis a
Antibes qui fournit les précieuses matiéres premiéres.

Permanences et mutations

Ce nouvel opus montre une fois de plus que J'adore de Dior
na pas fini de nous étonner. Chaque nouveau lancement
bouscule les codes de la parfumerie. En 1999 la premiere
version est un succés absolu. Dix ans plus tard, Jadore

LOr se pare de notes orientales, suivi en 2016 de 'Eau de
Toilette. En 2020 J'adore, Eau de Parfum infinissime explore
une intense sensualité. La Maison met cependant un point
d’honneur a conserver les codes qui ont fait la renommée
du jus, a I'instar du flacon amphore qui, pour le Parfum
d’Eau se couvre simplement d’'un blanc velouté. Enfin,
Charlize Theron reste l'ambassadrice inégalée de la fragrance.

With Parfum deau, J’adore signs a new chapter in

its story. The great success of the house : having
imagined a highly concentrated, noble and tempered
eau de parfum that contains no trace of alcohol.

For this version, only flowers and water are used.

The water revolution

A daring bet that is a real manufacturing making.

The technique used is that of nano-emulsion under high
pressure. The formulation composed mainly of water is
then mixed with a very high oily concentration completely
free of chemical solubilizers. A process that results in a
cocoon fragrance with a delicately milky sweetness that
has the particularity of naturally permeating the skin.

The melting is obvious, and the symbiosis between skin
and scent immediate.

Ode to white flowers
refreshed with green flowerss

An innovative formulation that reveals all the quintessence
of J'adore : sensual and spontaneous flowers spring up,
illuminated by a new caressing light. There is Chinese
magnolia and the sensual notes of jasmine mixed with
carnal rose and the freshness of honeysuckle. To these
beloved flowers are added a new solar note of nerolj,
introducing a comforting sweetness. True to its quest for
naturalness, the house has begun an exclusive partnership
with the Florapolis estate in Antibes, which supplies the
precious raw materials.

Permanences and mutatons

This new version shows once again that J'adore by Dior
keeps on surprising us. Each new launch shakes up the
codes of perfumery. In 1999 the first version is an absolute
success. Ten years later, 'adore L'Or is created with oriental
notes, followed in 2016 by the Eau de Toilette.

In 2020 J'adore, Eau de Parfum infinissime explores an
intense sensuality. However, the House makes it a point of
honor to keep the codes that have made the juice famous,
like the amphora bottle which, for le parfum deau, is sim-
ply covered with a velvety white. Finally, Charlize Theron
remains the unrivaled ambassador of the fragrance.

Showcase Hiver 2022/2023



el leurs histoures...

Les beaux

L expression "Faire un tabac”n a jamais
eu autant de sens depus que Jean JACQUES
en a exploré ses mudtples facetes...

La toute premiére montre Chanel voit le jour en 1987.

35 ans plus tard, cette montre culte est réinterprétée tout

en conservant I'ADN de la Maison. Son boitier, de forme

octogonale, sinspirant du bouchon du parfum N°5, est

habillé d'or jaune. Quant a son bracelet, il reprend l'iconique chaine entrelacée du
sac matelassé. Une lecon de style a elle seule. /

Mariage Fréres associe la pureté du verre soufflé
bouche et la plus fine porcelaine. Fabriquée en France, la Théiére Love Story est
numérotée et invite & prendre le thé de fagon... royale ! /

(selon
les parfums choisis). C'est en découvrant des photos de voyages de son pére qu'Oli-
vier Creed a eu l'idée de créer une malle de transport. Un moyen idéal de stocker
certains des parfums les plus précieux de Creed et de créer un objet d'art pour le
voyage. Entierement fabriquée a la main a partir du meilleur cuir italien, cette malle
est un véritable hommage a I'histoire de la marque. /

Quintessence de l'artisanat d'art,
I'Abeille Noire représente l'alliance de trois grandes maisons frangaises amies de
longue date, portées par la passion de I'excellence et des savoir-faire d'exception. A
l'intérieur de ce flacon facetté comme un diamant, un extrait de parfum exclusif étin-
celant : Imagine Guerlain, dans lequel se méle des notes florales, ambrées et boisées
d'une vibrante intensité. /
Lancome dévoile sa collaboration inédite avec lartiste francais Richard
Orlinski qui réinterpreéte la rose emblématique de la Maison. Cette rose, symbole
du savoir-faire et de la nature généreuse de Lancome depuis 85 ans, se réinvente
entre les mains de Richard Orlinski : elle devient aussi exceptionnelle quun bijou a
collectionner. Pour cette édition limitée unique de Noél, la rose Orlinski dorée vient
orner et sublimer la créme fondante Absolue. /

En 2022, Christofle réinterpréte un objet usuel d'aujourd'hui : le grand gobelet a
café jetable. Vétu d’'une double paroi isotherme pour les boissons chaudes, il peut
saccompagner d’une paille en métal argenté pour les boissons fraiches. Le gobelet
est gravé du logotype Christofle, tout comme le couvercle. /

La qualité du terroir et la maitrise
du temps sont au coeur méme du cognac Louis XIII. Chaque goutte est le fruit dun
savoir-faire séculaire transmis de génération en génération, d’'un maitre de chai a
‘autre. Quant a la bouteille, il n'en existe pas deux identiques. Chaque carafe est fa-
connée a la main et numérotée, attestant de son caractére unique. Dotée d'une puce
NFC intégrée dans le bouchon en liege, la carafe offre un accés au Louis XIII Society,
un club privé qui donne droit & de nombreuses exclusivités.

Depuis
plus de 40 ans, Hector Saxe imagine et crée des pieces uniques et trés design dans
son atelier parisien. Ses créations séduisent par leur design élégant et par le choix des
matiéres nobles et raffinées. Ainsi, cuirs, peaux, bois précieux et alcantara habillent
le jeu. Une belle maniére de faire entrer harmonieusement backgammons, pistes de
dés et autres tables de poker dans son intérieur !

Dior invite India Mahdavi a réin-
venter I'un des flacons les plus emblématiques de la Maison, celui du parfum J'adore.
Confectionné en série ultra-limitée de 1000 exemplaires, chaque piéce est réalisée
a Venise par la Maison Salviati et ses maitres-verriers historiques de Murano. Une
merveille de savoir-faire et de modernité qui accueille J'adore Eau de Parfum In-
finissime : une signature infiniment florale et voluptueuse. /

A l'intérieur de cet écrin or et noir se cache un véritable
bijou de cosmétique. L'eau des glaciers se méle aux bienfaits de la rosa moschata, de
l'argousier et de I'échinacée pour régénérer et lutter contre le vieillissement cutané.
Associés a'ADN triple et ' ARN liposomé, ce soin prodige raffermit la peau, lisse les
traits et illumine le teint pour un visage resplendissant de jeunesse.

aticre
emblématique

Depuis plus d’'un siecle,

les nuances de I'ingré-
dient "tabac” inspirent les créations de la Maison
Caron. A tour de role, ses différentes figures
permettent des variations séduisantes qui ont non
seulement marqué T'histoire de la parfumerie
francaise mais sont aussi devenues une signature
pour la Maison. Empruntant au fondateur de
Caron son gotit de [exploration aventureuse,
le Parfumeur Maison Jean JACQUES dévoile une
collection contemporaine emplie d’histoires, de
traditions et de légendes : Les Beaux Tabacs.

Panorama olfactf

A travers ce tableau, il dévoile [étendue du spectre
olfactif de cet ingrédient mythique. Le tabac offre

des notes envotitantes comme des volutes, tout au
long de chaque création.

Un éventail de possibilités qui se transpose en
quatre versions trés séduisantes et équilibrées :
Tabac Blond 1919, Tabac Noir 2019, Tabac Exquis
2020 et Tabac Blanc 2022. Ultra facettée, labsolue
tabac réveéle aussi bien des notes de thé blanc ou de
céréales que des senteurs miellées, fondantes sur
des notes animales et cuirées.

Le gotitde I'inattendu

Avec Tabac Blanc, Jean JACQUES innove et nous
entraine au cceur des paysages luxuriants d'Amé-
rique du Sud. Un accord enveloppant ou le maté,
frais et aromatique, rencontre le parfum suave de la
feve de cacao. Cette harmonie fraiche et inattendue
signe un nouveau chapitre ot 'audace semble avoir
trouvé place, pour le plus grand bonheur de tous.

Tabac Blond Extrait de Parfum
Flacon ressourcable 30 ml, 215 € - 50 ml, 265 € - 100 ml, 380 €
Tabac Noir, Tabac Exquis, Tabac Blanc, Eaux de Parfum
Flacons ressourcables 30 ml, 135 € - 50 ml, 175 € - 100 ml, 245 €
www.parfumscaron.com



Fragrance iconique par Les Parfums de Marly

Exclusive perfumer, Les Parfums de Marly never ceases to
surprise the high perfumery market with original creations
that mix tradition and modernity. Each juice is the occasion for
a daring association between the classic and the contemporary
with a nod to the splendor of the Chdteau de Marly and its
luxurious parties that were held there during the 18th century.
Focus on a floral, sensual, bright and disturbing scent.

Imperiinente

Powerful and bewitching trail

The perfumer Quentin Bisch is in charge. For Délina,
he worked a lot with floral notes, managing to create a

Parfumeur de niche, Les Parfiums de Marly n ont de cesse de
surprendre le marché de la hawe parfiumeree avec des créations
orgginales qui mélent tradition et modernité. Chagque jus est loccasion

delicate balance between floral, woody and powdery notes.
The fragrance was composed of a flowery accord dominated
by Turkish rose, mingling with facets of lily of the valley

and peony. The juice is enhanced with bright scents of fruit

: the trio of lychee, rhubarb and bergamot is enhanced with
nutmeg to give it all its liveliness. Subtly spicy Vanilla blends
with white musks and cashmeran to improve the sensuality
of the composition. Notes of incense and wood envelop the
juice creating a mysterious atmosphere.

d une audaceuse association entre le classique et le contemporain,
avec un clin d cel aux fastes du Chateau de Marly et de ses
luxueuses fetes quis v tenatent au cours du X VIlleme siecte.
Focus sur une senteur florale, sensuelle,

lumineuse et roublante.

illage puissant A resolutely modern
etenvoutant floral bouquet

Like each of the creations of Parfums de Marly, Délina

is an elixir of contrasts where softness and sensuality are

mixed with impertinence. This is the art of the perfumer :

to bring contrasts together and reveal several facets in the

same juice. Tender but sparkling, sensual but disturbing,

Délina is a charming and resolutely modern floral bou-
quet that plays with codes expected from perfumery.
A fragrance for all those who love to surprise as

much as to be surprised.

Aux commandes officie le parfumeur Quentin Bisch.
Pour Délina, il a réalisé un important travail autour
de notes florales, parvenant a créer un délicat arrangement
entre notes fleuries, boisées et poudrées. La fragrance a
été composée autour d’un accord fleuri ou dominent

la rose Turque, se mélant aux facettes de muguet et
de pivoine. Le jus est réhaussé de senteurs pétil-
lantes de fruits : le trio de lychee, rhubarbe et ber-
gamote est relevé de noix de muscade afin de lui
donner toute sa vivacité. La vanille, subtilement
piquante, se méle aux muscs blancs et au cashme-
ran pour souligner la sensualité de la composition.
Des notes dencens et de bois enveloppent le jus
créant une mystérieuse atmosphere.

A true best-seller, Delina Eau de Parfum has been
enriched with a fresher version : Delina la Rosée, as
well as a hand cream, a body cream and an oil.

Delina Eau de Parfum, 75ml, €230.

Un bouquet floral résolument
moderne

A l'image de chacune des créations des Parfums de Marly,
Délina est un élixir de contrastes ou la douceur et la sen-
sualité cotoient une troublante impertinence. Cest 1a tout
lart du parfumeur : faire cohabiter des contrastes et donner
a voir plusieurs facettes en un méme jus. Tendre mais pé-
tillant, sensuel, mais troublant, Délina est un bouquet floral
charmant et résolument moderne qui se joue des codes
attendus de la parfumerie. Un parfum a destination de
toutes celles qui aiment autant surprendre quétre surprises.

Véritable best-seller, L'Eau de Parfum Delina s'est enrichie
d'une version plus fraiche : Delina la Rosée, ainsi que d'une
créme pour les mains, une créme pour le corps et une huile.
Eau de Parfum Delina, 75ml, 230 €.
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Dior Holiday

au Chateau

de la Colle Noire

Pour sa nouvelle campagne pour les fetes, Dior Beauté a fai
appel a trois artistes de renom : Pietro Ruffo pour la création,
Benoit Delhomme derreére la caméra et la gracile Anya
Taylor-Joy pour ambassadrice. Un trio détonnant pour un
[Jilm grandiose qui aent place au Chateau de la Colle Noire,
[ édifice qu affectionnaat towt particudierement Christian Dior:
Un écrin hors du temps ou résonne le souvenir
Jovewx d innombrables réceptions.

lluminé détoiles, poudré de flocons légers, le chateau ouvre

ses portes, accueillant un diner hors du temps, une myriade de
cadeaux et méme un bestiaire magique. Le motif imaginé par
Pietro Ruffo laisse danser les étoiles, tandis quau coeur d’'une
flore sauvage et foisonnante se mélent animaux flamboyants et
figures mythologiques. Pour imaginer cette fresque, lartiste sest
laissé imprégné des senteurs du lieu, véritable paradis floral avec
ses notes de violette, dangélique, de gardénia, de Jasmin, de fleur
doranger, de frangipanier, de magnolia, de rose et de myrte.

Féérie moderne

La nouvelle campagne de fin d'année met a nouveau en scéne l'actrice
Anya Taylor-Joy qui, le temps d’'un somptueux diner, se transforme en
hote rayonnante et invite ses spectateurs au chateau. Véritable fée blonde,
elle entraine le spectateur dans un tourbillon de présents iconiques Dior
Beauté : on retrouve les intemporels, a I'instar de Miss Dior, de Dior
Jadore et de Rouge Dior ainsi que les tres élégants coffrets de I'hiver 2022.

Cadeaux raffinés signés Dior Beauté

Pour cette fin dannée, la Maison est restée fidele a son gott du beau et de
luxe et a imaginé des ravissants coffrets chatoyants, a I'instar d'un élégant
plumier qui souvre sur dix somptueux flacons de senteurs Dior, avec
notamment Gris Dior et Jasmin des anges. Un autre coffret dévoile trois
délicates bougies aux senteurs iconiques de La Collection Privée : ambre
Nuit, 30 Montaigne et Jardins dOrangers. Pour loccasion, les écrins en
porcelaine sont habillés de l'imprimé de Noél. Tous les présents de la
Collection Privée sont emballés dans de jolis coffrets drapés de 'imprimé
poétique de Pietro Ruffo.




Un hiver tout

avecSephora

Avecsa lgne Sephiora Collection, la marque aux bayaderes noires dessine pour
ses afficionados de la Beauté avec un grand B, un tableau fabulewx de produuts
ad-hoc pour passer les féies et tout L iver en mode stuny-cocooning-glamour.
Dumake-up auxsoins, du capilaire au pagiwz du bain aux compléments
alimentaires, dy a de quoi traverser une saison entiére sans se soucier du quotidien
quipourrai manquer de douceur ... #onnemanquepasdidee

La rédaction vous a sélectionné un panel de produits inspirants,
avec pour mission de démocratiser une beauté performante et engagée dans
une démarche responsable, mais surtout destinés au plus grand nombre !

12 EYESHADOW
TRANSFORMER PALETTE
Un concept ultra simple : 10 teintes
classiques mates et chatoyantes
dombres a paupiéres adaptées a
toutes les couleurs d’yeux placées
en cercle avec, au centre, 2 fards
lumineux pour inspirer les plus
créatives les plus audacieuses. 15,99 €

8 EYESHADOW PALETTE

Une palette de 8 ombres a paupieres qui incitent
au mix and match des teintes pour souligner le
regard. Du classique au plus rock, votre maquillage
promet detre lumineux ! 12,99 €

HAND & FOOT MASKS
Un indispensable pour
les extrémités toujours en
proie au froid et change-
ments climatiques. Pour
les mains un masque-gant a
la douce senteur de mangue,

CREAM LIP STAIN SET
Un kit composé des 5 teintes de rouges
a levres iconiques longue tenue,
sans transfert. Le plus : il
se range dans une tres
élégante pochette dorée
so cute ! 34,99 €

LIP GLOSS BALL

une petite boule de brillant a lévres
fagon gloss. Son effet rosé, levres
légérement pincées séduira toutes
les romantiques. 3,99 €

MINI QUARTZ FACE ROLLER

Terminé les teints froissés, avec

ce roller en quartz concu pour effacer les traces
de sommeil ou de I'age sur le visage pour un
effet tonique. On adore ce format voyage a
emporter partout ! 14,99 €

pour les pieds un masque
chaussette qui enveloppe nos
petons dans des effluves de
coco. 4,99 €

MINI BRUSH SET

Un kit de 3 pinceaux a poils vegan,

en fibres synthétiques, rangés dans une
délicate pochette bleu ciel. 15,99 €

ULTRA GLOW SERUM
Un sérum anti-imperfections pour
combattre efficacement les problé-

matiques des peaux mixtes & grasses.

Que le Glow soit avec vous ! 9,99 €

POUR LES CHEVEUX

MINI HAIR SET

Tous les indispensables pour conserver une
chevelure parfaite. Une sélection de soins capillaires
en formats nomades pour partir a laventure sans
oublier son « shampoing » ! 17,99 €

FIZZING STARS SET

Coffret de jolies petites étoiles effervescentes a glisser dans
son bain. On adore les senteurs Fleur de cerisier, Monoi,
Fleur de coton, Mangue et Lagon qui nous plongent dans

une expérience sensorielle intense ! 6,99 €

HOLIDAY’S BEST TREATS
Un vanity ultra glamour et sensoriel
avec les 9 produits bests sellers de
la ligne Sephora Collection. 59,99 €

SOFT SKIN BODY SCRUB SET
Un coffret dédié aux soins du corps de lexfoliation
aThydratation. Il contient un quatuor de soins : une
huile séche nourrissante, un lait pour le corps hydra-
tant, un gant exfoliant et un gel douche exfoliant.
Douceur et peau de bébé assurées. 16,99 €

CAPS SET
Un coffret de 13 capsules
crémes douche déclinées dans
5 parfums : Monoi, Fleur de
cerisier, fleur de coton,
mangue et Lagon. Evasion
garantie ! 11,99 €

POUR DES NUITS CALINES

NIGHT LIGHT

Une veilleuse de nuit qui donne envie
‘aller au lit ! On aime surtout pour

son engagement aupres de I'association
« Toutes a [école » encline & soutenir

la scolarisation et [éduction des petites
filles du Cambodge. 12,99 €



célebre la joie de vivre

Lancome féte cette année les dix premiers printemps
deson mythique opus La Vie est Belle. Un anniversaire
dignement commeémoré par la Maison qui, pour loccasion,
a dévoilé trots inédlis et lancé son flacon iconigue

Depuis le ler février 2022, tous
les passionnés de la senteur ont
pu découvrir, Oui La Vie est Belle,
une fragrance terriblement addic-
tive en édition limitée. Lancome
s'est placée par ailleurs aux cdtés
de Penninghen pour nouer un
partenariat, pensé sous le signe de
Iéco-responsabilité. Enfin, pour
signer I'ensemble de ses coffrets
de fin d’année, la Maison s’allie a
lartiste le plus vendu au monde :
Richard Orlinski.

ul,
lavie
estbelle

Il y a dix années
naissait La Vie est
Belle. Une décennie plus
tard, Lancome réitére son
affirmation avec un grand
Oui. Oui, La Vie est Belle est le tout
dernier opus de la Maison, en édition limitée.
Une fragrance sensuelle, précieuse et terri-
blement addictive. Un concentré de bonheur.
En ces temps troublés, Lancome revendique
sa signature et céleébre les femmes engagées
pour le bonheur. Une véritable célébration
olfactive de leur détermination et de leur
optimisme avec un sillage éclatant de quatre
fleurs.

Pour ce nouvel opus revisité, la maison

a choisi de faire de nouveau appel aux
Maitres-parfumeurs qui, en 2012, avaient
imaginé ce jus si singulier. Anne Filipo et
Dominique Ropion ont donc planché sur

la nouvelle version, exaltant les facettes les
plus riches et les plus nobles de leur compo-
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en version rechargeable.

sition. En téte vient toujours la framboise,
véritable explosion de fraicheur juteuse.
Quintessence du sillage iconique, I'iris,

le patchouli et 'accord gourmand jouent
désormais le premier réle.

« Ces éléments sont présents dans La

Vie est Belle depuis toujours. Dans cette
nouvelle variation, nous avons renforcé leur
présence en travaillant sur les proportions,
mais aussi en jouant sur de nouvelles qua-
lités », expliquent les parfumeurs. Lessence
de patchouli de Bali déploie ainsi des notes
intensément boisées tandis que le beurre
d'Iris pallida enrichi révele Iélégance racée
de ses accents poudrés.

Et pour célébrer cet anniversaire historique,
Lancome grave un feu dartifice dans le
verre du flacon iconique de La Vie est Belle.
Une véritable explosion de joie, comme un
clin d'ceil a toutes celles qui se retrouvent
dans le parfum et qui sont résolument
engagées dans leurs vies avec optimisme et
détermination. Plus qu'une fragrance, Oui,
La Vie est Belle est [éloge d’'un bonheur
vécu pleinement a chaque instant.

Lancome

Penninghen

Parce que La Vie est Belle seulement si la Terre
Test aussi, Lancome noue un partenariat avec
Penninghen. Pour Lancome, la prestigieuse
école d’Art parisienne signe un écrin artistique
et écoresponsable.

Sobrement baptisé Léveil, [écrin imaginé
par Penninghen tire son inspiration du flacon
iconique La Vie est belle qui a lui-méme été
retravaillé et allégé et devient rechargeable.
Les étudiants qui ont planché sur le projet
ont réinventé les ailes qui ornent le flacon
iconique grace a un nuage réalisé en plastique
recyclé. Comme un cocon protecteur, il
enveloppe le bouchon et symbolise une
empreinte allégée de 'homme
sur la planéte, tandis que le
flacon du verre se teinte de
bleu, rappelant celui du ciel.
Sur le pack extérieur, dégradé
de bleu, rose et blanc, un motif
nuage est travaillé en relief.

Un éveil qui suggere
I'éveil de la nature et des
consciences face aux défis
du monde actuel.

Quand PArt
rencontre
la Beauté

Nouvelle collaboration pour Lancéme qui
se lie a lartiste frangais Richard Orlinski.
Pour la Maison, il réinterprete la rose
emblématique dans une version luxe. Elle
vient orner et sublimer le parfum iconique
La Vie Est Belle Eau de Parfum, la créme
fondante Absolue ainsi que les coffrets de
Noél 2022. En édition limitée.

Il est l'artiste contemporain le plus vendu
au monde. Pour chacune de ses ceuvres,
Richard Orlinski puise son inspiration
dans la pop culture et dans la nature. Ses
sculptures d'animaux aux couleurs pop

et au style facetté tridimensionnel sont
reconnaissables entre toutes. A I'instar de la
maison Lancéme, Richard Orlinski croit au
pouvoir aspirationnel de 'Art pour le plus
grand nombre et chérit le travail artisanal.

« Lancdme est une marque qui défend le
bonheur a travers la liberté. Cest aussi ce
que je recherche en exposant mon art
dans des endroits inhabituels ou en étant
présent la ot on mattend le moins », a
indiqué lartiste a loccasion de l'annonce
de la collaboration. Pour Lancome, il
revisite la rose iconique, symbole du
savoir-faire et de la nature généreuse de la
maison depuis 85 ans. Déclinée en or blanc,
jaune et rose, avec ses multiples facettes
féminines et complexes, elle devient aussi
exceptionnelle qu'un bijou a collectionner.

La rose imaginée par l'artiste contemporain
devient cette année [lembléme de tous les
coffrets de fétes de la maison Lancome.
Elle se retrouve également sur le flacon
iconique La Vie Est Belle eau de parfum
ainsi que sur la créeme fondante Absolue.

Lancome is celebrating the tenth
anniversary of s m) thical scent
La vie est belle. An anniversary worthily
commemorated by the House which, for the
occasion, launched three new ones and iis
tconic botile in a refillable version.

Since February 1st, 2022, all the fragrance
enthusiasts have had the opportunity to dis-
cover, Oui la vie est belle, a terribly addictive
fragrance in limited edition. Lancome has
also collaborated with Penninghen to create
an eco-responsible partnership. Finally, to
design all its Christmas boxes, the House has
collaborated with the best-selling artist in the
world : Richard Orlinski.

Yes, life is beautiful

La Vie est Belle was born ten years ago. A
decade later, Lancome starts again with a big
Yes. Oui, La Vie est Belle is the brand's limited
edition latest fragrance. A sensual, precious
and terribly addictive fragrance. A concen-
trate of happiness. In these troubled times,
Lancéme asserts its signature and celebrates
women committed to happiness. A true olfac-
tory celebration of their determination and
optimism with a dazzling trail of four flowers.

Sayingves is already smiling

For this new revisited version, the house has
once again chosen to call on the master per-
fumers who had imagined this unique juice in
2012. Therefore, Anne Filipo and Dominique
Ropion worked on the new version, exalting
the richest and most noble facets of their com-
position. At the top there is still raspberry, a
real explosion of juicy freshness. Quintessence
of the iconic trail, iris, patchouli and gourmet
accord now play the leading role.

greedy iris

“These elements have always been present in
La Vie est Belle. In this new variation, we have
reinforced their presence by working on the
proportions, but also by playing on new qua-
lities”, the perfumers explain. The essence of
patchouli from Bali unfolds intensely woody
notes while the enriched Iris pallida butter re-
veals the racy elegance of its powdery accents.

Avyes from the heart

And to celebrate this historic
anniversary, Lancdme en-
graves fireworks in the glass
of the iconic bottle of La Vie
est Belle. A real explosion
of joy, like a nod to all those
who find themselves in per-
fume and who are resolutely
committed to their lives with
optimism and determination.
More than a fragrance, Oui,
La Vie est Belle is a tribute to
happiness lived fully at every
moment.

Lancome X Penninghen

Because life is beautiful only if the Earth is
too, Lancome has signed a partnership with
Penninghen. For Lancome, the prestigious
Parisian Art school has designed an artistic
and eco-responsible setting.

Soberly called Léveil, the case designed by
Penninghen was inspired by the iconic La

Vie est belle bottle, which has been reworked
and lightened and has become refillable. The
students who worked on the project reinvented
the wings on the iconic bottle with a cloud
made of recycled plastic. Like a protective
cocoon, it envelops the cap and symbolizes a
lighter footprint of man on the planet, while
the glass bottle is tinted blue, reminiscent of
the sky. On the outer pack, there are different
shades of blue, pink and white, a cloud pattern
is embossed. An awakening that suggests

the awakening of nature and consciousness
concerning the challenges of today's world.

When Artmeets Beauty

New collaboration for Lancome that works
with the French artist Richard Orlinski. For
the house, he reinvents the emblematic rose
in a luxury version. It adorns and enhances
the iconic La vie est belle Eau de parfum, the
Absolue melting cream and the 2022 Christ-
mas boxes. In limited edition.

He is the world best-selling contemporary ar-
tist. For each of his works, Richard Orlinski is
inspired by pop culture and nature. His animal
sculptures in pop colors and a three-dimen-
sional faceted style are recognizable among all.
Like Lancéme, Richard Orlinski believes in
the aspirational power of Art for the greatest
number and cherishes craft’s work.

French luxury

“Lancome is a brand that defends happiness
through freedom. This is also what I am
looking for by exhibiting my art in unusual
places or by being present where I am least
expected,” the artist said when the collabora-
tion was announced. For Lancome, he revisits
the iconic rose which has been a symbol of the
house's know-how and generous nature for
85 years. Available in white, yellow and pink
gold, with its multiple feminine and complex
facets, it becomes as exceptional as a jewel to
be collected.

Happiness in gold

This year, the rose imagined by the contem-
porary artist becomes the emblem of all
Lancome Christmas boxes. It is also found on
the iconic La vie est belle eau de parfum bottle
as well as on the Absolue melting cream.
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MODE

TO DO LIST responsable

lconiQue

Apreés Charlie Chaplin ou Marilyn Mon-

roe, LNG dévoile de nouvelles ceuvres d’art

cinétique en hommage a Brigitte Bardot.
Fondés sur lesthétique du
mouvement, ces tableaux

Faire du shopping en 2022, et de surcroit
dans la mode et la beauté , consent désormais
a adopter une nouvelle fagon de consommer
et de réfléchir pour accorder a la planéte un
peu plus de légereté ! Le site multi marques

- inscrites dans une démarche éthique et éco
responsable - Marché Commun accompagne
celles et ceux en proie & devenir des fashion-

sinspirent des années

50, 60 et 70, a lorigine

du mythe BB. Ambiance
colorée, pop et funky,
‘artiste rend hommage
aux différentes facettes de
la personnalité inspirante
de Brigitte Bardot, a la fois
audacieuse et sage.

Brigitte Bardot x LNG,
Prix sur demande,
www.Ing-artiste.fr
www.brigitte-bardot.fr

Plus qu'un objet du quotidien,
les montres font maintenant

partie intégrante d’'un look. Elles ajoutent un tout nou-
veau potentiel créatif et des possibilités pour exprimer
davantage son style. Pour que chacun puisse y trouver A partir
son bonheur, les montres Adidas se déclinent dans de de89€,
nombreux modeéles éclectiques. Inspiration rétro, design ~ Adidas,
moderne, allure sporty, bracelet acier ou silicone, cadran  Infos lecteurs :
coloré ou doré, quelle sera votre inspiration dujour? 0148 13 95 95

Quand la mode se met a table

Quand la brasserie la plus tendance de Paris
rencontre une marque de vétements branchée
et responsable, cela donne une collection
hautement parisienne ! Lipp, QG des fashio-
nistas, sassocie & Maison Labiche qui propose
des vétements durables et personnalisables.
Pour cette collaboration, deux tee-shirts

en coton blanc unisexes, piéce iconique du
vestiaire Maison Labiche, voient le jour, une
petite apostrophe brodée sur le cceur. Typique-
ment cliché, « Gargon, s'il-vous-plait ? » nous
plonge dans l'ambiance d’un bistrot parisien
animé, que lon peut retrouver au sein de la
Brasserie Lipp. Quant a la formule « Une table
au paradis, svp ! », celle-ci joue la carte de la
dégustation au sens figuré. Une édition limitée
qui séduira autant les aficionados du vétement
que les gourmets locaux et du bout du monde !

Beauty addicts responsables et engagées.
Pour aller a la rencontre de ses visiteurs la
plateforme s'offre un pop-up Store du 22
novembre au 25 décembre. En effet, le e-shop
Sinstallera au 57 rue Charlot (Paris IIle).
A ce jour, l'offre de Marché Commun
se compose d'une cinquantaine de piéces, allant des univers de I'habillement
a la chaussure, en passant par accessoires, hygiéne, soins et maison. Un
rendez-vous a ne pas manquer pour acheter avec la garantie de trouver des
produits de qualité et s'inscrivant dans la durée. www.marche-commun.com

Un /itverINSPIRANT

Pour cet hiver, LAFRANCAISE par

B. Solfin propose un vestiaire cosy et
élégant, composé de mailles cachemire
douces. On craque pour les classiques,
mais non moins essentielles, teintes de la
saison, beige, noir, bleu marine, et on ose
le rouge cerise, le bleu azur, ou encore le
jaune vanille. Que des incontournables
hyper chic pour lutter contre le froid,.
100% francais, LAFRANCAISE par B.
Solfin, ce sont des vétements de qualité
créés avec un savoir-faire dexcellence.

Cape, 100% laine fine mérinos.129 €
LAFRANCAISE par B. Solfin,
www.vetements-lafrancaise.fr

PAR];ED];L% [ hver

Marque incontournable pour
les aventuriers, Dolomite séduit
également les citadins les plus
chics ! Un vestiaire composé de
vétements chauds et confor-
tables, qui ne dérogent pas au
style. Parkas, vestes matelassées
et chaussures adoptent un

Tee-Shirt Brasserie Lipp x Maison Labiche, 65 €
www.brasserielipp.fr, www.maisonlabiche.com

look urbain, idéal pour
arpenter les rues des villes.

Jacket W’s Corvara

Retro Light 250 €

Shoes 54 Mid Fg Evo 170 €
Dolomite, www.dolomite.it

NEWS
RETOUR vers le fiuur

cop.copine signe une nouvelle collection

a la fois poétique et futuriste. La marque
dévoile un univers fantastique et moderne,
tout droit venu du metaverse. Matiéres
techniques, coupes originales et imprimés
psychédéliques font du vestiaire cop.copine
de cette saison un espace de création infinie!

LOVE

Lovely Day, made with

Plus qu’un bijou fantaisie, Lovely Day crée des talismans,
des grigris et des porte-bonheurs qui accompagnent les
femmes au quotidien. Colliers ou bracelets, en argent ou
en or, ornés de pierres semi-précieuses, tantot bohéme,
tantot rock, autant de styles pour se marier au votre. 100%
francaise, la marque dispose d’'une rigoureuse charte de
fabrication : de grande qualité, les bijoux sont imaginés,
designés et créés a la main, dans des ateliers frangais.
Amatrices de bijoux, optez pour la proximité !

Combinaison ASTRIA 229 €
cop.copine, www.cop-copine.com

Sautoir Etincelle 129 €
Lovely Day, www.lovelydaybijoux.com

15 time
O°CLOCK

Le nouveau modele SILA en édition
limitée arrive a point nommé pour
les fétes de fin d’année. Fin et fémi-
nin, minimaliste et élégant, Midnight
Black reprend le boitier de 18mm ico-
nique de la marque, en acier inoxydable.
Paré d’un noir profond, ses aiguilles
et ses index relevent I'ensemble et sont
finement dorés. Véritable bijou, cette
montre habillera votre poignet de la
plus délicate des manieéres.

Mewamorphosez-

YOUS

Inuikii vous invite a une toute nouvelle
métamorphose. Découvrez de nouvelles
chaussures fourrées, toujours aussi
confortables, au design unique et original.
Mules, boots ou bottes, a semelles fines

ou compensées, des teintes les plus
lumineuses au plus sobres, des
modeles classiques au plus
extravagants, entrez dans un
tout nouvel univers !

Endurance Cos y low Inuikii,
Infos lecteurs : 09 67 59 39 43

CABAS
ARTY

One More Thing développe toute
une gamme de cabas et accessoires
autour des matériaux tissés. S'ins-
pirant du jacquard, la marque allie
tissage traditionnel et modernité,
associés a un soupgon de fantaisie !
Etil y en a pour tous les gotits :
modeles unis, graphiques, & motifs,
des coloris sobres au plus flashy...
Cassez les codes, et affichez fiére-
ment votre style !

Montre Midnight Black, 210 €,
SILA, www.sila-paris.com

FEMMES desyite

Place a la nouvelle collection
La Petite Etoile et a un look
résolument citadin. Les pulls
s'invitent dans la danse avec des
mailles doudous et les robes passent
au marron et au bleu marine. Les
teintes flashy font de la résistance,
en témoignent une touche d'orange
par-ci, un soupgon de fuschia par-
1a. Les imprimés jouent égale-
ment les retardataires avec leurs
bouquets de fleurs champétres
et leur doux tie and dye. Un
vestiaire créé pour des femmes
lumineuses et audacieuses !

One More Thing, www.weareomt.com

LA PETITE ETOILE Paris,
www.lapetiteetoile.com

Bren CHAUSSEE

Depuis 1904, Hirica chausse les femmes en quéte de confort et de style.
La qualité irréprochable des chaussures et leur design intemporel et élé-
gant en font des basiques indispensables & porter en toute circonstance.
Inscrit dans une démarche éco-responsable, Hirica produit chaque

modele en quantités raisonnables afin déviter la surconsommation et
a opté pour des boites en carton recyclé. Aujourd’hui, la marque va
encore plus loin en langant une gamme de produits avec des éléments
eco-responsables, tout en conservant confort et féminité.

Hirica, www.hirica.fr
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PRET-A-CHAUSSER

UNIVERS
poeligue

La marque francaise Cotélac,
réputée pour son positionnement
original dans le prét-a-porter
«créateur» depuis presque trente
ans, renforce une nouvelle fois
sa signature artistique avec
une collection encore plus
inspirante. Le vestiaire de la
ligne AH 22/23 fait référence
a trois grands classiques du
XXe siecle. Lécume des jours,
le conte damour de Boris
Vian avec son atmosphere
sombre et a la fois emplie
despoir et de lumieére.
Stardust Memories, la
comédie douce-amere
réalisée par le grand
Woody Allen ot la mé-
lancolie, ses contrastes
et nuances inspirent les
stylistes de la marque. De I'Autre Coté
du Miroir d’Alice qui reprend les codes
graphiques qui ont fait le succes de cette
histoire rocambolesque. Sur un fond
sociétal, sans jamais étre moralisateur
ni nostalgique, il y a beaucoup de
messages dans cette collection.
Chaque piéce renvoie a des souvenirs
et nous empare d’'une émotion certaine.
Tout est un jeu de subtilités alliant
modernité et ethnies.
Clest beau, cest délicat.

www.cotelac.fr
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Célebre pour ses chaussures de qualité, la Maison
Caulaincourt souhaite offrir a ses clients la possibilité
de créer son propre modele. Baptisé Made-to-Order,

ce service permet d’imaginer et réaliser une paire de
souliers haut de gamme entiérement personnalisée

et élaborée sur la base des patrons de la Maison. Des
chaussures uniques, pour une personne qui lest tout
autant. Exemple sur la photo ci-contre, la réalisation en
commande spéciale de la Chelsea boot « Guilty » : veau
velours chocolat, élastiques et tirette bleu cobalt.

Made-to-Order, 195 € en supplément par rapport au
modele de série, quel que soit le cahier des charges,
sauf si le client fait le choix d’une peau exotique,
Caulaincourt, www.caulaincourt.paris

A PAS DE
VELOURS

La Maison Chatelles, spécialiste du slipper installe son
pop-up store dans le quartier du Marché St-honoré, a
deux pas de la place Vendome, a Paris. Du 23 novembre
au 31 décembre, le bleu Klein de la devanture fera
étinceler les collections iconiques ainsi que les
derniéres piéces de la marque. Pour toutes celles qui
cherchent une alternative aux talons, sans se résoudre
a porter des mocassins ou des ballerines, la marque
assied son expérience sur ce modéle de chaussures
design qui prouve qu'il est possible de conjuguer le
confort, le chic, suivre la tendance et rester féminine !
Le plus de ce pop-up Chatelles est un service de per-
sonnalisation trés élégant. Une jolie possibilité d’ajou-
ter une touche unique avec des pompons, pampilles, ou
encore des passementeries, nceuds et monogrammes
brodés. Apreés tout un peu dallure ne fait pas de mal !

Pop up Chatelles. Du 23 novembre au 31 décembre
2022. 9 rue de Marché Saint-Honoré, 75001 Paris
Lundi-Samedi : 10-19h Dimanche : 10h-18h
www.mychatelles.com/fr/

TOUT
DOUX

Lorsque la passion du Cachemire commence
a vous saisir, il est parfois difficile de lui faire
des infidélités. Les collections d’Estheme
sont addictives, on parle d’ailleurs davantage
d’'amour que de passion car ce sont les ma-
tieres et le style qui déclenchent Iétincelle.
Eco responsable (la production est réalisée
avec une rigoureuse limitation démission

de CO2 et de consommation énergétique)

et toujours dans le respect de animal ; les
passionnés de cette fibre rare et précieuse
reconnaitront et apprécieront le savoir-faire
technique marié a une créativité singuliere.
Des produits plaisir pour vivre et partager
de bons moments. Vous pouvez désormais
retrouver tous les modeéles dans sa boutique
située au 4 rue de Sévres, c6té Rive Gauche a
Paris. La marque a joué avec une ambiance
d’inspiration nordique, un style épuré et mi-
nimaliste pour donner sens et laisser place
aux couleurs de la ligne de la saison.

www.estheme.com/fr
Boutique Esthéme Studio
4 rue de Sévres, 75006 Paris

I’AUDACE,

a portée de main

Connu a la fois pour son luxe débridé
et son style avant-gardiste, Philipp
Plein frappe une nouvelle fois avec des
montres originales et futuristes. Non
conventionnelles, les montres Philipp
Plein sont synonymes de luxe,
d’audace, de style maximaliste,
d’innovation et de qualité su-
périeure. Pour des hommes
et des femmes qui aiment
se démarquer.

Collection 2022
a partir de 280 €,
Philipp Plein. Infos lecteurs :
0148139595

r

e BEGUM

Rencontre avec Héloise Wirth, Maison Bégum

Propos recueillis par Chloé Consigny

uest-ce qu'une « Maison
de haute chaussure » ?

Cette appellation est un clin deeil a la
haute couture. A I'image des grands cou-
turiers, nous confectionnons des souliers
de tres haute qualité, depuis nos ateliers en
Bretagne. Chaque piéce est réalisée a la main
a partir de matériaux nobles. Nous portons
une trés grande attention a la traabilité des
matiéres premiéres et ne travaillons quavec
des cuirs francais ou européens.

Quelle est I'histoire de la Maison Bégum ?

Aux origines la Maison Bégum sappelait Delage. Cette maison,
fondée en 1990 par ma meére et Primerose Bordier a longtemps
fourni les grandes maisons de luxe frangaises. Ces deux amoureuses
de la couleur en ont fait TADN de la maison. En 2016, je décide de
reprendre lentreprise et de lui donner un nouveau souftle, tout en
gardant sa singularité : un savoir-faire artisanal de fabrication fran-
caise. Notre atelier emploie aujourd’hui 8 personnes et nous produi-
sons quelque 3000 paires chaque année. J’ai également précieuse-
ment conservé les dessins des fondatrices de la Maison Delage qui,
encore aujourd’hui, restent une réelle source d’inspiration.

Y a-t-il un modele particulierement
emblématique de la maison ?

Sans conteste le modeéle Marquise qui, année apres année, demeure
notre best-seller. Nous avons prés d’une centaine de modéles et
notre organisation, au plus prés de nos clientes, nous permet de
produire a la demande. Les modeles sont donc personnalisables
en fonction des attentes de nos clientes. Par exemple, si une cliente
passe la porte d’'une de nos boutiques avec une paire achetée il y a
quinze ans, mais que nous ne la produisons plus, il est tout a fait
possible de la fabriquer a nouveau pour elle. Au-dela de la qualité
et du soin porté a la confection, je reste convaincue que cest ce type
attention quiattendent nos clientes.

Qui sont les clientes de la Maison Bégum ?

Il n'y a pas de profil type. Je dirai néanmoins qu’il sagit de femmes
élégantes, dotées d’'un certain pouvoir d’achat et qui valorisent le
travail des artisans. Elles aiment la qualité, mais détestent les pieces
bling-bling. Nous disposons de deux boutiques a Paris : une rive
droite et lautre rive gauche. J'aime y passer du temps.

Ce sont de véritables lieux de vie ot les clientes aiment venir nous
donner des nouvelles de leur travail, de leurs amis et de leurs
familles. Certaines ont des commandes trés précises : par exemple,
une fabrication de chaussures pour le mariage de la petite fille, ou
encore des souliers dans le méme tissus qu'une robe.

What is a “High Shoe House” ?

This name is a nod to haute couture. Like the great fashion desi-
gners, we make very high-quality shoes from our workshops in
Brittany. Each piece is handmade from noble materials. We pay
great attention to the traceability of raw materials and only work
with French or European leathers.

What is the story of Maison Bégum ?

Begum House was originally called Delage. This house, founded in
1990 by my mother and Primerose Bordier, has long supplied the
major French luxury houses. These two lovers of color have made it
the DNA of the house. In 2016, I decided to take over the company
and breathe new life into it, while keeping its uniqueness : French-
made craftsmanship. Our workshop now employs 8 persons and we
produce some 3,000 pairs each year. I have also carefully preserved
the drawings by Maison Delage founders, still being a real source of
inspiration.

Is there a particularly emblematic model of the house ?

Undoubtedly the Marquise model which remains our best-seller
year after year. We have nearly a hundred models and our
organization, close to our customers, allows us to

produce on request. Therefore, the models are

customizable according to

the expectations of our

customers. For exa-

mple, if a customer

comes into one of

our stores with

a pair she bought

fifteen years ago, but we no longer produce it, it is quite possible to
make it again for her. Beyond the quality and the care given to the
manufacturing, I remain convinced that it is this type of attention
that our customers expect.

Who are the clients of Maison Bégum ?

There is no typical profile. However, I would say they are elegant
women, endowed with a certain purchasing power and who value
craftsmen’s work. They love quality but hate bling-bling pieces. We
have two stores in Paris : one on the right bank and the other on the
left bank. I like spending time there.

These are real places of life where customers like to come and tell us
about their jobs, their friends and their families. Some order very
specific items : for example, making shoes for the grand-daughter's
wedding, or even shoes in the same fabric as a dress.

Bégum
Rive Droite : 159 galerie de Valois - Paris ler

Rive Gauche : 18 rue du Pré aux Clercs - Paris 7éme

Showcase Hiver 2022/2023



MODE

7 9 10

1) Bottes a lacets, Dries Van Noten aux Galeries Lafayette, 965 €. 2) Bottes blanches en cuir, Madeleine, 399,95 €.
3) Bottes couleur argentée en cuir Riyonce, Minelli, 290 €. 4) Bottes Astrilarge Botta en veau velours, Louboutin aux
Galeries Lafayette, 1595 €. 5) Bottes en daim, Caroline Bliss, 300 €. 6) Bottes compensées noires, Tamaris, 109,95 €.
7) Bottes Glow in the Dark, Pupchen, 2430 €. 8) Bottes en daim, Minelli, 179 €. 9) Bottes en patchwork de cuir multicolore,
Rochas aux Galeries Lafayette, 1450 €. 10) Bottes en cuir, Isabel Marant aux Galeries Lafayette, 2190 €.

lors imaginez quand cela
se transpose en valeurs
et piliers de création
d’'une marque de mode
éthique et engagée.

girafon bleu® propose des looks contemporains com-
posés de basiques éthiques unisexe aux accents casual
street & destination des 18-30 ans. Des vétements au
style affirmé, volontairement non genrés pour qu’ils
soient adoptés par tous. Chaque modéle est élaboré
avec du coton 100% biologique indien filé et peigné
labellisé «GOTS». La marque privilégie également les
matiéres recyclées et sattache a valoriser les rouleaux
de tissus extraits de stocks dormants de fabricants
francais. Une collection de tee-shirts, chemises,
sweet-shirts, vestes et accessoires (des chaussettes aux
casquettes en passant par les bananes) issue du com-
merce équitable et certifiée Fair Wear Foundation.

Une démarche qui montre que la marque se préoccupe
aussi de l'amélioration des conditions de travail dans
l'industrie textile et d'une juste rémunération.

Enfin la ligne est entiérement vegan (People for the
Ethical Treatment of Animals) et garantit labsence de
produits nocifs pour la santé ((Eko-Tex Standard 100).

Le projet est porté par Emmanuel Moggio, un
passionné du mammifére au long cou, qui, lorsqu’il
apprend en 2016 que lespéce est menacée, imagine

ce projet et dessine ses contours sans concession.

En 2019, il quitte tout pour cette cause. Cest & ce mo-
ment-la qu'il crée girafon bleu® et lance sa premiére
ligne éthique et responsable. Pour mener a bien son
projet, il se rapproche de l'association partenaire
TASGN, et part au Niger ot il constate et participe aux
actions menées par TONG pour protéger le plus grand
animal terrestre au monde ainsi que les communautés
locales qui vivent aupres de lui.

Une campagne de sensibilisation plus qu'une marque,
un combat de tous les jours qu’il partage avec nous
pour le plus grand bonheur des grands girafons que
nous sommes !

A partir de 12,90 €. girafonbleu.com

Coup de Coeur!

Beauuwé, gentillesse, sagesse, patience et intuition sont awtant

d attributs que [ on accorde a lanimal totem Girafe.
Un symbole fort doté d un capital sympathie
sans conteste aimé du plus grand nombre !




MODE

TRIO

lvernal

4 5

1) Manteau Salma oversize en laine coloré, Gerard Darel, 445 € / Béret en laine mérinos rose poudré, La Cerise sur le
Chapeau Made in Paris, 35 € / Sac Sorbonne rose en cuir, Carel, 365 €. 2) Trench long en cuir bleu ceinturé, Mac Douglas,
2990 € / Bob, OneMoreThing X Luck Maisalee, 150 €. Sac Cassetta en toile grainée bleu, Maison Pourchet, 80 €. 3) Manteau
Marilou en laine a carreaux ivoire, Maison 123, 285 € / Chapeau Sackett Bucket, Moose Knuckles, 160 € / Sac @ main Daphné
en cuir grainé moyen modele, Le Tanneur, 499 €. 4) Veste longue matelassée, Scotch&Soda, 249,95 € / Béret en laine bouillie,
8 by Yoox, 39 € / Sac Albert medium olive, Destree, 650 €. 5) Caban en cuir moutarde, Mac Douglas, 2 450 € / Chapeau en
feutre marron détails gros grain doré, La Cerise sur le Chapeau Made in Paris, 230 € / Sac Toupie Romy en cuir safran, Mac
Douglas, 290 €.

4 6

1) Robe Royale rayée en laine, Saint James, 249 € / Béret maille Soft Touch, Isotoner, 13,99 €. / Sac Beluche ivoire,
San Marina, 49 €. 2) Manteau en laine orange, Madeleine, 399,95 € / Béret basque rouille, Draeguer, 29,99 € / Gra-
phic Shopper Bag, OneMoreThing, 115 €. 3) Manteau doublé en fausse fourrure, Superdy, 189,99 € / Bonnet Zoé en
cachemire recyclé beige, Maison 123, 50 € / Sac demi-lune en peau retournée estampe en laiton doré, Sous les Pavés,
395 €. 4) Manteau en laine noire, 495 € / Chapeau en laine noir, 170 € / Sac Emily en cuir noir, 345 €, The Kooples.
5) Manteau jaune Navarrin, Parisienne et alors, 290 € / Bonnet maille Soft Touch, Isotoner, 14,99 € / Sac Waves jaune,
Pourchet, 120 €. 6) Manteau long oversize en laine mélangée, Oakwood, 550 € / Chapeau en feutre vert imperméable, La
Cerise sur le Chapeau Made in Paris, 175 € / Sac mini Aiges vert, Naturae Sacra en exclusivité au Printemps, 570 €.




10 11 12 13 14 15

1) Pendants d'Oreilles Confetti Rainbow, 6 pierres, rubis, saphir rose, orange, jaune et bleu, tsavorite, améthyste, poids total
0,65ct, or jaune 18kt, La Brune et La Blonde, 1070 €. 2) Babies Malasana or, Souliers Martinez en exclusivité au Printemps,
395 €. 3) Chouchou noir a sequins, Scrunchie is back, 18 €. 4) Jupe plissée or Daniali, La Petite Etoile, 55 €. 5) Phone
bag Sparkle Gold, Marie Martens, 110 €. 6) Robe Claudin, My Best Friend au Printemps en exclusivité sur PCOM,
1050 €. 7) Pantalon stretch et évasé a sequins, Maje, 175 €. 8) Robe Naha Harmonie or en soie, Mapoésie, 390 €.
9) Top a sequins, Ami aux Galeries Lafayette, 340 €. 10) Pantalon high-rise a sequins, Scotch&Soda, 259,95 €. 11) Serre téte irisé
argent, Draeger, 7,95 €. 12) Robe Heaven, Maison 123, 190 €. 13) Robe mi-longue plongeante a sequins, Superdry, 129,99 €.
14) Robe courte en velours frappé, Sandro, 265 €. 15) Robe mi-longue ajustée, Caroline Bliss, 220 €.



MODE

I 4 Phltét r

TIGRE?

12

10 13

11 14 15
1) Sac Kentucky Fantasia Panthére Suédine marron, Mac Douglas, 169 €. 2) Bottines Harlay, Michel Vivien,

845 €. 3) Casquette en jersey et coton rayé, Saint James, 45 €. 4) Ballerines Cordelia, Hirica, 99 €. 5) Chaussettes

Girafe, Girafon Bleu, 12,90 €. 6) Ceinture crotte de cuir, Isotoner, 13,99 €. 7) Pinces a cheveux, Dettagli sur yoox.

com, 24 €. 8) Pantalon désert sahara, Madeleine, 169,95 €. 9) Slippers Pongo Baby Dalmatian, Chatelles, 270 €. ' "

10) Manteau Winnie, Stand Studio aux Galeries Lafayette, 499 €. 11) Jupe zébre en satin, Monki, 30 €. 12) Combinaison Disponible aux Galeries Lafayette Haussmann
imperméable imprimé léopard, Look the Rain, 199 €. 13) Robe longue style nuisette en viscose, The Kooples, 195 €. 14) Bottes .

Elsa, Samsoe, 430 €. 15) Blouse Cesaria en soie, Gérard Darel, 225 €. et Printem pS Haussmann
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MODE

10 11

12 13 14

15

1) Lunettes rouges et branches or rose, VM l'atelier, 259 €. 2) Chapeau bob, Draeguer, 14,99 €. 3) Bottines en cuir
rouge, Pupchen, 1400 €. 4) Pull Hoody en maille, cop.copine, 155 €. 6) Culotte Bloomer en cotion bio, We are
Jolies, 18 €. 7) Pull en cachemire, Eric Bompard, 285 €. 8) Echarpe en soie sergée a rayures rouges, Dolce & Gabbana 59,90 €.
9) Collier Polka Cornaline, 11 pierres, or rose 18kt, La Brune et la Blonde, 750 €. 10) Blouse New Turin, Laurence Bras, 250 €.
11) Chaussons Bosabo en cuir velours en exclusivité au Bon Marché Rive Gauche, 85€. 12) Veste droite ajustée, Desigual,
149 €. 13) Gants en cachemire, Uniglo, 39,90 €. 14) Sac fagon poulain estampe éléphant en laiton bronze, Sous les Pavés,
350 €. 15) Pull camionneur en coton, La Redoute, 59,95 €.

LA BRUNE & [A BLONDE

J O A

CRAERL

- Pendants d'oreilles Rainbow, 1.190€

Collier Rainbow, rubis, saphirs rose, orange, jaune et bleu, tsavorite, améthyste montés sans serti, or jaune 18kt, a partir de 1.250€



MODE Festina, I'élégance intemporelle

FRIEN

Voici 120 années que Festina se distingue sur le marché de lhorlogerie
avec des créations d une grande qualité, a la fois utiles, intemporelles et élégantes.
La Maison a su évoluer aufil du temps en mudipliant les styles, sans jamads perdre
deson authenticité. Depuis les créations classigues aux intemporelles,
3 en passant par une gamme plus affirmee au look sportyf,
en celte fin d année, Festina revient sur le devant de la scéne
avec sa nouvelle ligne Rainbow de la collection Festina Boyfriend.

En matiére de mode, une tendance forte se dégage
depuis plusieurs années. Celle des contrastes et des
mélanges de genres. Toujours dans l'air du temps,
Festina a bien senti cette hybridation des styles
a venir avec notamment l'association de bijoux
ultra-féminins avec des montres plutét masculines.
11 Avec son grand cadran et son large bracelet, le

10 modele Boyfriend et sa ligne Rainbow répond

totalement a ces codes.

Harmonie des contrastes

Les modeles de sa ligne Rainbow sadressent aux
femmes dans l'air du temps qui ne craignent pas
9 les contrastes forts. Le chronographe, garde-

temps traditionnellement associé au sport avec
un design fonctionnel a été réinterprété et devient
un élément de prestige des poignets féminins. 11
sorne des couleurs de l'arc en ciel, symbole de
Pamour sous toutes ses formes. Limposant boitier
en acier inoxydable de 39 mm de diametre au
look masculin est rehaussé d’index ornés de cris-
taux blancs lumineux, tandis que le cadran avec

12 13 14 ses trois cadrans et son étanchéité parfaite rend

15 possible la pratique d’activités sportives.

1) Pull rayures, Vivienne Westwood en exclusivité au Printemps, 430 €. 2) Parka Condor, Nobis, 2 299 €. 3) Pull Ambassadrice hOI'S pa]_‘['

col roulé en cachemire, Balthazar en exclusivité au Bon Marché Rive Gauche, 250 €. 4) Sac a4 dos Konrad résistant

a leau couleur bronze, Sandqvist, 149 €. 5) Gants doublés Heattech, Uniqlo, 24,90 €. 6) Mini sac Securitime zip a por- Une piéce hybride donc, résolument dans lair du
ter en bandouliére, 18 x 13 x 6 cm, Delsey Paris, 99 €. 7) Pantalon cargo baggy en coton biologique, Superdry, 89,99 €. temps, qui sadapte a toutes les tenues : sportives,
8) Tee-shirt brodé Dusti en coton biologique, Girafon Bleu, 37,90 €. 9) Veste kaki 100% polyamide, Barbour, 215 €. 10) décontractées et formelles. Pour incarner cette
Bonnet en laine Pompon, Vilebrequin, 125 €. 11) Chemise fluide & rayures, Sandro, 185 €. 12) Bottines Chelsea cuir alliance du glamour et de l'utile, Festina a choisi
Vonatelo cognac, San Marina, 119 €. 13) Chaussettes Eli grises bandes marine, Octobre, 20 €. 14) Modéle Sorapis, de faire appel a Diane Leyre. Miss France 2022
Dolomite, 200 €. 15) Sweat en coton, Vilebrequin, 230 €. devient égérie internationale des montres Festina.
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1) Collier en acier doré, Go Mademoiselle, 25 €. 2) Bijoux interactifs, tournez la roue et choisissez votre mot damour... Col-
lection The Wheels. MAISON 77. www.maison77.com/ 249 €. 3) Pendentif coeur a coeur en or jaune 18 carats et chaine forgat
élimée en or jaune 18 carats, Charlet, 265 € et 290 €. 4) Collier en or blanc et gemmes collection Ribelle, Demetra Monte Carlo,
829 €.5) Collier en or 14 carats opale et diamants, Jacquie Aiche, 4 870 €. 6) Bracelet fin coeur rouge grenat la Diamantine, Les
Néréides, 60 €. 7) Pin's/Boucle d'oreilles POP, En Plein Cceur, diamant brillant 0,05ct, or jaune 18kt, La Brune & La Blonde,
650 €. 8) Charm pendant coeur rempli de coeurs, Pandora, 45 €. 9) Bracelet maille serpent fermoir coeur, Pandora, 99 €.
10) Alliance multi coeurs malachite en or jaune, Yvonne Léon, 1050 €. 11) Bracelet solitaire charms coeur nacre en or jaune,
Yvonne Léon, 3 500 €. 12) Bracelet « Per Far Felicita » en or jaune 9 carats et bracelet en coton tissé a la main, Atelier Vi,
95 €. 13) Boucles doreilles Scarab Mon Amour plaquée or et zirconia, Begiim Khan, 1470 €.. 14) Boucles doreilles coeur strass,
Ikita, 32 €. 15) Bague Marsie en or jaune et Améthyste, Histoire d'Or, 149 € 16) Pendentif Amoureuse Beaucoup en cristal rouge
et argent, Lalique, 90 €. 17) Bague 3 anneaux, Collection Etats d'dme Amour - Plaqué or et diamant. La gar¢onne diamant,
135 €. 18) Pendentif Plaque Cceur Return To Tiffany en argent et diamant, Tiffany & Co, 450 €

cop.copine



SUCCESS/STORY
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de famille

Rencontre avec Valérie Danenberg,

créatrice en joailleree

Propos recueillis par Chloé Consigny

uelles sont vos sources
d’inspiration ?

Je suis née a New York de
parents antiquaires spécia-
lisés dans I'Art Déco. Jai fait
mes premiers pas dans leur
galerie au Louvre des Anti-
quaires a Paris, et me suis trés
vite spécialisée dans leur dépar-
tement bijoux anciens. A [époque,
beaucoup de clients nous apportaient
leurs bijoux de famille qu’ils souhaitaient
transformer. Je travaillais alors
en collaboration avec nos ateliers
de joaillerie afin de leur donner
une seconde vie. En 2015, je décide
de faire perdurer cette belle histoire familiale en
créant ma propre Maison de Joaillerie. Je garde
néanmoins cette singularité : permettre a nos
clients dapporter leurs propres bijoux afin que
nous recyclions leurs or et pierres précieuses.
Un procédé qui, a la création de la Maison, était
trés en avance sur son époque ! Je conserve ce
tropisme pour lArt Déco et memploie dans cha-
cune de mes créations a revisiter ce courant. Lor
est un matériau singulier, énigmatique et empreint
d‘une certaine magie. Si lon y réfléchit bien, d'un
point de vue philosophique, pas un gramme dor
ne quitte jamais cette planéte.

Vous apportez un grand
soin a la confection

des pieces, notamment
avec la technique du

« micro-pavage »

et du « serti perlé »

En quoi ces techniques
consistent-t-elles ?

Pour les pierres, nous
portons un grand soin a
la tragabilité de nos pieces

et nous ne travaillons quavec des fournisseurs
certifiés et labellisés. Chaque piéce est réalisée sur
mesure par des artisans joailliers qui maitrisent les
techniques du micro-pavage et du serti perlé. Ces
deux techniques de haute précision sont réalisées
au travers d’'un microscope. Lartisan va perler de
toutes petites surfaces dor pour donner un aspect
de dentelle au métal. Ces techniques dexception
requiérent de nombreuses heures de travail. Notre
bague Rebecca, par exemple, est entierement
réalisée en serti-perlé fait main.

Quelle est votre piece la plus
emblématique ?

La bague Eliette reste a ce jour notre best-seller.
Il s’agit d’'une piece qui demande beaucoup de
travail : les minuscules perles d ‘or sont ciselées
a la main pour former une dentelle dor. Lune
de nos signatures est par ailleurs d'apporter un
grand soin au « panier » des bagues, cest-a dire
a la beauté du profil et de l'arriére du bijou.

Il sagit la d'un élément constitutif
des bijoux de qualité : la lumieére
doit pouvoir traverser le bijou afin
de révéler tout léclat des pierres.

Enfin, notre ambition est de proposer des bijoux
dexception a des prix abordables. Par exemple,
la bague Eliette, malgré les longues heures que
demande sa fabrication, peut sacquérir a partir
de 2800 €.

1 Rue du Marché Saint-Honoré, 75001 ParisTéléphone : 01 42 60 19 59 - danenberg.fr

What is your most iconic jewel ?

The Eliette ring remains our best-seller. This piece
requires a lot of work as the tiny gold beads are hand
chiseled to form a gold lace. One of our signatures is also
to make beautiful airy "baskets" for our rings in order

to enhance the shine of the stones and create a beautiful
profile for the jewels. Light must go through in order to
reveal all the sparkle of the stones.

Finally, our ambition is to offer exceptional jewelry at
affordable prices. For example, despite the long hours of
craftsmanship required to manufacture the Eliette ring,
it can be purchased for €2,800.

What are your sources of inspiration ?

My parents were antique dealers in New York, specialized in the Art Deco era.
I begun my career in their Parisian gallery at the Louvre des Antiquaires,
and very quickly specialized in their antique jewelry department.

A number of their customers brought in their family jewels that they wished
to modify. I revived them in collaboration with our craftsmen .

In 2015, I decided to perpetuate our beautiful family history by opening my
own Jewelry Company with my original designs .

I offer my customers the option to recycle their own jewels, gold and precious
stones . A process which was far ahead of its time ! I keep this tropism for Art
Deco and strive in each one of my designs to revisit this period.

Gold is a unique, enigmatic material embodied with a certain magic. If you
think about it, from a philosophical point of view, not a gram of gold ever
leaves our planet.

You excel in the
antique techniques
of “micro-paving”
and “milgrain
setting” . What do
these techniques
consist in ?

We pay great attention
to the traceability of our
stones and only work
with certified stones and
labeled suppliers. Each
jewel is custom made
by our artisan jewelers
who master the techniques of micro-paving and milgrain setting. These two
high-precision techniques are performed through a microscope. The crafts-
man will chisel each millimeter of gold to give a lace-like appearance to the
metal. These exceptional techniques require many hours of craftsmanship.
For example, our Rebecca ring is entirely handmade with milgrain and micro
pavé setting.
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Parfums Louis Vuitton

Les Latraits

Ldition d Art
MURANO

Les Exirais Editions d’Are Murano sont destinés
awx amoureux du beaw, duspectaculaire et de lexclusif.
Dans une édiion trés limitée de 50 piéces, larchitecte
Frank Gehry réinterpréte le capot iconique de
la collection Les Exiraits et livre un flacon sublimé,
émoin d une exceptionnelle virtuosité.

ntre Frank Gehry et la Maison Louis Vuitton, cest une histoire de
longue date. Cest a lui que la Maison confie dés 2008, la création de
sa Fondation située a Paris dans le 16éme arrondissement. Pour la
fondation de la luxueuse maison, il livrera six années plus tard un batiment
magistral et résolument hors-norme. Depuis lors, larchitecte de renommée
internationale continue a apposer ses initiales a celles de la Maison Louis
Vuitton. Pour Les Parfums Louis Vuitton il sattaque a la collection Les
Extraits, fragrances qui réinventent la notion de lextrait de parfum, forme
la plus pure et la plus précieuse de la parfumerie et sublime le
capot de Symphony, I'un des opus phare de la collection.

Révolutionner 1’a:_rchjtecture
des parfums classiques

Chaque flacon, délicatement gravé de la signature de Frank Ghery est
une piéce unique, un véritable objet d’art. Pour le capot, larchitecte sest
inspiré de la nature, mélant fluidité du mouvement et formes sculp-
turales. Véritable kaléidoscope imaginaire, le haut du flacon est d’'une
grande virtuosité. Entiérement fagonné a la main par le Maitre Verrier
Simone Cenedese, chaque capot a été con¢u @ Murano, coeur battant de
la verrerie vénitienne.

Beauté brute et excellence artisanale

Entierement réalisé en verre de Murano, chaque partie est soigneuse-
ment soufflée puis sculptée. Quatre couleurs aussi vives que profondes
composent le bouquet qui orne le flacon : translucide, noir, bleu et
rouge. Avec sa nouvelle édition limitée, Louis Vuitton poursuit sa quéte
du beau et de lexceptionnel, dans la droite lignée de la collection Les
Extraits qui a été imaginée afin de donner a chaque artisan loccasion de
livrer la quintessence de son savoir-faire. Depuis la culture des ma-
tieres premiéres a lextraction des senteurs en passant par l'assemblage
et le contenant, rien nest laissé au hasard. A chaque étape, des artisans
livrent le résultat d’années de pratiques.
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QUINTESSENCE
DE PEXCEPTION

Symphonie créative, Les Extraits Edition
d’Art Murano conjuguent trois univers et trois
langages : ’harmonie du mouvement associée
aPArt du Voyage de Louis Vuitton, l'odyssée
olfactive concentrée dans chaque goutte des
Extraits et Paudacieuse fluidité expressive du
nouveau capot.

Murano Art Edision Exiraces are for lovers of the beawuifid,
thespecacular and the exclusive. In a very limited ediio

of 50 pueces, the architect Frank Getry reinterprets
the iconic cap of Les Extrats collection and offers
asublimated bottle of exceptional virwosuty.

Between Frank Gehry and the Maison Louis Vuitton,
it's a long-standing story. Since 2008, the House gives
him the creation of its Foundation located in Paris in
the 16th arrondissement. For the foundation of the
luxury house, he proposed a masterful and resolutely
extraordinary building six years later. Since then, the
internationally renowned architect has continued to
work with Maison Louis Vuitton. For Louis Vuitton
fragrances, he worked on Les Extraits collection,
fragrances that reinvent the notion of the perfume
extract, the purest and most precious form of perfu-
mery, and sublimates the cap of Symphony, one of
flagship of the collection.

Revolutionizing the archi-
tecture of classic perfumes

Each bottle, delicately engraved with Frank Ghe-
ry's signature, is a unique piece, a true work of art.
For the cap, the architect was inspired by nature,
combining fluidity of movement and sculptural
forms. A real imaginary kaleidoscope, the top of
the bottle is of great virtuosity. Entirely shaped by
hand by Master Glassmaker Simone Cenedese,
each cap was designed in Murano, the beating
heart of Venetian glassmaking.

Natural beauty and craft
excellence

Entirely made of Murano glass, each part is
carefully blown and then sculpted. Four colors

as vivid as they are deep compose the bouquet
adorning the bottle : translucent, black, blue and
red. With its new limited edition, Louis Vuitton
continues its quest for beauty and the exceptional,
in line with Les Extraits collection, which was
designed to give each craftsman the opportunity
to show the quintessence of his know-how.

From the growing raw materials to the extrac-
tion of scents, including blending and packaging,
everything is controlled. At each stage, craftsmen
offer the result of years of practice.

QUINTESSENCE OF
THE EXCEPTION

Murano Art Edition Extracts are a creative
symphony combining three worlds and
three languages : the harmony of movement
associated with Louis Vuitton's Art of
Travelling, the olfactory odyssey concen-
trated in each extract drop and the daring
expressive fluidity of new cap.
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MODE

SEMENT

10

12

1) Montre avec boitier en acier et or jaune avec diamants, cadran pavé de 225 diamants, édition limitée a 200 pieces, 8800 €.
/ 2) Montre Nantucket petit modéle cadran en nacre naturelle blanche bracelet en or rose, 10300 €. 3) Montre
Reverso One en acier, avec sertissage de diamants, 7000 € / 4) Montre Rive Droite en or jaune et acier
avec cadran en nacre blanche et 12 index diamants. 8250 €. 5) Montre Capion style vintage, boitier rond et brace-
let en acier doré, 120 €./ 6) Montre Rainbow de la collection Boyfriend, boitier acier, 219 €./ 7) Montre
acier bicolore, bracelet métal, 149,90 €. / 8) Montre femme Leia cadran doré bracelet acier doré, 129 €./
9) Montre Codhor Arianne a quartz, cadran noire, boiter et bracelet en acier doré, 69 €. / 10) Montre Perles,

590 € / 11) Montre Henriette, cadran argenté soleillé aiguilles et chiffres dorés, bracelet milanais mailles
« polonaises » 299 €. / 12) Montre a bracelets interchangeables, en acier doré inoxydable, mécanisme a quartz, 200 €.



La Brune & .a Blonde

DI 1

separe de

opP

Qui a dit que luxe rimait forcément avec ennui ?
Pour la créairice de La Brune & La Blonde,
le mot d ordre est joie. Pas question donc
de proposer des collections sages et classiques.
Poursa toute nowwvelle Pop Collection,
le diamant nu dynamise des pieces ultra-modernes,

vitaminées el résolument gaes.

Dans le monde du diamant, La Brune & La Blonde
sest fait connaitre par sa technique de diamant nu,
exempt de sertissage, permettant au diamant porté
nu de réfléchir la lumiére et de se mouvoir en toute
liberté. Cette méme liberté n’a de cesse d’animer la
créatrice de la Maison qui avec sa toute nouvelle
collection livre des bijoux tendres et audacieux.

Pin’s / Boucles d’Oreilles
et Colliers

Huit nouveaux « pin’s » sont proposés. Par « pin’s »
il faut comprendre bijoux a accrocher sur les
vétements mais également en boucle doreille.

Les motifs sont ultra-graphiques : a l'image de la
bouche iconique rouge qui en son centre révele
un diamant nu, ou encore de lonomatopée
Ohlala inscrite dans une bulle trés wahrolienne et
libére un diamant nu. La collection est également
composée de trois colliers : un cceur, une étoile
et un éclair qui tous laissent échapper un délicat
diamant. Fidéle a son engagement, chaque piéce
reste abordable (entre 600 et 900 € selon les
créations). Pour déclarer votre flamme, il ne vous
reste plus qua choisir.



Fabriqués pour durer

Voila preés de 130 années que Barbour tient la distance.
Lamargue tres British, connue a travers le monde

Barbour. A la simple évocation de cette
marque, Cest tout un univers qui est
convoqué. Celui du chic britannique,

enter “pour h [Oﬂgévl[é Clle Se5 pKJC&SL des grands espaces et de 'Homme face
’ ant ﬁfl ; e aux éléments. Chistoire de Barbour est
L ap ourt p @, ‘ Ck”OllJ’ clonner. avant tout une histoire de famille et de

traditions. En 1894, John Barbour vend
ses premiéres piéces sur le marché
de South Shields. Cinq générations plus
tard, la Maison continue d’appliquer
les mémes codes : des vétements outdoor
congus pour durer et pour affronter les éléments naturels.

Wax for Life

Consciente de la pérennité de ses produits et du lien si par-
ticulier qui unit une personne a son manteau en toile huilée,
la Maison a imaginé diftérents procédés pour entretenir et
réparer les vétements. Une démarche résolument respon-

mentioning this brand, a whole universe is summoned. That of
British chic, wide open spaces and Man facing the elements.

The story of Barbour is above all a story of family and traditions.
In 1894, John Barbour sold his first items on the South Shields
market. Five generations later, the House continues to use the
same codes : outdoor clothing designed to last and to face the
natural elements.

Wax for Life

Aware of the durability of its products and of the special
bond that unites a person to their oilcloth coat, the House
has imagined various processes for maintaining and repai-
ring clothing. A resolutely responsible approach, named
"Wax for life" and which brings together three unique
services. Repair & ReWax service allows you to send your
beloved jacket for a repair in order to keep it perfectly
waterproof. MyBarbour service allows Bedale, Beaufort and
Beadnell jackets to be personalized to make them unique.
Finally, Barbour Re-Loved program allows you to receive

a voucher when giving back an old jacket. For the moment,
My Barbour and Barbour Re-Loved are only available in
the UK.

sable, baptisée « Wax for life » et qui regroupe trois services
uniques. Le service Repair & ReWax permet denvoyer

sa veste bien aimée pour une réparation afin de la garder
parfaitement étanche. Le service MyBarbour permet de
personnaliser les vestes Bedale, Beaufort et Beadnell pour
en faire une piéce unique. Enfin, le programme Barbour
Re-Loved permet de recevoir un bon d’achat contre remise
d’une ancienne veste. A noter, pour heure, les programmes
MyBarbour et Barbour Re-Loved ne sont disponibles quen
Grande-Bretagne mais devraient arriver trés vite en France.
Barbour has existed for almost 130 years. The very British brand,
known throughout the world for the exceptional lifetime of

its pieces, has not finished surprising us. Barbour. By simply
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PARIS

LE SECRET LE MIEUX GARDE DE PARIS.

MAISON DE HAUTE-CHAUSSURE DEPUIS 1990.
FABRICATION ARTISANALE A LA MAIN EN FRANCE.

Rive Droite - 159 galerie de Valois - Paris Ier

Rive Gauche - 18 rue du Pré aux Clercs - Paris 7éme



#LOOD
#DELICES

SALON DE THE - PATISSERIE - GLACIER
4, Place du Trocadéro Paris 16eme - Tél. 01 47 27 98 85 / 25, Place des Vosges Paris 3éme - Tél. 01 48 87 94 07
7, Place du Tertre Paris 18éme - Tél. 09 67 82 18 86 / Vente a emporter tous les jours de 8h a 20h / www.carette-paris.fr

Pour votre santé, mangez au moins 5 fruits et légumes par jour www.mangerbouger.fr

#ART ) 'VIVRE
DE! ATABLE
TENDANCES



Maison de thé francaise

Légendaire

FRERES

Dans le monde feutré du thé, Dammann Freéres se démarque.

La Maison, fondée au XVIléme siecle, a conservé aufil
des années sa singularié : une Maison de thé frangaise et
dont [ ensemble des créations sont imaginées et assembleées

dans son site de production en Lure-et-Loir.
Focus sur une Maison pas comme les aures.

out commence en 1692. Clest a cette date que le Roi Louis XIV
accorde au « Sieur Damame » le privilége de la vente en France
de « Café, Thé, Sorbet & Chocolat ». Depuis 'acquisition du
précieux sceau royal, la Maison a fait un long chemin. Elle
conserve néanmoins ses valeurs familiales et son incessante
quéte d’innovation. En 1950, Dammann Freéres surprend le
marché avec le lancement du premier thé parfumé moderne,
baptisé « Douchka », pour « ma chérie » en Russe. Ce thé

noir de Chine parfumé aux huiles essentielles d’agrumes

est, aujourd’hui encore, 'une des créations iconiques de la

marque. En 1980, a nouveau, Dammann Fréres se distingue
avec la mise au point du sachet Cristal, - aujourd’hui matériau
bio sourcé issu de 'amidon de mais - véritable révolution pour
la dégustation du thé.

Invenuvité et audace

Pour servir les passionnés, le groupe sest doté en 2011 d’un site
de production de 35 000 métres carrés en Eure-et-Loir. Cest
depuis l'atelier de Dreux que sont imaginées toutes les créations
Dammann Freéres. Cest ici que sont réceptionnés les thés rares et
précieux sélectionnés aux quatre coins du globe par
les experts de la Maison. Au total, ce sont 190
collaborateurs qui, au quotidien, semploient
a controler la qualité des feuilles regues, a
les trier, a les assembler et a les condition-
ner pour les adresser ensuite aux clients
de la marque dans le monde entier. Ils
alimentent également la trentaine
de boutiques situées en France
et a 'international, ainsi que les
nombreux hotels et restaurants
partenaires. Dammann Freres
est aujourd’hui présent dans 110
pays via 77 distributeurs.

www.dammann.fr
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Pour Iédition des fétes 2022, Dammann
dévoile une pétillante collection de coftrets
gourmands. Le coffret « Noéls du monde »,
propose un savoureux voyage au ceeur des

plus belles créations de la Maison : Noél
a Manhattan, Noél a Paris et Noél a Pékin ;
tandis que le coftret «Il était une fois Noél»

méle infusion, rooibos et thés. Autant de
cadeaux enchanteurs pour découvrir ou
redécouvrir la féérie des thés a la francaise
par Dammann Freres.

For the 2022 holiday edition, the House
launches a sparkling collection of gourmet
boxes. The “Christmas around the world”
box set offers a tasty journey to the heart
of the house's most beautiful creations :
Christmas in Manhattan, Christmas in Paris
and Christmas in Beijing; while the “Once
upon a time Christmas” box mixes herbal
teas, rooibos and teas. So many enchanting
gifts to discover or rediscover the magic
of French teas by Dammann Freres.

In the exclusive world of tea, Dammann Fréres stands out.

The House, founded in the 17th century, has kept its uniqueness
over the years : a French tea house, whose all the creations are
imagined and assembled in its production site in Eure-et-Loir.
Focus on a house like no other.

It all started in 1692 when King Louis XIV granted “Sieur Damame”
the privilege of selling “Coftee, Tea, Sorbet & Chocolate” in France.
Since acquiring the precious royal seal, the house has come a long
way. It nevertheless retains its family values and its constant quest
for innovation. In 1950, Dammann Freres surprised the market with
the launch of the first modern flavored tea, baptized “Douchka’,
translated “my darling” in Russian. This Chinese black tea flavored
with citrus essential oils is still one of the brand's iconic creations.

In 1980, Dammann Fréres distinguished itself one more time with
the development of the Cristal sachet, - today a bio-sourced material
derived from corn starch - a real revolution for tea tasting.

Inventuveness and boldness

To serve the fana, the group set up a 35,000 square meter produc-
tion site in Eure-et-Loir in 2011. It is from Dreux workshop that all
Dammann Freres creations are imagined. The rare and precious teas
selected from the all over the world by the experts of the house are
received there. A total of 190 employees work daily to control the
quality of the leaves received, sort them out, assemble them and
package them to finally send them to the brand's customers around
the world. They also supply the thirty shops located in France and
abroad, as well as the many partner hotels and restaurants. Dammann
Freres is now present in 110 countries with 77 retailers.
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Inégalable CI()

La CFOC- Compagnie Frangaise de [ Oreent et de la Chine -
est née de lesprit d un passionné d artisanat d Art.
Cestapartir de sa collection de trésors chinés en Asie et en
Orient qu il crée en 19606 sa toute premiere boutigue a Paris.

Lhistoire de CFOC, cest avant
tout celle d'un homme : Francois
Dautresme, passionné d’Asie, féru
d’histoire et d’artisanat d’art. Tout
commence en 1963, année de son
premier voyage en Chine. La dé-
couverte de 'Empire du Milieu est
pour lui une véritable révélation.
Il sillonne le pays a la découverte
de trésors. De ce premier périple,
il rapportera des caisses pleines
dobjets du quotidien, témoins
d’un artisanat qui [émerveille :
gres, soieries, paniers, cages a
grillons, rapes a gingembre. Trés
vite, sa collection sétoffe. Il crée
alors la toute premiére boutique
de la Compagnie Frangaise de
I'Orient et de la Chine rue Saint-
Roch a Paris. Dés lors, la Maison
ne cessera de préserver son
attachement a I'esthétisme et

au précieux.

Renouveau et authenticité

2016 marque un véritable tournant pour la Compagnie Francaise
de I'Orient et de la Chine qui, sous I'impulsion de Laurent Dumas,
homme d’affaires passionné d’Art, trouve un souffle nouveau. A la
direction du bureau de création, cest Valérie Mayéko Le Héno qui
officie. Dans la ligne directe de Frangois Dautresme, elle crée des
objets au design contemporain et intemporel, alliant art de vivre a

Une esthétique de I'utile

CREATION ET SAVOIR-FAIRE

Valérie Mayéko Le Héno semploie a ne jamais faire
appel a des intermédiaires et a traiter toujours en direct
avec les ateliers de fabrication. Pour chaque piéce de
vannerie, de céramique, de tissage ou débénisterie, la
tragabilité est totale. Cette attention portée aux matieres

& V4 . . . . > .
la francaise et savoir-faire ancestraux. Art de la table, décoration, et aux procédés de fabrication fait aujourd’hui encore la
mobilier, ses collections invitent au voyage et célebrent le partage renommeée de la Maison CFOC qui travaille main dans la

et lauthenticité.
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main avec des artisans dans une douzaine de pays d'Asie.

cfoc.com

CFOC - Compagnie Frangaise de [ Orent et de la Chine
(The East and China French Company) - was born from
the spiri of a passionate crafisman. He created his very
[first bowtque in Paris in 1966 with his personal
collection brought back from Asia and the Fast.

The story of CFOC is above all that of a man. Frangois Dautreme, passionate
about Asia, keen on history and arts and crafts. It all started in 1963, the year

of his first trip to China. The discovery of the Middle Empire was for him a real
revelation. He traveled all through the country to find treasures. From this first
journey, he brought back boxes full of everyday objects, witnesses of a craft that
amazed him : stoneware, silks, baskets, cricket cages, ginger graters. Very quickly,
his collection developed. Then he created the very first store of the Compagnie
Francaise de I'Orient et de la Chine rue Saint Roch in Paris. From then on, the
House has kept on preserving its attachment to aesthetics and the precious.

Renewal and authenticity

2016 marked a real turning point for the Compagnie Francaise de
I'Orient et de la Chine, which, under the impetus of Laurent Dumas,
a businessman having a passion for Art, found a new revival.

Valérie Mayéko Le Héno is in charge of creation. Following Frangois
Dautreme, she creates objects with a contemporary and timeless
design, combining French art of living and ancestral know-how.
Tableware, decoration, furniture, her collections invite you to travel
and celebrate sharing and authenticity.

CREATION AND KNOW-HOW

Valérie Mayéko Le Héno strives to never call on interme-
diaries and always deal directly with the manufacturing
workshops. For each piece of basketwork, ceramics,
weaving or cabinetmaking, traceability is total. Maison
CFOC is famous for its attention paid to materials and
manufacturing processes and works hand in hand with
craftsmen in a dozen Asian countries.
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A bord du Norwegian Prima

Crotsiere
[éérique

M s appelle le Norwegian Prima. Le tout nouveau navire de
Norwegian Cruise Line a été inauguré cet éié a Reyhyavik en
[slande. Fidéle a la tradition nautique, le croisiériste a choist
une marraine pour son navire en la personne de Katy Perry.
Loin de se contenter dune présence discrete, [ artiste a livré
un concert, sous le regard émervedlé des 2500 convives.
Les journalistes de Showcase étaient présents.

tar mondiale de la pop et désormais marraine du Norwegian Prima,
Partiste Katy Perry a fait une prestation remarquée a foccasion de
linauguration du Norwegian Cruise Line. Apres avoir - comme le veut la
tradition - brisé une bouteille de champagne sur la coque du navire pour
célébrer sa mise a flot, elle a donné un concert. Les 2500 convives ont
pu entendre ses titres 1égendaires, comme « California Gurls »

« Teenage Dream », « Roar » ou encore « Firework ». Cest par ail-

leurs sous un vrai feu d’artifice que sest déroulée la soirée d’inau-

guration, alternant entre spectacle son lumiére de l'artiste Olafur
Eliasson et performances de lauteur-compositeur-interprete
islandais Briet qui sest joint a 'Orchestre Symphonique d’Islande
pour un spectacle époustouflant.

Le plus spacieux des navires de croisicres

Une féte a 'image du caractére
exceptionnel du navire. Premier

des six navires de la Classe Prima,
le Norwegian Prima offre a son
bord une multitude dexpériences.
Culinaires d’abord, avec de nom-
breux lieux a destination des
gourmets, a l'image de L'Indulge
Food Hall, tout premier marché en
plein air de restauration internatio-
nale de la marque ou encore de The
Concourse, avec son «instagram-
mable » jardin de sculptures des
célebres artistes David Harber et
Alexander Krivosheiw. Festives en-
suite : a bord les passagers pourront
sévader sur 'Océan Boulevard qui
comprend plusieurs piscines a débor-
dement et des ponts en verre, tandis
que I'Oceanwalk offre des vues
imprenables sur Jocéan et les
escales. Confortables enfin avec ses
spacieuses cabines pensées pour le
bien-étre et le confort des voyageurs.

De ’Europe du Nord

aux Bermudes en

]éassant par les
araibes.

Le navire proposera des croisiéres
vers 'Europe du Nord au départ
de Angleterre, des Pays-Bas et

de I'Islande, mais également des
voyages vers les Bermudes depuis
New York et, a partir de Pautomne
2022 et toujours au départ des
Etats-Unis, vers les Caraibes.



Precieuses

Alire, a offrir

Mlustré par les dessins de Lola-Mona

Lugand, Minéralogie enchantée nous raconte
l'incroyable odyssée millénaire de ces mer-
veilles formées au plus profond de la Terre.
Mélant données scientifiques, géographie et
poésie, Patricia Desmortiers léve le voile sur
quelques mysteéres et nous offre un voyage
autour du monde, lyrique et délicat, pour une
rencontre avec 40 pierres remarquables.

Minéralogie enchantée, 40 histoires

de pierres, Patricia Desmortiers, illustra-
tions de Lola-Mona Lugand, aux Editions
Hoébeke, 25 €, www.hoebeke.fr

Olfaciivement parlant

Maité Turonnet livre un hommage tres
personnel & un monde quelle connait par
ceeur: celui des odeurs, les bonnes comme les
mauvaises. Souvent dréle, parfois émouvante,
toujours rigoureuse, rien néchappe a la plume
de l'auteure, tour a tour tendre et pingante.
Déconstruisant les mythes de la parfumerie et
décortiquant les idées regues, ses courts récits
se révelent aussi originaux que véridiques,
aussi sérieux que gringants...

Pot-pourri, Maité Turonnet, Nez Editions,
19 €, www.nez-editions.us
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11 était une fois un grand Chef, Guy Martin,
et un somptueux restaurant gastronomique
parisien, le Grand Véfour. Ensemble, ils ont
imaginé des plats de qualité, réalisé des re-
cettes subtiles et créatives, congu une cuisine
gourmande et savoureuse. Tous les secrets

de cette success story sont révélés dans cet
ouvrage, agrémenté des recettes du chef pour
réaliser a votre tour des mets exquis au fil des
saisons. Un beau cadeau a offrir a tous les
gourmets !

La cuisine de Guy Martin au Grand Véfour,
Histoire et Recettes, aux Editions Griind,
34,95 €, www.lisez.com

Quand la vie
BASCULLE...

Cest ce qui arrive a Gabrielle
lorsqu'une ancienne amie
l'invite chez elle, sur la

rive sud du Saint-Laurent,
en plein coeur de la forét.
Prenant conscience du
monde qui lentoure, elle va
se reconnecter a la nature a
travers une quéte inattendue
et profonde. Un roman qui
rend hommage au pouvoir
guérisseur de la nature et au
lien profond qui nous unit
aelle.

La maison forét, Sylvie Friedlinder, aux Editions
du Panthéon, 22,90 €, www.editions-pantheon.fr

CREATEUR

visionnauve

F RE D Vincent Meylan

le
joajllier
“solaire

Flammarion

Découvrez pour la premiére fois la remarquable histoire de
Fred Samuel, le fondateur de la maison de joaillerie FRED.
A travers de nombreux documents darchives et photos de
famille, mais aussi de créations emblématiques et de piéces
uniques de haute joaillerie, cet ouvrage nous fait découvrir
un joaillier libre, a lesprit avant-gardiste.

Fred, le joaillier solaire, Vincent Meylan, aux Editions
Flammarion, 65 €, www.editions.flammarion.com

Fascnantes

ESTAMPES

Cet ouvrage invite a la découverte des estampes japonaises
du XXeéme siécle, alliance réussie de tradition et de mo-
dernité. Ces « nouvelles estampes », appelées Shin hanga,
se distinguent des gravures sur bois traditionnelles par
leur langage visuel ancré dans la modernité. Tout un pan
éblouissant de l'art japonais a découvrir a travers ce livre.

Shin hanga, les estampes modernes du japon, 1900-1960, Chris
Uhlenback, aux Editions Hazan, 35 €, www.editions-hazan.fr
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Manuel pour

Alire, 2 offrir

(ENOLOGUE DEBUTANT

Lelire des

Avec ce kit de survie écrit par I'influenceuse

Margot Ducancel, alias @rougeauxlevres
sur Instagram, le monde du vin naura plus
de secrets pour vous. Pétillant, dynamique
et décomplexé, cet ouvrage propose une

lecture ludique, pédagogique, colorée et bien

construite de I'univers du vin, tout en étant

facile a appréhender. Experts et néophytes y

trouveront les réponses a leurs nombreuses
questions. A lire sans modération !

Kit de survie du wine lover,

Margot Ducancel, alias Rouge aux lévres,

aux Editions Hachette Pratique, 19,95 €,
www.hachette-pratique.com

CAMPAGNES

Ce beau livre rassemble une sélection des
meilleurs contenus du magazine indépendant
Regain, trimestriel de qualité célébrant la
nouvelle génération paysanne, les métiers de
la ferme, la vie animale, la nature et la cuisine
des terroirs.

Savoirs d’hier et daujourd’hui, bons produits,
art de vivre et cultures locales permettent
alors d'imaginer un futur plus écologique,
responsable et solidaire.

Regain, aux Editions de La Martiniére,
45 €, www.editionsdelamartiniere.fr

Decowvrir son

Astro Coach,
Sophie Hérolt-Petitpas,
Webedia Books, 29,90 €

«MOI» ASTRAL

Gréce a cet ouvrage, lastrologie
naura plus de secrets pour vous !
Avec sa plume pédagogue, sublimée
par des illustrations originales et
colorées signées ©Sara Princé,
Sophie Hérolt-Petitpas nous guide
pour monter votre theme astral et
explorer toutes les facettes de notre
personnalité grice a des textes
clairs, des exemples concrets et
surtout des exercices pratiques pour
mettre en application nos connais-
sances. Par son approche accessible
et pratique de lastrologie, lau-
teure donne toutes les clés pour
sépanouir dans la vie personnelle,
professionnelle et sociale !

La mﬁ UM

Depuis la nuit des
temps, le parfum
posséde des pouvoirs
extraordinaires que la
science sait aujourd’hui
expliquer, notamment
le travail de mémoire,
P'image et tout le
caractére d’identifica-
tion qu’il accorde a un
individu... Mais il en
est certains, guidés par
des paramétres multi-
ples, qui nous poussent
a accepter une forme
d’inexplicable et qui
laissent ainsi libre cours
aémotion et 'im-
palpable.

C’est ce que Manuel Ramos rapporte dans son ouvrage

« Effluves du Paradis ». Il nous explique ce que nous font
découvrir les histoires parfumées, les rencontres et mélodies
olfactives qui, au-dela d’'un réflexe de Madeleine de Proust,
nous font vibrer, réver et prendre sens du beau. Ici, les mots
sont le support de tout ce que peuvent exprimer des notes
parfumées : une déclaration d’amour, un voyage, un souve-
nir, un poeme, une signature, ...

Un recueil a emporter dans son sac en cas de blues !

Effluves du Paradis aux Editions Unicité www.editions.
unicite.fr, disponible également a la Fnac ou sur
commande dans toutes les librairies de France, 14 €.

Une historre
D’ESPOIR

Cst en se référant aux grands
écrivains, philosophes, poétes et
chansonniers, du passé et du
présent, que ce grand-pére entend
délivrer un message despoir a sa
petite-fille. En abordant différents
thémes tels que la politique,
lengagement, la vie amoureuse,

le role des arts et des sciences, le
besoin de transcendance, '’homme
et la nature, la vie, la mort, cest

en réalité a chacun de nous qu’il
sadresse. Avec pour fin, un sublime
message : ne renoncer ni a la révolte
ni a lespérance.

Jécris pour toi, Jean Chaussade-Redon, aux Editions

Publishroom Factory, 15 €, www.publishroom.com
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(Quand Eden Park rencontre Ovalie

N-

romouvoir le savoir-faire et la qualité des manufac-
tures frangaises, telle est 'ambition affichée d’Ovalie
dont les couteaux sont fabriqués artisanalement a
Thiers. Le groupe revendique une démarche éco-res-
ponsable, citoyenne et solidaire. Il n'en fallait pas
moins pour convaincre la Maison Eden Park de se
placer a ses cotés.

Objetd’exception

Pour cette fin d'année, le couteau Legendary
sorne du mythique logo papillon Eden Park.

Un logo réalisé a partir de l'acier des poteaux du
stade Eden Park dAuckland en Nouvelle-Zélande
davant le tremblement de terre de 2011.

Une partde légende

ATépoque, les fondateurs de la Maison Eden
Park rachétent aux enchéres les poteaux du stade
qui sont alors démontés par Grant Fox et Joey
Stanley, tous deux joueurs des All Blacks. Ces
poteaux ont ensuite voyagé jusquau Havre. Une
partie est confiée a lartiste Arné Quinze qui
réalise la monumentale sculpture « Eden Park
Memory », tandis qu'une autre partie est utilisée
par la Maison pour la création de trophées et les
nceuds papillons incrustés sur le manche en bois
du couteau Legendary. Le manche est fagonné
en bois dolivier ou en bois débene, tandis que

le blocage de la lame fonctionne par cran forcé.
Chaque couteau est numéroté et livré dans un
étui avec son certificat d'authenticité.
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Ouvalle is the story of a passion for a well-done job
and crafismanship. The French House was founded
by former rugby player Elvis Vermeulen. Passionaze
about beautifud creations, Franck Mesnel, co-founder

of Lden Park; has chosen to appearwith Ovale
Joran exclusive creation. Focus on the
Legendary pocket knife, the result of the
collaboration of two enthusiasts.

Promoting the know-how and quality of French
manufacturers, such is the stated ambition of Ovalie,
whose knives are handcrafted in Thiers.

The group claims an eco-responsible, civic-minded
and solidarity approach. It was enough to convince
the House of Eden Park to work with him.

Exception object

For this end of the year, the Legendary knife is
adorned with the mythical Eden Park bow-tie

logo. A logo made from the steel poles of Eden
Park stadium in Auckland, New Zealand from
before the 2011 earthquake.

A piece of legend

At that time, the founders of Eden Park bought
the stadium poles at auction, which were then
dismantled by Grant Fox and Joey Stanley, both
All Blacks players. These poles then traveled to
Le Havre. A part is given to the artist Arné
Quinze who created the monumental sculpture
"Eden Park Memory", while another part was
used by the House for the creation of trophies
and the bow ties inlaid on the wooden handle of
the Legendary knife.

The handle is made of olive wood or ebony, while
the blade lock works by forced notch. Each knife
is numbered and delivered in a case with its
authenticity certificate.

Ovalee, c st histotre d une passion pour le travai bien
Jait et le savour-faire artisanal. La Maison frangaise
a été fondee par [ ancien rugbyman Elvis Vermeuden.
Passionné de belles créations, Franck Mesnel, co-fondateur
de la Maison Lden Park a choisi de s afficher
awx cotés d Ovalie pour une création exclusive.
Focus sur le couteau depoche Legendary,
résultat de [ alliance de deux passionneés.

Husire, comme sa coquetterie de nom le suggere,

nous susurre des billets doux et belles phrases

a travers sa collection fantasque

de bougies et chandelles.

e verbe haut, lesprit pétillant et toujours avec un zeste
d’humour, YLUSTRE est une véritable pépite pour
tous ceux qui aime la langue frangaise, 'histoire et

en particulier le XVIIIe siécle qui a su « éclairer » nos
lanternes !
La marque dévoile ses
essentiels pour mettre un

peu dambiance et de chaleur
dans nos intérieurs. Hommage
au grand Siecle des Lumiéres,
les bougies YLUSTRE incitent
au divertissement lettré et

a un nouveau geste parfumé.

On aime le romantisme des billets doux qui font écho

aux correspondances secrétes d'antan. Imaginez un petit
parchemin porteur de message qui, lorsqu’il brile, laisse

a latmospheére son envoitant parfum d’ambre, avant de
sévaporer pour léternité. Pour les plus traditionnels, on opte
pour les bougies dites « piliers ». Au total quatre gammes
délicieuses : les Intemporelles, les Belles Phrases, le Bel Age
et les Tllustres.

Enfin, plut6t que tenir la chandelle, I'impertinente marque
propose 3 types de chandelles pour soit décliner un message
avisé, attention « snob sabstenir », soit proposer de compter
les lentes minutes d’une réelle déconnexion, ou bien alors
pour vous accompagner au cours de vos langoureuses
nuits... Enfin, la marque sattache a fabriquer ses produits
en France et sengage pour une production locale, éthique et
soucieuse de son impact environnemental. Tout est élaboré
pour garantir un sourcing des plus nobles. On adore !

Vous laurez compris, il y a plein de malice dans cette jolie
marque a qui l'on souhaite une illustre vie.

Vustre, as its coquettish name suggests, whispers love notes and
beautiful words through its whimsical collection of candles.

High talk and a brilliant spirit, and always with a zest of
humor, YLUSTRE is a real treasure for all those who love the
French language, history and in particular the 18th centu-

ry which knew how to “light up” our lanterns ! The brand
proposes its essentials to add a little atmosphere and warmth
to our homes. A tribute to the great Age of Enlightenment,
YLUSTRE candles encourage literate entertainment and a
new scented gesture.

We love the romanticism of love notes that echo the past
secret correspondence. Imagine a small parchment with a
message giving the atmosphere its bewitching scent of amber
when burning, before evaporating for eternity. For the most
traditional, we opt for so-called “pillar” candles. A total of
four delicious ranges : Timeless, Beautiful Words, Bel Age
and Illustrious.

Finally, rather than holding the candle, the impertinent
brand offers 3 types of candles to either decline a wise
message, beware "not for posh”, or to offer to count the

slow minutes of a real disconnection, or to accompany your
languid nights... for two ! Currently, the brand is committed
to manufacturing its products in France and is committed to
local, ethical eco-responsible production. Everything is deve-
loped to guarantee the most noble sourcing. We love that !
As you will have understood, there is a lot of mischief in this
pretty brand to which we wish an illustrious life.

DECOUVERTE

’ -7 marque qui réinvente la bouge !
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Meeting Fabienne Moteroz,
Jounder of Blanc Cerise

COCON

Renconire avec Fabienne Motteroz,

Jondatrice de Blanc Cerise

Propos recueillis par Chloé Consigny

ous avez créé Blanc Cerise en 2011.
Quelle réflexion initiale au lancement
de la marque ?

Jai commencé ma carriére comme directrice
financiére dans un groupe textile avant de re-
joindre un groupe de linge de Maison. Etant,
titre personnel, une grande consommatrice de
linge de maison de qualité, jai toujours prété un
regard attentif a [évolution du marché. En 2008, je
constate que je ne parviens plus a trouver du linge
de maison qualité a des prix abordables. Dans le
méme temps, je constate que les achats évoluent
et que le modeéle de boutiques est peu rentable.
En 2011, en tant quactionnaire d’'une entreprise
de linge de maison, je décide de créer ma propre
marque. Cest alors que né Blanc Cerise avec pour
ambition de créer une marque sobre avec des
finitions soignées et abordables, sur un modele
digital, avec un sourcing responsable.

Le lin est une matiére signature
de votre maison. Pourquoi ce choix ?
Quid de Il'empreinte écologique ?

Clest une matiére que jaffectionne particuliere-
ment et qui comporte de nombreux avantages.

Le lin lavé est naturellement thermorégulateur et
hypoallergénique. De plus, cest une matiére plus
respectueuse de lenvironnement que le coton.
D’une part car le lin est produit en France. Il sagit
d’une fibre peu fragile qui consomme tres peu de
pesticides. D’autre part car sa fabrication est moins
gourmande en eau.

Pour les confections de Blanc Cerise, jai choisi du
lin francais. En revanche, pour la fabrication, je
me suis tournée vers le Portugal. Aujourd’hui, 90
% des fournisseurs de Blanc Cerise nous accom-
pagnent depuis nos débuts. Au-dela du lin, nous
étoffons notre gamme en chanvre lavé qui posséde
les mémes propriétés que le lin mais est encore
plus solide et plus résistant.

Quelles sont les tendances fortes du linge
de maison en cette fin d’année ?
Matiéres ? Couleurs ?

Le lin poursuit sa progression, de méme que le
chanvre. Ces matieres restent plus onéreuses que
le coton mais sont également plus robustes. Pour
les teintes, nous travaillons des coloris tels que

le cuivre, le caramel, le céladon ou encore le vert
cypres pour cette fin d'année.

Blanc Cerise se démarque par ses finitions
soignées et son style épuré. Il y a en effet peu de
motifs dans nos collections. Je travaille les mémes
couleurs pour chaque matiére, si bien qu’il est tout
a fait possible d'assortir un oreiller en percale de
coton avec une couette en lin lavé. Par ailleurs,
chaque nouvelle couleur est choisie a partir du
nuancier de couleurs déja disponibles chez Blanc
Cerise. Cela permet & nos clients de mixer les
teintes a leur guise, sans faux pas.

blanc-cerise.com/



LIFESTYLE
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1/ Boite a bijoux porcelaine ballerine dorée, 7,90 €. 2/ Coussin Queen of Spain, 170 €. 3/ Coussin The

Wave, 245 €. 4/ Coussin Woodperry, 215 €. 5/ Figurine Cerf doré Winter Collage,

22,90 €.. 6/ Figurine Faon doré Winter Collage, 19,90 €.. 7/ Lampe a poser Atollo,

disponible en 3 hauteurs (35, 50 et 70 cm), & partir de 1 058 €. en coloris or. 8/ Assiette plate MétroChic, 59,90 €.
9/ Bougie Acacia Robinia, 60 €. 10/ Bougie parfumée Jour de Féte, 34,90 €. 11/ Moulin a
épices électrique, 59,95 €. 12/ Bouilloire Artisan coloris Blanc Givré, 219 €. 13/ Nutribullet Pro,

198 €. 15/ Bouteille isotherme, 30 €. 16/ La Bougie

129,99 €. 14/ Vase Totem,
Grand Jardin, Le Ritz Paris, 295 €. 17/ Rond de serviette Ginko, 3,99 €. le lot de 2.

1
2
3
4
5
6 8
9 7
10
12 11
13
16
15
14 17

1/ Plaid 50% Alpaga 50% laine Mérinos, 175 €. 2/ Bougie avec son fourreau Sisal, recharge, 39 €. - fourreau
en option, 20 €.. 3/ Housse de coussin Chenai, lin lavé uni, coloris caramel, a partir de 23 €. la housse 45x45 cm. 4/ Buste Lafayette
en cire, 210 €. 5/ Kimono d'intérieur en lin "Mosaique”, 195 €. 6/ La Grande Bougie Encens d'Hiver, 650 €.
7/ Bougie "Noir Premier - Plume Blanche 1901", 69 €. 8/ Lampadaire en marbre blanc et métal doré, abat-jour globe en verre,

219 €. 9/ Photophore Oursin, 32 €. 10/ Boites livres, en fer blanc patiné a la main, 75 €.
les deux. 11/ Housse de couette blanche avec pompons dorés, a partir de 165 €. 12/ Boite de 6 marrons glacés, 22,50 €. 13/
Bougie Spella, Ambre Boisé, 98 €. 14/ Gourde thermos Clima, 34,90 €. 15/ Deux taies d'oreiller Crown, 45 €,
16/ Bougie Les Exclusives Cyprium, a partir de 84 €. 17/ Bougie parfumée Edition Limitée Pain d'Epices, 190 g. 48 €.



Gastronomie

La Hawe
GASTRONOMIE

Le Grand Véfour, joyau de l'art décoratif

du 18" siécle et véritable institution
parisienne en matiére de haute gastronomie,
accueille depuis plus de 200 ans la vie
politique, artistique et littéraire, en plein
cceur des Jardins du Palais Royal.

Depuis plus de 30 ans, Guy Martin

propose des recettes inventives et raffinées,
aux associations savoureuses et aux saveurs
délicates, qui lui ont valu I'obtention des
plus importantes distinctions nationales

et internationales. Une cuisine dans laquelle
se méle tradition et modernité, plats
emblématiques de la cuisine francaise

et mets raffinés inspirés de souvenirs de
voyages. Composée uniquement d'aliments
de saison, la carte change en fonction du
calendrier tout en conservant qualité,
simplicité et respect des produits.

Le Grand Véfour, 17 rue de Beaujolais,
75001 Paris, www.grand-vefour.com

Riv’K, cest I'histoire de la cheffe

Rebecca, de ses racines et de ses Remwﬂ ka
nombreux voyages en Asie. De la

cuisine & la déco, en passant par 9
lambiance, létablissement nous

transporte en Israél, en Thailande

et au Japon. Dans ses plats, dans

ses cocktails, dans ses desserts, Rebecca distille douceur, originalité et
audace. Depuis maintenant 3 ans, cette jeune cheffe remarquable et
remarquée, ravit le palet de ses hotes avec une cuisine israélienne gé-
néreuse, aux parfums d’Asie. La carte est originale, et varie en fonction
des saisons. On y trouve des plats typiques de la cuisine et de la street-
food israélienne, assaisonnés dépices asiatiques. Le week-end, Riv'K
propose un brunch généreux autour du French Toast, en version Sal-
mon, Végétarien ou Eggs. Si lassiette est somptueuse, la déco nest pas
en reste ! Le style néo-art déco parsemé d’influences orientales confére
au lieu une atmospheére cosy. La cuisine ouverte permet dobserver le
ballet des équipes et diffuser effluves et parfums enivrants. Plus qu'un
repas a partager, Riv’K célébre la vie a table !

Riv’K, 35 rue de Véron, 75018 Paris, www.rivkparis.fr

LE GRAND COLBERT

Situé au cceur du deuxiéme arrondissement aux confins
des jardins du Palais Royal, de la Place des Victoires,

de la Bourse et de célébres théatres parisiens, cette
Grande Brasserie Parisienne accueille ses clients avec
simplicité et authenticité. Comédiens, top-modéles,
créateurs, gens du cinéma, hommes d'affaires, touristes
et habitués de toujours viennent y déguster des plats
traditionnels tout en profitant de la beauté du lieu.
Désormais classé Monument historique, le Grand
Colbert distille une ambiance bistrot chic autour d'un
impressionnant volume architectural : murs de 6 métres
de haut, peintures de style pompéien, banquettes mate-
lassées, grands miroirs, sol en mosaique de toute beauté.
Coté cuisine, Joél Fleury et son équipe de professionnels
dirigent le Grand Colbert d'une main de Maitre.

La cuisine traditionnelle francaise cotoie des recettes
originales, assorties d'une pointe d'exotisme, dans une
carte compleéte composée de produits frais et savoureux.
Une halte parisienne indispensable !

Le Grand Colbert, 2 rue Vivienne, 75002 Paris,
www.legrandcolbert.fr

BIENVENUE (/iez Nous !

En patois Gascon, « A Noste » signifie « chez Nous ». Et toute [équipe du restau-
rant assure pour que vous vous sentiez comme a la maison ! Pour ce nouveau
lieu, Maison Guy Martin sest largement inspirée du Sud-Ouest, tout en lui rap-
pelant sa Savoie natale : un tempérament entier, une diversité, un terroir brut.
Dans ce repére dépicuriens, deux ambiances se mélent : tapas et cuisine gastro-
nomique. A la fois conviviale et chaleureuse, urbaine et campagnarde, toujours
pleine de saveurs, la cuisine d’A Noste réunit bons produits et bons vins. Une
cuisine de partage faisant preuve d'un gott tout particulier pour la générosité
et la simplicité. Faire plaisir cest le leitmotiv de cet établissement, une ambition
qui nappartient qu'aux maisons complices et aux tables spontanées.

A Noste, 6 bis rue du 4 Septembre, 75002 Paris, www.a-noste.com

Gastronomie

De lapoésie
en bouche

Raconter une histoire en sa-
veurs a travers des paysages
gustatifs est le role que le
Chef étoilé Maximin Hellio
endosse pour le plus grand
bonheur de nos papilles.
Dans lassiette il provoque de
vraies rencontres entre des
ingrédients locaux et de sai-
son. Au menu : maraichage,
viande, péche, fromages,
spiritueux des produc-
teurs environnants, miel
des ruches de la maison et
herbes aromatiques de son propre potager. Une parfaite harmonie aboutie sur
le fil de la légendaire acidité des pommes de la région et de ses déclinaisons.
Une illustration créative, exigeante et actuelle. Cest dans le cceur historique
du centre-ville de Deauville, sur la place Morny, qu’il siége. Son restaurant
gastronomique étoilé porte son nom. Difficile de résister a ses plats signatures,
parmi lesquels on retient les crevettes au sarrasin, les asperges de falaises de
monsieur Hardy  la sauce de sapin, le homard parfumé a lestragon et les
fabuleuses coquilles Saint-Jacques a la truffe. Bienvenue en terres normandes !

Restaurant Maximin Hellio, 64, rue Gambetta, 14800 Deauville
www.maximinhellio.fr/

UNE TABLE ersolelllée

Le climat Méditerranéen

invite & un art de vivre

ol les grandes tablées et

les mets aux saveurs et

nuances colorées donnent

le sourire. Cette joie

de vivre sied aussi au

Cavalieri Restaurant,

a Paris ! Ici cest dans

lassiette que le voyage

sopére. On y déguste des
plats ensoleillés et savoureux. Situé au coeur du XVIe arrondissement, a deux pas
de la Tour Eiffel, Cavalieri est bien plus qu'un restaurant, cest un lieu de vie qui fait
la part belle a une cuisine du Sud. De I'Espagne a I'Ttalie, de la France a la Gréce,
la carte propose des spécialités exclusives et faites maison, concoctées a base de
produits frais, aux gotits suaves et intenses. La carte est créée et signée par le Chef
doublement étoilé Bruno Verjus, et portée par les fréres Kevin et Christian
Stradaioli en cuisine. Une véritable promenade sensorielle en plein Paris. Pour aller
plus loin dans sa démarche densoleillement, la maison a imaginé en collaboration
avec le Maitre-Parfumeur Jean-Michel Duriez de créer une signature olfactive
unique, un parfum d’intérieur. Ce dernier sest inspiré de ses souvenirs denfance
pour capturer lessence des beaux jours, Iair iodé, les effluves de romarin et d’ab-
sinthe soutenus par la chaleur résinée des cypres et des pins parasols. Divin !

Cavalieri Restaurant, 71 avenue Paul Doumer, 75016 Paris, www.cavalieri.paris/fr

LE GALOPIN Parisien !

Des lors que lon en franchit les portes, le Galopin nous
plonge dans une ambiance chaleureuse et détendue. Un petit
paradis pour ceux qui font rimer simplicité avec convivialité.
Lesprit bistrot, amené notamment par les briques appa-
rentes et le carrelage, est twisté par des affiches, photos et
tableaux pop en référence a la seconde passion du Chef: la
musique. Elément de décors que lon retrouve également sur
les manches des couteaux, réalisés sur mesure par Charles
Ballerait, I'un des derniers couteliers parisiens, qui laissent
apparaitre en transparence des pochettes dalbums punks
chers au cceur de Julien Simonnet. Cest en cuisine qu'il officie
et dans laquelle il y transmet toute sa passion : son amour des
produits frais et de saison, sa grande connaissance en matiere
de vins bio et natures, sa volonté de fonctionner en circuit
court... En travaillant main dans la main avec les produc-
teurs, Julien Simonnet promet une cuisine gastronomique
savoureuse, raffinée, et surtout respectueuse de la nature et du
terroir frangais. Deux années aprés son ouverture, le Galopin
et son chef Simonnet affichent déja fierement une assiette
Michelin et deux toques au Gault et Millau !

Une raison supplémentaire d’y réserver une table !

Le Galopin, 34, rue Sainte-Marthe, 75010 Paris,
www.le-galopin.paris/fr

Mariage GOURMAND

Parler d’association de saveurs, délaboration de plats singuliers
serait réducteur lorsque Stéphane Jégo, le Chef de 'Ami Jean
(la plus vieille institution basque de la place de Paris), s'invite
dans les cuisines de Florence Carcassonne. Car cest bien d'un
mariage gourmand dont il s'agit. Tout se passe au cceur de la
Sivoliére. Le discret établissement hételier 5* de Courchevel
nous donne deux rendez-vous culinaires, 'un au « Secret Bar »
pour grignoter une charcuterie de beeuf de montagne, et
lautre a « la Table de Madame », le restaurant ultra-chaleureux
a faire en after ou before des balades sur les pistes de ski.
Dans le respect de TADN du lieu, Stéphane Jégo a imaginé une
carte réunissant les plats emblématiques issus de ses créations
parisiennes chez lAmi Jean et des produits issus des mon-
tagnes qui entourent la Sivoliére. Evidemment on y retrouve
des plats « signature » comme le beeuf confit
grillé de 7 heures flambé a lorigan, une soupe
de parmesan de maman Philoméne ou encore
un cochon fermier au poélon, et enfin I'in-
contournable riz au lait de partage caramel et
nougatine. Vous laurez compris, une cuisine
pleine de générosité. Le fil conducteur :
la convivialité et le partage !

Hotel La Sivoliere ***
444 rue des Chenus 73120 Courchevel,
www.hotel-la-sivoliere.com



NEWS
MOMENT suspendu

de au Paris des années folles, 'Hotel Particulier se réinvente et signe une
nouvelle étape de son histoire. Rassurez-vous, les aficionados du

quartier y retrouveront lesprit cher aux habitants de ce « village parisien »
ot régne un certain art de vivre entremélé de cuture et de références artistiques
fortes. Sous I'impulsion de son directeur, Oscar Comtet, ce haut lieu montmar-
trois renforce sa singularité. Pour ce faire, il a fait appel & son ami Architecte
d’intérieur Pierre Lacroix. Ensemble, ils sattachent autant a apporter un souffle
contemporain qua conserver une vraie place au passé et ses anecdotes. Car
depuis 1871 ce nest pas ce qui manque ! Cing nouvelles suites ont été créées et
ces petites merveilles ont été imaginées tels de véritables cabinets de curiosité.
L'établissement présente également un nouveau menu qui célébre la cuisine tradi-
tionnelle francaise. Une gastronomie bourgeoise, gourmande et réconfortante
et chaque met est disposé dans des assiettes délicatement choisies et chinées par
les deux compéres. Vous l'aurez compris, il 'y a pas de place au hasard, 'Hotel
Particulier Montmartre se veut étre la référence des épicuriens. Tout doit étre
beau et bon pour régaler les clients. Une signature parisienne a ne pas manquer.

Hotel Particulier, 23, avenue Junot, 75018 Paris.www.hotelparticulier.com/

MENU been-éire

haque saison débute par l'attention particu-
liere qu’il faut préter a sa peau. On connait
la ferveur du Dr Olivier Courtin-Clarins
pour la cosmétique et les solutions bien-étre
globales. Depuis plusieurs années, il a su
nous séduire avec sa doctrine qui consiste a
inscrire la beauté dans lassiette. Une vision
trés éclairée qu'il a d’ailleurs mis en mots dans plusieurs ou-
vrages a succes dans lesquels il livre quelques recettes saines et
gourmandes, engagées et de saison, nutritionnellement équi-
librées et facile a réaliser. Une démarche qu’il a transformée
au cceur du restaurant de 'Hotel Le Narcisse Blanc ou le Spa
Clarins est en résidence, a Paris. Pour la seconde saison, avec
le Chef de cuisine Bruno Aubin, ensemble, ils ont élaboré une
carte inspirée du bord de mer. Une aventure iodée comme on
les aime. Au menu, on retient lentrée twistée entre la salade protéinée de seiche et la
soupe de poisson contemporaine (avec son bouillon surprenant !). On poursuit avec
le saumon issu de la péche responsable frangaise, cuit & basse température avec un
mélange dépices. Il est contrasté et servi avec de délicieux choux de Bruxelles cuits
entiers et en feuilles délicieusement brtilées, puis arrosés d’un filet d’huile dolive.
Pour apporter un « petit je ne sais quoi » qui fait la différence, le tout est accompa-
gné de suprémes de clémentine et d'un gel yuzu-clémentine apportant au plat un
finish frais et acidulé. Ceest savoureux, cest délicat, cest ultra-bon ! Quant au dessert,
les deux compéres ont imaginé un plat de figues fraiches associées a d’autres roties
au four avec une pointe de miel. Elles sont présentées avec un zeste de citron et un
espuma de chévre aux épices douces. Ici, plus aucune raison de se sentir coupable de
bien manger ! Assiette, ma belle assiette, dis-moi qui est la plus belle maintenant ?!

LE NARCISSE BLANC / spa by CLARINS
19 bd de la Tour-Maubourg 75007 Paris, Lenarcisseblanc.com
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Promesse de
conuvwialite

Avis aux fins gourmets, affiitez vos
papilles, les éaﬂleries Lafayette ouvre leur
nouveau concept Gourmet pour une
expérience gustative absolument dingue !

Déja établi sur deux étages, cet espace dédié aux gourmands
sétend désormais sur 4500m2. En plus de sa sélection pointue
dartisans, son marché, son épicerie fine, sa cave, ses boutiques et
restaurants, le grand magasin parisien dédie son premier étage

a une scéne culinaire complétement inédite au décor inspiré des
grandes brasseries. Le Gourmet devient le théatre de la cuisine
ou composent sept Chefs influents, de véritables signatures de
talent qui imaginent, saison apres saison, des expériences
inédites a tester seul, entre amis ou en famille.

Au total, cinq établissements partenaires proposent des recettes
audacieuses inspirées par la street-culture, la cuisine végétale,
asiatique, latino, américaine, méditerranéenne et francaise,

le tout complété par un bar a la carte des vins élaborée et signée
par les plus grands sommeliers.

Ce sont les Chefs Mory Sacko du Mosugo, le Chef Yoni Saada

du Bagnard, le Chef Thibaut Spiwack du Starving Club, le
Chef José Arias du
Yora et le Chef Quan
Bai du Rice Street
qui ceuvrent pour le
plus grand plaisir des
convives.

Cette premiere saison
souvre également
avec les délicieuses
patisseries de Nicolas
Paciello du CingSens
qui nous fait tourner
la téte avec ses succu-
lents petits choux !

UN REGAL
AUSSI BIEN
POUR LES
YEUX QUE

LA BOUCHE...

Galeries Lafayette Paris Haussmann
Magasin Maison & Gourmet
ler étage - Les nouvelles tables du Gourmet
35 boulevard Haussmann, 75009 Paris
Ouvert a tous les publics du lundi au samedi de 9h30 a 21h30
et de 11h a 20h le dimanche.

Coup de Coeur!

VYENT DE
FRAICHEUR!

Ariic est la nouwvelle collection de la marque Danoise
Kouwstrup & Co. Une lgne dédiée a lart de la table,

llustrée pour la saison, d éoiles et d aurores boréales.

Arciicis the new collection by the Danish brand Kousirup & Co.
A line dedicated to tableware illustrated with stars
and aurora borealis for the season.

Pour la saison AH 22-23
Koustrup & Co propose tout
un univers de produits élaborés
en collaboration avec le duo
de Northern Decoration - Julie
Berthelsen et Heidi Zilmer. Une
histoire de famille qui se perpé-
tue depuis 4 générations pour
donner naissance a des lignes de
nappes, plateaux, serviettes de
table, torchons... un univers en
lien avec la nature et le jardin.
Un véritable fil conducteur !
Aujourd’hui, lentreprise consent
a réunir cet ADN de marque et conserver ses valeurs familiales
dans une pluralité de collaborations artistiques (artistes bota-
niques et zoologiques). Cette diversité apporte une modernité et
un style contemporain
aux collections. Ainsi
des posters, aux porte-
documents, en passant
par les parures de lit bio,
la marque adopte des
thémes aussi variés que
les plantes, les fruits,
les oiseaux, la mer, les
épices qui donnent lieu a
de magnifiques illustra-
tions. Notez que toutes
les pieces Koustrup &
Co sont produites avec
des matériaux durables
(coton bio cultivé sans
pesticides, insecticides
ou engrais chimiques) et selon un processus de fabrication qui ga-
rantit une longue durée de vie. Une approche responsable inscrite
dans TADN de la marque qui traduit un engagement pérenne. Il
ne sagit pas d’'un projet ponctuel mais d'un processus continu !
Cest assez rare pour le souligner et le saluer !

For the FW 22-23 season,
Koustrup & Co offers a whole
universe of products developed
in collaboration with the Nor-
thern duo of decorators - Julie
Berthelsen and Heidi Zilmer.
A family story that has been
perpetuated for 4 generations
to design lines of tablecloths,
trays, napkins, tea towels,... a
universe linked to nature and
the garden. A real common
thread ! Today, the company
agrees to bring together this
brand DNA and preserve its family values with a plurality of
artistic collaborations (botanical and zoological artists). This
diversity brings modernity and a contemporary style to the
collections. So, from
posters to document
holders, and organic
bed linen, the brand
adopts themes as va-
ried as plants, fruits,
sea birds, spices
which end in magni-
ficent illustrations.
Note that all Kous-
trup & Co pieces
are produced with
sustainable materials
(organic cotton is
grown without pesti-
cides, insecticides or
chemical fertilizers)
and according to a manufacturing process that guarantees a
long lifetime. A responsible approach in the DNA of the brand
which reflects a long-lasting commitment. This is not a one-
time project but an ongoing process ! It is rare enough to speak
about it and admire that !

koustrupco.dk
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9,90 €, www.jeffcarrel.com.
Excellent sur un Carpaccio de Saint-Jacques et citron caviar.

13,70 €, www.vignerons-saint-marc-canteperdrix.fr.

Parfait avec un crumble de poisson aux amandes.

35 €, www.auvigue.fr.

Excellent avec des langoustines réties et une mayonnaise Ponzu.

15 €, www.croix-gratiot.com

Autour d’une salade de Hareng de chez Gratinette (halles de Sete),

de sushis, d'un carpaccio de saumon sauvage d’Alaska ou encore d'un Aioli.

42 €, www.champagne-pierre-mignon.com. Ce Blanc de Blancs
non dosé se marie fort bien avec les huitres et les crustacés.

51 €, www.champagne-palmer.fr.
Excellent avec une lotte au beurre blanc.

20 €, www.maisonventenac.fr.
Excellent sur un plateau de fruits de mer.

47 €, www.chassenay.com.
Ses plats : fruits de mer, ceviche de dorade.

16 €, www.famille-roux.vin.
Parfait avec les fruits de mer, le poisson grillé.

85 €, www.champagne-drappier.com
Sublime un turbot poché a la sauce hollandaise.

8,50 €, www.vinsbalthazard.com

Accord parfait avec un plateau de fruits de mer, un poisson grillé...
60 €, www.champagne
pannier.com. Savoureux sur des Saint-Jacques snackées aux copeaux
de truffes, ou une plancha de chair de crustacés au zeste de citron vert.
28 €, www.lacourtade.com. Sublime
une lotte rotie au beurre blanc ou un cabillaud a la créme de caviar.
19 €, www.les-souterrains.fr
Accompagne des fruits de mer, des sushis ou un gravlax de saumon.
www.chateau-la-calisse.fr.

Merveilleux sur un carpaccio de Saint-Jacques.

24,10 €, wwwlanglois-chateau.fr. Partenaire idéal dun poisson en sauce.

70 €, www.champagne-laurent-lequart.fr. Parfait avec un saumon fumé
ou une queue de lotte rétie et butternut fagon risotto.

16 €, www.domaine-de-nizas.com

Une merveille avec des poissons grillés, de la lotte et des fruits de mer.
20,60 €, www.clos-des-centenaires.com.

Idéal avec une salade de homard ou du loup grillé.

19 €, wwwjonqueresdoriola.fr.
A déguster accompagné d'un Saint-Pierre au four ou dun tartare de langoustines.

COOD MODERATION

28,50 €, www.terres-secretes.com. Idéal avec une lotte a la normande.
55 €, www.chablisienne.com
Excellent avec des langoustines flambées ou un tartare de Saint-Jacques.

30,50 €, www.vins-ribeauville.com.
Compagnon idéal pour de grands poissons en sauce ou encore du homard.

32,40 €, www.fery-vin.fr.
Magnifique sur une sole meuniére ou un homard a Farmoricaine.
38,90 €, www.champagne-ayala.fr.
Cette cuvée d’une grande pureté, se mariera parfaitement avec tous les plats iodés :
huitres, poissons et crustacés crus, oursins et caviar.

49 €, www.wolfberger.com.
Cest LE vin des repas de fétes, a marier a des Saint-Jacques roties au lard.
www.gerard-bertrand.com

A déguster avec Saint-Jacques poélées ou des poissons en sauce.

wwwlagrandesieste.com
Parfait avec des langoustines a la vapeur mayonnaise ou bien un carpaccio
de Saint-Jacques a la truffe.

80 €, www.domaine-lacavale.com

Sublime en accompagnement de noix de Saint-Jacques ou de langoustines.

19 €, www.chateau-de-tracy.com. Son plat de fétes, poissons a la coriandre
et au lait de coco.



COOD MODERATION
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1/Domaine des Grandes Espérances, Le Roi Soleil,

12,50 €, www.grandes-esperances.fr

Il est le compagnon idéal pour accompagner des Saint-Jacques snackées.
2/ La Perriere, Silex 2021, 19 €, www.sagetlaperriere.fr

Il accompagne parfaitement les poissons de Loire, une truite saumonée. ..
3/ Jean Perrier & Fils, Rosé de Savoie « Pure » 2021,

11,30 €, www.vins-perrier.com. Fruité et acidulé,

parfait avec un turbot au beurre blanc, une daurade royale.

4/ Chateau de Lastours, Rosé 2021, 15 €, www.chateaudelastours.com
Elégant, bien équilibré, excellent avec un carpaccio de saumon.

5/ Chateau de France, Blanc 2020, 25,90 €,
www.chateau-de-france.com. Minéralité, finesse, un trés grand vin !
Accompagne merveilleusement des coquilles Saint-Jacques au beurre blanc.

L’abus d’alcool est dangereux pour la santé. A consommer avec modération.

11/ Maison Albert Bichot, Crémant de Borgogne, Pure,

23 €, www.albert-bichot.com.

Accompagne & merveille un carpaccio de noix de Saint-Jacques.
12/ Domaine de la Métairie d’Alon, (Bio) Le Palajo 2020,

39 €, www.abbottsetdelaunay.com

Un délice avec une cassolette de crabe !

13/ La Demoiselle de Bourgeois, Pouilly-Fumé 2018,

28 €, www.famillebourgeois-sancerre.com

A déguster avec un filet de bar et son beurre blanc aux agrumes.
14/ AOC Saint Mont, Cirque Nord, 35 €.

Remarquable avec des Saint-Jacques et sa créme aux écorces d’agrumes.
15/ Chateau Monestier La Tour, Cadran Blanc 2020,

10,50 €, www.chateaumonestierlatour.com

En accompagnement de mets délicats :

noix de Saint-Jacques et salade de crustacés.
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6/ Domaine Dussourt, Crémant d’Alsace Brut Emotion,

15 €, www.domainedussourt.com

A déguster avec des coquilles Saint-Jacques, des huitres chaudes.

7/ Mas de Cadenet Blanc, 16 €, www.masdecadenet.fr

Ce blanc fruité et tendu peut sapprécier jeune avec des coquillages.
Aprés un an, il sera plus a son avantage avec un poisson.

8/ Monmousseau, Méthode traditionnelle blanc brut L'Inédite,
16,45 €, www.monmousseau.com

Se déguste avec des poissons comme la sole ou des fruits de mer.
9/ Beaumont des Crayéres, Fleur de Meunier, 43,30 €,
www.champagne-beaumont.com. Idéal sur les fruits de mer, les sashimis
et les sushis ou un tartare de langoustine.

10/ Chéateau Olivier blanc 2020, Grand Cru Classé,
Pessac-Léognan, 26 €, Excellent avec un Risotto aux gambas
www.chateau-olivier.com

Marco

4 Rue de la Sourdiere 75001 Paris 01 44 82 03 74

Repas sur place - Vente a emporter
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16 €, www.chateaudeminiere.com
Un vin effervescent délicat et raffiné. Idéal sur des Saint-Jacques a la truffe.

30 €, www.domaine-la-suffrene.com. Irrésistible sur un risotto a la truffe.

30 €, www.domainegrandtinel.fr. Ce grand vin appelle les rencontres gusta-
tives de caractére, notamment des ravioles a la truffe noire.

25,90 €, www.chateau-de-france.com. Le ler millésime de la fantastique
trilogie 2018-2019-2020 ! Excellent sur une belle volaille truffée.

19 €, www.chateaudelastours.com

Son élégance et sa densité sont ses atouts de séduction.
Délicieux sur un velouté de topinambours a la truffe.

15 €, www.chateaudelastours.com. Idéal avec une poularde a la truffe.

25,20 €, www.domaine-durup-chablis.fr
Un Chablis AOP dexception & découvrir avec des tagliatelles  la truffe.

60 €, www.chateau-de-tracy.com. Un millésime d’une rare complexité
aromatique a I'identité affirmée. Tous les plats truffés.

43,50 €, www.champagne-charpentier.com
Un champagne & déguster sur un homard nappé de sauce a la truffe.

16 €, www.cavaille.com. Une attaque vive et franche mais tout en douceur.
Excellent avec un velouté de brocoli et boudin blanc truffé.

20 €, www.fourcas-hosten.com

Le millésime 2017 a du caractére et sera parfait pour un risotto aux truffes.

20,55 €, www.langlois-chateau.fr. Vin de gastronomie par excellence.
Accompagne divinement un feuilleté de truffe et foie gras

24 €, www.vinsdebandololivette.com. Puissant et ample,

cest accompagné de plats a la truffe qu’il délivrera toutes ses saveurs.
www.villabaulieu.com

Idéal sur un filet de sole a la créme truffée.

22 €. Sa fraicheur et son exotisme mettront en valeur de jolis plats
truffés, comme les ravioles aux cépes et a la truffe par exemple.

45 €. www.famillebourgeois-sancerre.com. Cette cuvée se marie
parfaitement avec un turbot truffé au céleri et sa poélée de girolles.

65 €. www.clos-cristal.com

Ce millésime chaleureux se marie trés bien avec un tournedos

rossini a la truffe noire.

)

69 €. www.plaimont.com. Ce vin dexception

accompagnera un pigeon truffé a ’Armagnac.

48 €. www.domaine-grosbois.com

Une cuvée idéale pour déguster une terrine de sanglier sauvage a la truffe.

55 €. www.leclercbriant.fr. A servir au moment de l'apéritif,
accompagné de sablés a la truffe noire.

COOD MODERATION
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15,50 €. www.am-quenard.fr. Il Sapprécie a tout moment et notamment avec les
mets de fétes autour d’'un supréme de volaille aux truffes.

32 €. www.domaine-pichon.fr. Ses ardmes de miel et amande fraiche accompa-
gneront un souftlé au comté et sa créme de truffe.
, 14 €. www.dechanceny.com
Un délice avec des ravioles a la truffe blanche.
, 20 €. www.sainchargny.com
A déguster avec une pintade et son écrasée de pomme de terre a la truffe noire.

18,95 €. www.robertetmarcel.com
Une queue de langouste et sa sauce a la truffe blanche révélera sa complexité.

21 €., www.domainedarnaud.com. Ce vin appelle des cuisines élégantes,
aux textures fines, comme un onglet de beeuf grillé au miel a la truffe.
36 €., www.cave-lugny.com
A déguster avec des Saint-Jacques poélées et leurs copeaux de truffe.
38 €., www.chateau-beaubois.com
Complexe et solide, ce vin se déguste avec une volaille aux morilles,
accompagnée de sa purée de panais truffée.

15,50 €., www.robertetmarcel.com
Ce vin se savoure avec un magret de canard et sa sauce aux brisures de truffe,

servi avec ses légumes d’hiver rotis.
16,95 €., www.plaimont.com

Cette grande cuvée de Saint Mont blanc s'accordera bien avec une blanquette
de poularde aux truffes.
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11,50 €, www.chateaudegragnos.com. Avec de délicieuses viandes grillées.
15,50 €, www.domaineboisson.com.

Ce vin de garde vous ravira dés sa jeunesse et sera le compagnon

de plats raffinés apres bien des années en cave.

28 €, www.bourgogne-vigne-verre.com
Accompagne les viandes roties ou en sauce.

30 €, www.domainedepieblanc.fr. Sublime avec un filet de beeuf
aux morilles ou magret de canard sauce poivre vert.

17,30 €, www.vignerons-saint-marc-canteperdrix.fr
Parfait avec un magret de canard fumé.

14 €, www.domainelenovi.com
Pour accompagner de délicieuses viandes rouges.

37 €, www.les-souterrains.fr
Magnifique sur un foie de veau, un foie gras poélé, un pigeonneau aux griottes.

35 €, www.pibarnon.com
Un vin de toutes les belles tables, idéal avec le canard et les viandes rouges.

26,90 €, www.chateausaintmaur.com
Clest le complice idéal d’une belle c6te de beeuf Wagu maturée,
un foie gras poélé, un civet de liévre a la royale.

20 €, www.chateau-de-rouffiac.com
Vin de caractére qui accompagnera tous les gibiers,
ainsi que de belles pieces de beeuf.

www.chateauduseuil.fr. Idéal avec la cuisine provengale.

11,50 €, www.closdesaugustins.com. Accompagne & merveille
des cotelettes a la plancha ou des piéces de beeuf.

9 €, www.maisondesvinsduminervois.com

Parfait avec un onglet de beeuf cuit aux sarments de vigne.
16,10 €, www.clairmont.fr

Ce vin révelera toute la saveur des gibiers.

22 €, www.terroirs-et-talents.fr
Accompagne fort bien les viandes rouges et les gibiers.

80 €, www.gaffeliere.com. Délicieux avec un jambon Madére.
75 €, www.fonplegade.com

Ce vin fruité se marie trés bien avec du cerf ou du chevreuil.
70 €, www.chateau-issan.com

Des plats gourmands : gigue de chevreuil,

filet de beeuf, roti farci aux truffes ou bécasse rotie au foie gras.
www.chateau-corbin.com

Un vin de caractere pour un magret de canard,

un filet de beeuf au foie gras, un civet de liévre.

69,50 €, www.chateaunet.fr.

Le compagnon idéal dun carré d'agneau en crotite d'herbes,
d’un tournedos Rossini ou encore dun magret de canard au poivre.

COOD MODERATION

15,50 €, www.domainefranckchavyfr.
Idéal autour d’un canard a I'orange et pain dépices.

65 €, www.nuiton-beaunoy.fr.
Un vin dune grande noblesse pour des repas exceptionnels.

49 €, wwwilafon-rochet.com
Accompagne divinement les viandes rouges et blanches, ainsi que le gibier.

26 €, www.fery-vin.fr. Savoureux avec des viandes en sauce.

www.chateau-ducru-beaucaillou.com. Plutdt massif, il se déguste autour d'une
crépinette de perdreau ou dune cote de beeuf aux sarments.

www.chateau-haut-batailley.com
Elégant et intense, il sublimera un tournedos au beurre de truffe.
www.cambon-la-pelouse.com
Cette cuvée saccorde a merveille avec un foie gras de canard en cocotte,
un parmentier de confit de canard, un tartare de champignons au magret.

38 €, www.calon-segur.fr. Un vin gourmand a déguster avec du gibier,
des plats en sauce ou des viandes rouges.
18 €, www.maslauris.fr
Linopiné saccorde parfaitement avec une daube de taureau, un carré de mouton,
un coq au vin, un civet de cerf, un cuissot de sanglier sauce grand veneur.
22 €, www.chateaulacastille.com
Excellent avec une belle volaille.



COOD MODERATION

22 €, www.masjaneil.com

11 dégagera tout son potentiel accompagné d’'un magret

de canard, d'une cote de beeuf ou d’un civet de sanglier.

20 €,

www.olliertaillefer.com. En fonction de son temps de garde,
jeune, il accompagnera cote de beeuf, daube de sanglier.

Plus vieus, il sera le compagnon idéal des gibiers & plumes.

17 €,

www.domainedelasapiniere.com. A déguster avec le cassoulet
aux lingots du Lauragais, un osso bucco ou un confit de canard.

a partir de 190 € selon le millésime, www.gerard-bertrand.com.

Avec une belle piéce de viande de beeuf de 1'Aubrac maturée.

27 €,

www.lagrandesieste.com. Ce rouge calin saura se rendre inoubliable avec
un boudin blanc de Noél, un chapon farci au boudin blanc et au foie
gras, un magret de canard au miel.

L’abus d’alcool est dangereux pour la santé. A consommer avec modération.

35 €, www.brane-cantenac.com
Accompagne parfaitement une belle piece de beeuf juteuse
et des légumes de saison.
105 €, www.brane-cantenac.com
Merveilleux avec des volailles de fétes comme de la caille ou un magret
de canard, accompagnés de truffes fraiches.

22 €. www. domaine-esprit.com
Parfait avec une cote de beeuf, des grillades ou un civet de liévre.

32 €, www.domaine-terres-blanches.com. Excellent avec des petits gibiers
a plumes comme un faisan aux girolles ou de jolies piéces de beeuf.

20 €, www.maisonventenac.fr
Il accompagnera idéalement une volaille rétie aux herbes.

Lntre générosité et créations originales, rien de miewx que
la complicité et la convivialité pour déguster un fote gras.
Un fil conducteur que les deux références landaises
Maison Lafitte et Michel Guérard, complices gourmands
deputs plus de 60 ans, ont choisi de mettre en avant.

instant d’Eugénie est le fruit de cette collaboration ; une recette aux
associations audacieuses élaborée par le Chef triplement étoilé depuis
1977 et récompensé Meilleur Ouvrier de France. Une partition entre
fraicheur et harmonie dans laquelle il revisite le Foie Gras traditionnel
des Landes mi-cuit, avec une cuisson lente atypique qui consiste

a travailler avec des feuilles de figuiers. Une méthode qui respecte
avec brio le produit, tout en lui apportant une note végétale et une

saveur boisée légérement fumée. A cela sajoute un jeu de texture
grace aux raisins lentement macérés, rehaussé par le Vieil Arma-
gnac du Chateau Sandemagnan. Une modernité aromatique
surprenante et délicate. Que démotions rien qu’a I'idée

den déguster... Expérience garantie.

Ce nest pas surprenant de la part de cette Maison centenaire de lancer des

défis aux plus renommeés des Chefs pour travailler ses nobles produits. Ils sont
une source d’inspiration sans pareille. Cela permet de renforcer son image a
l'international mais aussi et surtout de mettre en exergue son attachement a son
territoire. La marque aime mettre en avant les petits producteurs Landais avec
qui elle travaille depuis des générations. Une relation de confiance forte basée
sur un cahier des charges trés strict. Car il en faut du temps, de la patience et du
savoir-faire pour arriver a un tel résultat. Seule la Maison Lafitte est capable de
revendiquer cet effort permanent sur la tragabilité en termes de géographie, de
production des canards et de [éventail de transformation jusquaux réalisations
de recettes. On peut déguster les yeux fermés sans se préoccuper du monde.
On pourrait presque parler d'une ode 4 Famour des Landes.

En mode cadeau de Noél, pour les gourmets en quéte de beaux coffrets,

le Millésimé 2022 est a glisser dans votre petit panier. Ce Foie Gras de
Canard Entier aux saveurs authentiques est issu d'un savoir-faire ancestral.
Délicatement enveloppé dans un écrin rouge, ce foie gras en édition limitée
ravira toutes les tables et sera sans nul doute un présent dexception.

DL,
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Benveen generosity and original creationss,
nothing is better 1‘/1(1/1 complicity (md convwviality to taste
Jfoie gras. A common thread that the two Landes /(7(/ ences
Maison Lafitee and Michel Guérard, gourmet accomplices

Jor more than 60 years, have chosen o huighlight.

“Linstant d’Eugénie” is the result of this collaboration; a recipe with daring combinations
developed by the three-starred Chef since 1977 and awarded Meilleur Ouvrier de France. A
creation between freshness and harmony in which he revisits the traditional semi-cooked Foie
Gras from the Landes, with an atypical slow cooking which consists in working with fig leaves.
A method that brilliantly respects the product, while giving it a vegetal note and a slightly
smoky woody flavor. He also worked on texture thanks to the slowly macerated grapes, en-
hanced by the old Armagnac from Chéateau Sandemagnan. A surprising and delicate aromatic
modernity. So many emotions just at the thought of tasting it... Guaranteed experience.

15 €, www.masdelaroque.com It is not surprising for this century-old House to challenge the most renowned chefs to work on its
Parfait avec des viandes rouges, une cote de beeuf au BBQ ou du gibier. noble products. They are an unparalleled source of inspiration. This helps to strengthen its image
16,50 €, internationally but also and above all to highlight its attachment to its territory.
www.cave-saintpourcain.fr. Ce vin saura mettre en valeur un fois gras poélé.
The brand likes to highlight the Landes small producers with whom it has worked for gene-
rations. A strong relationship of trust based on very strict specifications. Because it takes
time, patience and know-how to achieve such a result. Only Maison Lafitte can claim
this permanent effort on traceability in terms of geography, duck production and the
range of processing up to the making of recipes. You can taste with your eyes closed
without worrying about the world. One could almost speak of an ode to the love of

15 €, www.chateau-beaubois.com. Confidence est un vin puissant mais
qui reste frais et élégant a consommer sur des viandes rouges ou blanches.

24 €, www.jonqueresdoriola.fr.
Ce vin accompagnera a merveille une viande maturée ou du gibier.
15,50 €, www.lagrandesieste.com. the moors.

Un vin tendre et harmonieux sur une fricassée descargots,

aux morilles et au lard par exemple. In Christmas gift mode, for gourmets looking for beautiful boxes, the 2022

Vintage is to be slipped into your shopping bag. This Whole Duck Foie Gras
with authentic flavors is the result of ancestral know-how. Delicately wrapped
in a red box, this limited edition foie gras will delight all tables and will
undoubtedly be an exceptional present.

AOC Cotes de Bourg Bio, 9,80 €, www.chateau-de-cots.com/.
Un vin élégant, idéal avec un viande rotie.
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COOD MODERATION

15,50 €. www.massainteberthe.com
"une robe trés sombre, ce vin offre des ardmes de fruits mtirs écrasés.
D

11,10 €. www.vignerons-ardechois.com
Le beaufort mettra en valeur sa fraicheur et sa vivacité.

7,70 €. www.chateaudelagreffiere.com
Vin tendre et coulant, il sublimera une raclette.

16,50 €.www.chateaudesuronde.com. Ce blanc moelleux
accompagnera a merveille roquefort et bleu dAuvergne.

12 €. www.ollieuxromanis.com. Sur un magnifique plateau de fromages !

150 €. www.champagne-lallier.com
Le compagnon idéal d’'un vieux comté et d’'un parmesan.

19 €. Ce vin aérien et trés élégant sublimera un chévre frais.
www.domainelagrandebauquiere.com.

18,70 €., www.domaine-rolet.fr. Un Crémant de célébration

qui sublimera incontestablement tous vos grands événements !

23 €. www.xaviervignon.com

Au nez, une palette de fruits noirs intenses et des notes dépices douces,
Magnifique sur un superbe plateau de fromages.

62,40 €. www.orfevresduvin.com.
Issu de la gamme Prestige, le Viré-Clessé Vieilles Vignes
accompagnera a merveille un plateau de délicieux fromages de chévre.

15,50 €. www.lavallongue.com
Il accompagnera parfaitement un fromage de chévre frais.

15,80 €. www.bouvet-ladubay.fr
Un vin fin, élégant et subtil. Excellent avec un comté, un beaufort...

27 €. Un Pinot noir a la palette aromatique remarquable.
Accompagnera a merveille tous les excellents fromages !
16 €. www.chateaumentone.com

Ce vin fin et élégant sera le parfait compagnon de fromages de caractére.

29 €. www.yves-leccia.fr.
Il accompagnera parfaitement un plateau de fromages.

Cofirets

Coftret Collection comprenant 6 terrines, 3 rillettes et 3 spécialités au foie gras de canard et doie, 49,90 €. / Coftret apéritif
aux saveurs hivernales, 4 accords gustatifs originaux, coffret 64 €. Sur réservation dans la boutique DA
ROSA Jr -19 bis rue du Mont Thabor 75001 Paris et sur le site www.darosajr.com / Coftret Noél Etoilé comprenant 6 pots de délicieuses spécialités,
Maitre artissan confiturier, 54,80 €. / La Box Fromages Gourmands (par abonnement), trois formules : 3 mois / 6 mois /

12 mois, 39 €. par mois. / Coffret Cosmic, comprenant Cosmic Chocolate, Chataigne-Poire, Fraise-Framboise-Géranium,
54 €./ A Tale of the Forest, 79 €.. / Experience The Avant Gardists n°2, 75 €. | Cofret en édition limitée com-
prenant un Champagne brut Charles Heidsieck, un Bourgogne du Domaine David Duband et un Bordeaux blanc du Domaine Clos des Lunes,
99 €. / Mortlach 20 ans Cowie’s Blue Seal, 350 €./ Orpale 2002 - 20 ans — 0 Dosage, 150 €. Foie Gras
Jour de Fétes, torchon de 180 g, 27,90 €. / Edition Limitée Gimber N°1 Original x VEXX, 27,95 €. / Coffret Biere de Noél 2022
comprenant une bouteille de 75 cl et 2 verres, 15,90 €./ Collection Ice Papillon, 10,60 €. / Collection Black Papillon,

9,30 €. / Collection Ice Papillon Rosé, 10,60 €.



COOD MODERATION

17 €. www.veuveambal.com

Pour un choix sucré, le Crémant Marie Ambal rosé complimente
agréablement les desserts gourmands.

8,50 €.

www.phwine.fr. Il accompagnera une délicieuse btiche au chocolat.
17 €. www.chateaubonnange.fr

Son nez riche de fruits noirs ainsi que ses notes de torréfaction
saccorderont avec un moelleux aux deux chocolats.

17 €.

www.chateau-maime.com. Savourez cette cuvée lors d’'une

soirée conviviale autour d’'une fondue au chocolat.

9,90 €. www.bailly-lapierre.fr
Une marquise au chocolat fera ressortir toute la qualité de ses ardmes.

25 €. www.lagrange-cotesdebourg.vin
Il accompagnera a merveille le chocolat sous toutes ses formes.

(Blanc doux) 14 €. www.crouseilles.com.

Ce vin blanc moelleux sublimera

les préparations au chocolat, qu’il soit noir, blanc ou au lait.
12,20 €.

www.cave-lugny.com. Ses notes dépices douces et de poivre
accompagneront le chocolat amer extra-noir.

(Blanc doux) 17 €. www.crouseilles.com.

La vivacité naturelle de cette cuvée appelle a de délicieux accords
entre chocolat fondant et fruits acidulés,

tel un entremet fruits rouges et chocolat noir.

5 €. www.producta.com
Ses tanins soyeux sublimeront un chocolat noir aux arémes puissants.

15 €.
www.bestheim.com. 1l se distingue par sa délicatesse.
Excellent avec une mousse au chocolat !

20,40 €.
www.antech-limoux.com. Sans sucre ajouté pendant toute la vinification
et le dosage, il révelera le caractére d’'une ganache au chocolat corsé.

17 €. www.chateauderey.fr
Ses aromes de guimauve fraiche et de douce réglisse accompagneront un
chocolat blanc @ merveille.
18 €.
www.plaisancepenavayre.fr. Sa grande densité de tanins et le caractere
fidele des fruits des bois adouciront l'amertume du cacao.

23 €., www.ackerman.fr
Le chocolat noir dévoilera les ardbmes du vin.

15 €. www.plaimont.com. CEnfant Roi sublimera des poires

pochées accompagnées de copeaux de chocolat.

48 € www.chateau-clarisse.com.

Un vin qui sexprimera parfaitement avec un brownie aux épices de Noél.

40 €. www.famillepicard.fr. Il accompagnera & merveille une tarte au chocolat.
21,90 €. wwwles-jamelles.com

Ce Carignan saura sinviter sur un pudding de Noél au chocolat.

67 €. www.chenebleu.com

Léger comme une plume, ce vin se marie parfaitement

avec un délice aux marrons et au chocolat.

COOD MODERATION

12 €. www.dechanceny.com. Idéal au moment du réveillon de Noél,
autour d’une bache chocolat praliné.

35,10 €. www.plaimont.com
Ses ardmes de fruits miirs Saccorderont & merveille avec une forét noire
aux cerises confites.

17,90 €. www.lesvinsdecarole.com
Ce vin effervescent sapprécie bien frais avec une charlotte poire-chocolat.

25,50 €. www.chateau-or-et-gueules.com

A servir en dégustant de délicieuses truffes au chocolat noir et a la noisette.
44 €. www.chateaudauzac.com

Ses notes de cerise mare et épicée complimenteront un gateau de Noél

au chocolat et aux épices.

67 € www.chenebleu.com. Ce vin sallie parfaitement avec une btiche de Noél
ala mousse au chocolat et framboises.

15 €. www.crouseilles.com. Ce vin sublimera une tartelette miroir au chocolat.

45 €. www.famillebourgeois-sancerre.com
A déguster avec un Mont-Blanc au chocolat.

99 €. www.cattier.com. Partez sur un accord champagne-chocolat,
pas trop sucré, avec un soupgon damertume.

30 €. www.chateau-fontdubroc.com
Alliant finesse et complexité, le Chéateau Font du Broc Rouge sublimera
un Merveilleux au chocolat.
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BOUTIQUES & SPAS

Maison Sarah Lavoine Place des Victoires,

6 place des Victoires 75002, www.maisonsarahlavoine.com

Legacy Concept Store du Fouquet’s, 46 avenue Georges V 75008, www.legacy.paris
Carita, 29 rue du Faubourg Saint-Honoré 75008, www.carita.com/fr

Lucie Saint Clair Champs Elysées, 5 rue des Saussaies 75008, www.luciesaintclair.fr
Boutique Valmont, 6 rue de Castiglione 75001, www.lamaisonvalmont.com/eu/fr
Spa Valmont Le Meurice, 228 rue Rivoli 75001,
www.dorchestercollection.com/fr/paris/le-meurice/spa

Boutique Jovoy, 4 rue de Castiglione 75001, www.jovoyparis.com

Nobis, 2 rue des Petits Péres, 75002 Paris, fr-fr.nobis.com/

Boutique Dammann, 15 place des Vosges 75004, www.dammann.fr

Boutiques Begum, 159-161 galerie de Valois 75001 / 18 rue Pré aux Clercs 75007,
www.begum-paris.com

CAFES & RESTAURANTS

Brasserie Lipp, 151 bd Saint-Germain 75006, www.brasserielipp.fr

Les Deux Magots, 6 place Saint-Germain des Prés 75006, www.lesdeuxmagots.fr

Café de Flore, 172 bd Saint-Germain 75006, cafedeflore.fr

Carette, 25 place des Vosges Paris 75004 & 4 place du Trocadéro 75016, paris-carette.fr
Le Ruc, 159 rue Saint-Honoré 75001, caferuc.com/fr

La Coupe d'Or, 330 rue Saint-Honoré 75001, lacoupedor.fr

Le Paris-London, 16 place de la Madeleine 75008, parislondon.paris

Le Grand Colbert, 2 rue Vivienne 75002, www.legrandcolbert.fr

Nomad’s, 12-14 rue du Marché Saint-Honoré 75001, www.nomadsparis.com

Chez Maro, 4 rue de la Sourdiere 75001, www.instagram.com/lecafemarco

Le Dépot Légal, 6 rue des Petits Champs 75002, depotlegalparis.com

Le Grand Véfour, 17 rue de Beaujolais 75001, www.grand-vefour.com

A Noste, 6 bis rue du 4 Septembre 75002, www.a-noste.com

Le Pasco, 74 bd de la Tour-Maubourg 75007, www.restaurantpasco.fr

Augustin, 79 rue Daguerre 75014, www.augustin-bistrot.fr

Le Pub Saint-Germain, 17 rue de 'Ancienne Comédie 75006, pubsaintgermain.com
La Maison de la Truffe, 19 place de la Madeleine 75008, www.maison-de-la-truffe.com
Manufacture Kaviari, 13 rue de IArsenal 75004, www.kaviari.fr/fr

Restaurant Maximin Hellio, 64 rue Gambetta 14800 Deauville, www.maximinhellio.fr
Restaurant Mun, 52 avenue des Champs-Elysées 75008, restaurant-mun.com

1l be therebr you

HOTELS

Hotel Le Roch, 28 rue Saint-Roch 75001, www.leroch-hotel.com/fr

Hotel CitizenM Champs-Elysées, 128 rue de la Boétie 75008, www.citizenm.com

Hotel Maison Mére, 7 rue Maryan 75009, www.maisonmere.co/fr

Hotel Royal Saint-Honoré Paris Louvre, 221 rue Saint-Honoré 75001, all.accor.com/hotel
Hotel La Belle Juliette, 92 rue du Cherche Midi 75006, www.hotel-belle-juliette-paris.com/fr
Hotel Baume, 7 rue Casimir Delavigne 75006, www.baume-hotel-paris.com/fr

Hotel Les Dames du Panthéon, 19 place du Panthéon 75005, www.hotellesdamesdupantheon.com/fr
Hotel Saint-André des Arts, 66 rue Saint-André des Arts 75006, www.saintandredesarts.com/fr
Sofitel Boissy d’Anglas, 15 rue Boissy d’Anglas 75008, all.accor.com/hotel

Hotel Lion D'Or Louvre, 5 rue de la Sourdiére, 75001, www.hotelduliondor.com

Hotel le 37 Bis, 37 bis avenue du Roule a Neuilly, le37bishotel-paris.com

Hotel National des Arts et Métiers, 243 rue Saint-Martin, 75003, www.hotelnational.paris
Hotel de la Folie Douce, Chamonix, lafoliedoucehotels.com/fr/hotel-chamonix

Hotel La Sivoliére, rue des Chenus, Courchevel, www.hotel-la-sivoliere.com

Hotel Chateau Voltaire, 55 rue Saint-Roch 75001, www.chateauvoltaire.com

Hotel Particulier, 23 avenue Junot 75018, www.hotelparticulier.com

Hotel Fauchon Madeleine, 4 bd Malesherbes, 75008, www.hotel-fauchon-paris.fr

Liste non exhaustive






