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Distribué dans les hôtels parisiens de luxe,
les lieux tendances, les concept-stores.

Évoquer des sujets légers et festifs par temps morose 
est délicat. Alors, avec force et conviction, j’ai construit 
ce nouveau numéro avec pour fil conducteur l’espoir, 
seule intelligence guidant vers un avenir plus radieux.
J’ai mis de la lumière dans chacune de mes pages pour 
éclairer vos actualités. J’aimerais que, lorsque vous 
aurez ce magazine en mains, chaque page s’apparente 
à une lueur d’espoir, telle une parenthèse enchantée, 
une trêve au profit de l’amour. 

J’ai fait en sorte que chaque initiative, chaque histoire 
partagée, rallume la flamme de l’optimisme. À travers ce 
numéro se tisse le reflet de nos valeurs, un récit joyeux 
et optimiste comme une ode à la résilience humaine, 
rappelant que même dans l’adversité, la créativité, la 
solidarité et le rêve persistent. Alors, je vous invite à vous 
imprégner de cette énergie positive, à laisser chaque mot, 
chaque image, être une invitation à croire en un avenir 
meilleur. Que chaque sujet soit une bouffée d’air frais, 
un rappel que même au milieu de l’incertitude, il y a 
toujours place pour la beauté, la mode, la gastronomie, 
l’art de vivre, le goût de faire plaisir et se faire plaisir… 
La magie de Noël sans doute.

Sylvie Cousantier, Rédactrice en Chef

To talk about light and festive topics in gloomy time is 
tricky. So, with strength and conviction, I have built this 
new issue with hope as the common thread, the only 
intelligence guiding towards a brighter future.

I have enlightened each of my pages to illuminate your 
news. I would like that, when you have this magazine 
in hand, each page feels like a glimmer of hope, like an 
enchanted parenthesis, a truce for the benefit of love.

I have aimed at reintroducing the flame of optimism in 
each initiative, each story shared. With this issue, our 
values are reasserted, a joyful and optimistic story as 
an ode to human resilience, reminding us that even in 
adversity, creativity, solidarity and dreams stay strong. 

So, I invite you to soak up this positive energy, to let 
each word, each image, be an invitation to believe in a 
better future. May each subject be a breath of fresh air, a 
reminder that even in the midst of uncertainty, there 
is always a place for beauty, fashion, gastronomy, 
the art of living, the desire to please and treat yourself... 
The magic of Christmas without a doubt.

Sylvie Cousantier, Editor in Chief

Photo Couverture :

Distributeur officiel France www.bjbr.fr 
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{   LA DOUBLE 
PUISSANCE 

ANTI-ÂGE 
COMPLÈTE 

 Traitement Complet Anti-Âge Intensif.  
Double Serum, une double puissance unique maintenant aussi  
en texture légère, avec 21 extraits de plantes pour agir sur les signes 
visibles de l’âge. Dès 7 jours*, la peau paraît plus lisse, plus ferme  
et plus éclatante. Et pour un traitement anti-âge global, appliquez  
en duo avec Double Serum Eye.

Double Serum 

Disponible en boutiques Clarins,  
parfumeries, grands magasins  
et sur CLARINS.COM

*Test de satisfaction, panel multi-ethnique,  
362 femmes, Double Serum pendant 7 jours.

Dès 7 jours*
•  Pores et ridules  

atténués.
• Peau plus ferme.
• Éclat ravivé.

Showcase 230x330+5mm DS+DSEYE_REPUSH_22 FR_FR oct23.indd   1Showcase 230x330+5mm DS+DSEYE_REPUSH_22 FR_FR oct23.indd   1 14/11/2023   11:1714/11/2023   11:17
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LABEAUTÉNEWS
Chanel et la superstition : 
une élégante réinterprétation

Croiser les doigts, conserver un trèfle à 4 feuilles, voir une cocci-
nelle s’envoler… Ces signes et superstitions, certains n’y font guère 

attention quand d’autres y voient la chance. Gabrielle Chanel était 
de ceux-là ! Elle s’entourait d’objets et de symboles qui devenaient 
pour elle de précieux talismans qui ont intégré l’ADN de la Maison 
Chanel, et en sont maintenant devenus indissociables : le Lion, la 
Comète, les Perles, le Camélia et les Chaînes. Devenus emblèmes 
Chanel, chacun porte en lui une symbolique qui lui est propre et 
puissante. Symbole de force, le Lion représente le signe astrologique 
de Gabrielle Chanel. Symbole de chance, la Comète est l’illustration 

choisie par Mademoiselle pour sa première et unique collection de 
haute joaillerie ; Symbole de rayonnement et signature intemporelle 
de la Maison Chanel, les Perles rappellent son audace et son talent ; 
Symbole d’harmonie, le Camélia devient l’emblème de Gabrielle 
Chanel dès 1913 ; Symbole de style, on retrouve aussi bien Les 

Chaînes sur les sacs à main que sur les vestes Chanel. Véritable 
hommage, le Studio de Création Maquillage de Chanel réinterprète 

cet univers symbolique et iconique sous forme de précieux highlighters. Tous sont 
déclinés en 3 teintes subtiles et sophistiquées : Warm Gold, Precious Coral, Pearly 
White. Une collection pour célébrer cet univers intemporel et magique.

Les Symboles de Chanel, Maxi Poudre Illuminatrice, 
Le Lion/La Comète/Les Perles/Le Camélia/
Les Chaînes, 85 € l’unité, www.chanel.com

CARNET DE DÉCOUVERTES
DISCOVERY NOTEBOOK

rouver le bon cadeau peut s’avérer un art délicat.  
Que ce soit pour faire plaisir ou pour s’offrir une 
parenthèse beauté, l’entreprise française Blissim, leader 
de la découverte beauté et des box beauté, propose un 
service parfaitement adapté à ce genre de situation.
Pour les plus frileux, la carte cadeau est sans doute la 
solution ad-hoc pour éviter tout impair, mais pour les 

plus téméraires enclins à l’émerveillement et la découverte, l’abonnement à 
la box mensuelle - pour 2, 4, 6 ou 12 mois – est une idée remarquable. 
Une fois notre profil beauté complété sur le site avec nos préférences et af-
finités, chaque mois l’abonné.e reçoit dans sa boîte aux lettres son précieux 
écrin personnalisé. En effet, c’est grâce à cette collecte de renseignements 
sur les différents besoins et goûts de chacun.e que les équipes de Blissim 
arrivent à élaborer et confectionner un envoi sur-mesure avec des produits 
sélectionnés avec soin, adaptés à chacun.e. L’assortiment est composé de 
cinq produits - dont 2 full size & 3 travel size – repérés parmi un éventail de 
40 et 80 compositions différentes pour une seule box.

TOUT EST PENSÉ POUR QUE CHAQUE EXPÉRIENCE SOIT UN MOMENT UNIQUE !

La carte cadeau offre un abonnement à la box mensuelle 
pour 2, 4, 6 ou 12 mois à partir de 33,80 €.

L’offre à la box mensuelle, sans les cartes cadeaux, 
est à 16,90 € par mois sans engagement.

inding the right gift can be a tricky art. 
Whether to please or to treat yourself to a beauty 
break, the French company Blissim, leader in beauty 
discovery and beauty boxes, offers a service perfectly 
suited to this type of situation.For the shiest ones, the 
gift card is undoubtedly the ad-hoc solution to avoid 
any disappointment, but for the more daring who like 

surprises, the subscription to the monthly box - for 2, 4, 6 or 12 months – is 
a remarkable idea.

Once our beauty profile is completed on the site with our preferences and 
likes, each month the subscriber receives her precious personalized box in 
her mailbox. Indeed, it is thanks to this collection of information on the diffe-
rent needs and tastes of each person that the Blissim teams are able to develop 
and create an adapted box with carefully selected products. The assortment is 
made up of five products - including 2 full size & 3 travel size - selected from 
a range of 40 and 80 different compositions for a single box.

EVERYTHING IS THOUGHT TO MAKE EACH EXPERIENCE A UNIQUE MOMENT !

The gift card offers a subscription to the monthly box 
for 2, 4, 6 or 12 months from € 33.80. 
The monthly box offer, without gift cards, 
is €16.90 per month without subscribing 

Que ce soit pour offrir un cadeau ou pour s’offrir une parenthèse beauté régulière, 
Blissim a trouvé ici une jolie façon de transformer la routine beauté en carnet d’exploration.

Whether to give a gift or to treat yourself to a regular beauty break, 
Blissim has found here a nice way to transform the beauty routine into an exploration notebook.

blissim.fr/

T   F  
Couleur, soin et couture : 

le nouveau rouge YSL
45 ans après son lancement révolutionnaire, Yves 

Saint-Laurent Beauté réinvente son iconique rouge à 
lèvres : le Rouge Pur Couture. Plus qu’un simple rouge 

à lèvres, il est le résultat d’une fusion entre couleur, soin 
et expertise. Avec une base de soin des lèvres apai-

sante à 80%, sa formule riche en céramides, tubéreuse 
et extraits de figue de Barbarie des Jardins Collectifs 

de l’Ourika offre jusqu’à 16 heures d’hydratation et de 
confort. Cette réédition du Rouge Pur Couture dispose 

maintenant de 40 teintes au fini satiné pour que chaque 
femme puisse trouver sa couleur en fonction de sa 
carnation et de ses envies du moment. La nouvelle 
garde-robe de teintes fait la part belle à la couture, 

embrassant des sous-tons qui s’étendent du plus clair 
au plus foncé et du plus froid au plus chaud. Couleur 

intense, confort suprême et style couture absolu, le 
nouveau Rouge Pur Couture est tout aussi audacieux 

que les femmes pour lesquelles il a été créé !

Ateliers de bien-être
sur-mesure
CODAGE Paris propose une expérience unique au cœur 
de L’Hôtel du Louvre. La marque vegan et 100% Made in 
France, a imaginé un concept éphémère, sous forme d’ate-
lier individuel. Jusqu’au 31 janvier, elle propose un menu 
de soins du visage parmi ses bests les plus remarquables. 
Prodigués par ses thérapeutes experts et en 15 min, ils 
«décodent» nos besoins et créent notre formulation sur 
mesure. Fabuleux ! Pour une pause plus longue, on vous 
recommande le soin visage « Haute Couture » (60min) qui 
comble l’ensemble des besoins de votre peau. Une belle 
occasion de tester le savoir-faire de CODAGE Paris
dans un lieu exceptionnel.

L’Atelier de l’Hôtel du Louvre by CODAGE.
Jusqu’au 31 janvier 2024 Hôtel du Louvre by Hyatt
Place André Malraux - 75001 PARIS

ODE À LA BEAUTÉ 
ET À L’INNOVATION
Sothys, célèbre son fondateur, Bernard 
Mas, avec le lancement de La Crème 
128. Inspirée par la rose emblématique 
de Sothys et l’huile précieuse de Fleur 
de porcelaine. La formulation ultra-efficace s’associe à une expérience sensorielle unique. Pour 
compléter cette élégance, Sothys collabore avec la manufacture Bernardaud pour concevoir un écrin 
d’exception, associant la perfection du teint à la symbolique de la « porcelaine ». Le pot rechargeable 
reflète l’engagement de Sothys envers la responsabilité sociale et environnementale. La Crème 
128 n’est pas simplement un produit de soin remarquable, mais aussi une déclaration d’élégance 
française et de durabilité.
 
525 € les 50 ml / Recharge : 400 € Sothys.fr

Rouge Pur Couture, 42 €, Yves Saint-Laurent Beauté, www.yslbeauty.fr

Lorsque le parfum se fait rêve
Soul of Makeen est une jeune marque de parfum inspirée 
par la légende ancestrale du roi des rêves, appelé le 
Grand Makeen. Il y est question de voyages et de courage, 
d’accomplissements, de spiritualité et d’ouverture au 
monde. Parmi les 7 fragrances de la collection aux accords 
orientaux ultra contemporains, coup de cœur pour l’eau de 
parfum Harran, une fragrance généreuse qui fait écho à la 
ville du même nom. Ce chaud-froid construit autour d’un 
cœur « résine » séduit immédiatement avec ses effluves de 
miel, de céréales, de fruits gorgés de soleil, d’épices et de 
bois. Totalement régressif et addictif ! 

HARRAN – Soul of Makeen
Eau de Parfum – 50 ml – 250 €
www.jovoyparis.com
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Eclo
Eclo allie efficacité et éthique. Formules 
naturelles, transparence totale : tout est 

réuni pour garantir une beauté qui respecte 
la planète. La marque sensibilise ses 

clients aux enjeux environnementaux et 
encourage des pratiques de consomma-
tion conscientes. Se faire du bien à soi et 

aux sols est l’axe commun à toutes les 
créations de cette jeune et jolie marque. 

Blush, ombres à paupières, rouge à lèvres 
et fond de teint correcteurs ont une texture 
baume semi solide fondante qui se décline 
en une palette de couleurs universelles ins-

pirées par la nature. On craque sur le lait 
démaquillant solide absolument fabuleux.

Eclobeauty.com

Bête d’idée & belles pensées
Coup de cœur pour Hourglass, la marque vegan et cruelty-free au croisement de 
la science, de la beauté et du luxe. Pour boucler l’année 2023, elle s’est associée 
à l’artiste londonienne Katie Scott pour appuyer son engagement en faveur du 
bien-être animal en créant une beauty collection en édition limitée comprenant trois 
sublimes palettes pour le teint, un pinceau poudre en format voyage et un duo de 
baumes brillants pour les lèvres. 5 % des bénéfices annuels de cette collection 
sont reversés au Nonhuman Rights Project, une association œuvrant pour la 
protection des droits fondamentaux des animaux. On adore !

Ambient Lighting Edit Unlocked 95 €, Veil Powder Brush 65 €
Disponible au Bon Marché Rive Gauche et sur sephora.fr.
www.hourglasscosmetics.com 

LABEAUTÉNEWS

Maison Magnifisens
A Paris, dans le 8ème arrondissement, 
la Maison Magnifisens accueille toutes les 
problématiques beauté et promulgue des 
soins ultra efficaces en toute sécurité. 
La Dermo pigmentation correctrice utilise 
des pigments minéraux et permet de 
traiter efficacement les imperfections pig-
mentaires, les cicatrices et les vergetures. 
La Maison propose également la tricopig-
mentation capillaire qui permet de pallier 
la perte de cheveux. 
Enfin, Maison Magnifisens simplifie la 
beauté quotidienne grâce au maquillage 
semi-permanent. Une adresse précieuse 
pour les personnes en recherche d’effica-
cité durable.

Maison Magnifisens
13 rue de Téhéran 75008 Paris 
maison-magnifisens.paris/

Extrait de bonheur 
Lancôme revisite son Eau de Parfum emblématique  avec un sillage 
Iris-boisé sophistiqué et profondément sensuel : La Vie est Belle 
L’Extrait. Le projet est signé du duo de Maîtres-Parfumeurs Anne 
Flipo et Dominique Ropion, à l’initiative déjà de l’Eau de Parfum  
originelle. Pour couronner cette édition limitée, Lancôme a imaginé 
un flacon somptueux paré d’un voile d’or. Un véritable éclat de 
bonheur.

La Vie est Belle L’Extrait 30ml, 77 €. Lancôme

Le secret d’un teint parfait
Dernier né dans la famille Yves Saint-Laurent 

Beauté, le correcteur All Hours Precise Angles 
Concealer a tout pour plaire ! Après le succès du 

fond de teint de la même gamme, le All Hours, 
ce correcteur fluide révolutionnaire allie cou-

vrance totale et sensation de peau nue dans un 
produit hybride, à la fois maquillage et soin. Avec 

une formule basée à 85 % de soins, il offre une 
couvrance haute et longue tenue avec un fini mat 
lumineux. Plus qu’un anticerne, le All Hours Pre-

cise Angles Concealer peut être appliqué sur tout 
le visage afin de jouer avec la lumière, offrant ainsi 

une application polyvalente : il dissimule, sculpte 
et rehausse avec précision grâce à son applicateur 
ultra précis. Disponible en 17 références, réparties 

en 3 familles de couleurs et 3 sous-tons, trouver 
sa teinte n’a jamais été aussi simple !

All Hours Precise Angles Concealer, 37 €, 
Yves Saint-Laurent Beauté, 

www.yslbeauty.fr

Bellissima !

A toutes celles qui rêvent de cheveux parfaitement lisses ou 
d’ondulations souples sans nuire à la santé de leur chevelure, 

le fer à lisser Steam Elixir est la solution ! Conçu pour une 
utilisation quotidienne, il offre une facilité de coiffage sans 
pareille ! Au cœur de cette prouesse, il y a la technologie à 

vapeur exclusive Steam Active Care™ qui permet à chaque 
passage de délivrer la dose parfaite de vapeur, afin de maintenir 

l’hydratation naturelle des cheveux. Les plaques de Steam 
Elixir en céramique sont imprégnées d’huile d’Argan pour plus 

de douceur sur les fibres capillaires. Au total 4 températures 
pour un coiffage personnalisé. On apprécie aussi le design qui 

permet une bonne prise en main.

Steam Elixir Bellissima, 149,99 €. Bellissima.com 
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La luxueuse Maison Carita propose des journées complètes de SOINS 
et de MISE EN BEAUTÉ. L’occasion de faire peau neuve, DES PIEDS À LA TÊTE. 

Notre journaliste a eu la chance de participer à cette journée hors du commun. 
Heure par heure, elle nous raconte son expérience Carita.

The luxurious Maison Carita offers fULL DAYS OF TREATMENTS AND BEAUTY SESSIONS. 
The opportunity to get a new look, FROM HEAD TO TOE. 

Our journalist was lucky enough to participate in this extraordinary day. 
Hour by hour, she tells us about her Carita experience.

Arrivée devant la Maison de 
beauté Carita. À l’heure où 

les urbains se pressent pour 
rejoindre les bureaux, je me 

dirige vers le très chic 11 rue 
du Faubourg Saint-Honoré. 

C’est ici, au cœur de Paris, 
que se trouve la luxueuse 
Maison de Beauté Carita. 

Le fief historique de la marque 
fondée par Maria et Rosy,

totalement rénové depuis un 
an. Je retrouve instantanément 

les codes de la Maison : un 
luxe épuré et non ostentatoire.

Arrival in front of Carita 
Beauty House. At the time 
when citizens are rushing 
to go to work, I am walking 
to the very chic 11 rue du 
Faubourg Saint-Honoré. It is 
here, in the heart of Paris, that 
the luxurious Carita Beauty 
House is located. The historic 
flagship of the brand founded 
by Maria and Rosy, comple-
tely renovated over the past 
year. I instantly find the codes 
of the House : refined and 
non-ostentatious luxury.

Ma journée débute par un petit déjeuner à 
l’étage, dans le restaurant Rosy. Je savoure 
un Advocado toast et un jus fraîchement 
pressé, tout en prenant connaissance de 
mon planning qui comprend soins et mise 
en beauté. Chaque soin répond à une pro-
blématique spécifique qui a été identifiée 
par les experts de la Maison à l’occasion de 
ma visite diagnostique. Notez que pour les 
pressées, qui ne disposent que d’une seule 
journée, il est tout à fait possible de faire le 
diagnostic le jour même.

My day begins with breakfast upstairs, 
in Rosy restaurant. I enjoy an Advocado 
toast with a freshly squeezed juice, while 
taking note of my schedule which includes 
treatments and beauty. Each treatment 
corresponds to a specific problem which
 was identified by the Maison’s experts 
during my diagnostic visit. For those in a 
hurry, who only have one day, it is totally 
possible to make the diagnosis on the 
same day.

J’AI TESTÉ POUR VOUS LE 

CARITA DAY
I tested Carita Day for you

9h

9h15 9h15

9h

Par Juliette Flageollet

Direction une première suite de beauté pour 
mon premier soin de la journée : le grand soin 
signature Promorphose, adapté aux besoins 
de ma peau. Trentenaire parisienne, le soin 
qui m’a été préconisé est le soin réparateur 
Lagon Hypertonic.  À ma demande, l’esthéti-
cienne experte insiste sur le contour des yeux 
et les cernes. Le soin dure 1h45 et je dois dire 
que je suis bluffée. Je dois ici préciser que je 
suis plutôt hyperactive. Et pourtant, je ne vois 
pas le temps passer. Signe que je suis dans 
une très grande Maison : à aucun moment la 
praticienne ne quitte la pièce. Elle pratique 
le massage palper-rouler sur mon visage, 
l’une des signatures de la Maison Carita. 
À l’issue de ce premier soin, je me sens parfai-
tement détendue. Ma peau est lissée, hydratée 
en profondeur et les signes de fatigue ont 
disparu.

I go to a first beauty suite for my first 
treatment of the day : the great signature 
Promorphose treatment, adapted to the 
needs of my skin. Thirty-year-old Parisian, 
the treatment that was recommended to me is 
the Lagon Hypertonic restorative treatment. 
At my request, the expert beautician focuses 
on the eye contour and dark circles. The 
treatment lasts 1 hour and 45 minutes and I 
must say that it was amazing. I should point 
out here that I am rather hyperactive. And 
yet, I didn’t see the time passing. A sign that I 
am in a very efficient House : at no time does 
the practitioner leave the room. She practices 
the palpate-roll massage on my face, one of 
the signatures of Maison Carita. At the end 
of this first treatment, I feel perfectly relaxed. 
My skin is smoothed, deeply hydrated and the 
signs of tiredness have disappeared.

10 h

10 h

By Juliette Flageollet

a.m.

a.m.

a.m.
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Cette Maison de Beauté m’intrigue de plus 
en plus.  Je passe côté Beauté du Regard 
pour un rehaussement des cils. Pendant 
la pause, l’experte se concentre sur mes 
sourcils. À force de mauvaises expériences, 
j’ai décidé de ne plus toucher à mes 
sourcils. Je fais confiance, mais non sans 
une petite appréhension. Je comprends vite 
que, chez Carita, le soin du regard est une 
véritable science. Avant d’utiliser la pince à 
épiler, la praticienne dessine des lignes sur 
mon regard au crayon blanc et m’explique 
en détail ce qu’elle va faire. Rassurée, je 
la laisse faire. À nouveau, le résultat est 
bluffant, mon regard s’ouvre et mon visage 
s’illumine. Pour les cils, le rehaussement 
est léger, comme souhaité.

Retour au restaurant Rosy, pour tester 
la nouvelle carte de la Cheffe Amandine 
Chaignot. Ses créations healthy mais 
gourmandes se distinguent par leur aspect 
floral. Pour prolonger l’été, je choisis 
l’assiette Burrata, pêche, tomates. J’ai 
alors le temps de me plonger dans l’un des 
magnifiques ouvrages qui trônent sur les 
étagères. Je choisis « Carita 11 faubourg 
Saint- Honoré Paris » aux éditions Assou-
line. Le livre confirme mon intuition. Je 
suis ici dans une grande Maison, pensée par 
des femmes pour les femmes. Je découvre 
l’héritage Carita, au travers des protocoles 
créés par Rosy et Maria, il y a maintenant 
plus de 70 ans.

Back to Rosy restaurant, to test the new 
menu from Chef Amandine Chaignot. Her 
healthy but gourmet creations are different 
with their floral appearance. To stay in the 
summer spirit, I choose the Burrata, peach, 
tomato dish. Then, I have time to read 
one of the gorgeous books displayed on 
the shelves. I choose “Carita 11 faubourg 
Saint- Honoré Paris” from Assouline 
editions. 

The book confirms my intuition. I am here 
in a famous House, designed by women for 
women. I am discovering the Carita heri-
tage, through the protocols created by Rosy 
and Maria, more than 70 years ago.

This Beauty House is intriguing me more 
and more. I go to Beauté du Regard for 
eyelash enhancement. During the break, 
the expert focuses on my eyebrows. Due 
to bad experiences, I have decided not to 
touch my eyebrows anymore. I decided to 
trust her, but not without a little apprehen-
sion. I quickly understand that, at Carita, 
eye care is a real science. Before using the 
tweezers, the practitioner draws lines on 
my eyes with a white pencil and explains to 
me in detail what she is going to do. As I 
was reassured, I let her do it. Once again, 
the result is stunning, my eyes open and 
my face lights up. For the eyelashes, the 
enhancement is light, as desired.

11 h45

15  h30

17   h30

12 h30

11 h45

15  h30

12  h30

Avant mon prochain soin, on me propose un petit tour en 
montagne. Cinq minutes de Bol d’Air Jacquier me permettent 
d’oxygéner ma peau en profondeur. Puis direction à nouveau 
la suite de beauté pour un soin corps particulièrement relaxant, 
baptisé Le Ballet Métamorphic. Chaque partie de mon corps 
est massée en profondeur. Je demande une pression forte. En-
core une fois, la sensation de détente est stupéfiante. Je suis 
enchantée par le parfum de l’huile. La masseuse m’explique 
qu’il s’agit du Fluide 14, la première huile sèche de beauté 
corps et cheveux créée par Carita en 1956.

Before my next treatment, I was offered a little tour in the 
mountains. Five minutes of Jacquier Bowl allows me to deeply 
oxygenate my skin. Then, I am back to the beauty suite 
for a particularly relaxing body treatment, called Le Ballet 
Métamorphic. Every part of my body is deeply massaged. I ask 
for strong pressure. Once again, the feeling of relaxation is 
amazing. I am enchanted by the scent of the oil. The masseuse 
explains to me that she is using Fluide 14, the first dry beauty 
oil for body and hair created by Carita in 1956.

14 h

14 h
Je reconnais le délicieux parfum verveine - citron 
du Fluide de Beauté 14 lorsque j’entre dans la 
suite de coiffure privée. J’ai rendez-vous pour un 
soin capillaire mythique d’une durée d’une heure 
vingt. Je découvre le protocole « 100 coups 
de brosse ». À l’aide de deux petites brosses, 
l’experte brosse mes cheveux préalablement 
enduits du fluide 14. Quand vient le moment de 
la coupe, je me sens prête et j’ose demander une 
«frange-rideau». La journée, le lieu, la confiance 
vis-à-vis des expertes… tout m’incite à accepter 
le changement. Moi qui ne suis jamais satisfaite 
de ma coupe de cheveux, je dois dire que je 
suis sans voix. Et même, oserai-je dire, je suis 
carrément belle.

La journée n’est pas terminée. C’est maintenant 
le moment de la mise en beauté. Je commence par 
une manucure. Dans l’esprit Carita, l’esthétique 
ne doit jamais faire mal. Pas question donc de 
limer l’ongle avec force. Tout est fait en douceur. 
Une douceur confirmée par le choix des produits : 
Manucurist, des vernis vegan, écoresponsables et 
non testés sur les animaux.

I recognize the delicious verbena-lemon scent 
of Fluide de Beauté 14 when I enter the private 
hairdressing suite. I have an appointment for a 
legendary hair treatment lasting one hour and 
twenty minutes. I discovered the “100 brush 
strokes” protocol. Using two small brushes, the 
expert brushes my hair previously coated with 
fluid 14. When the time comes for the cut, I feel 
ready and I dare to ask for long bangs. The day, 
the location, my trust in the experts… everything 
encourages me to accept change. As someone 
who is never satisfied with my haircut, I must say 
that I am speechless. And even, dare I say, I am 
downright beautiful.

The day is not over. Now is the time for beauty.
I start with a manicure. In the Carita spirit,
aesthetics should never hurt. So there is no 
question of filing nails forcefully. Everything is 
done smoothly. A softness confirmed by the 
choice of products : Manucurist, vegan varnishes 
being eco-responsible and not tested on animals.

17   h30

a.m.

p.m.

p.m.

p.m.

p.m.
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18   h30

19   h15

La journée s’achève par une mise en 
lumière. N’ayant pas de sortie prévue 
ce soir-là, je choisis une légère mise en 
lumière. La make up artist s’attarde sur 
mon visage. Là encore, j’ai droit à un 
traitement ultra personnalisé et à de 
précieux conseils.

Fin de ma journée Carita. J’ai l’impression d’avoir 
vécu une parenthèse hors du temps durant laquelle 
des mains expertes se sont posées sur moi pour me 
conseiller et révéler ma beauté. 

End of my Carita day. I have the impression of 
having experienced a timeless moment with expert 

eyes on me to advise me and reveal my beauty.

The day ends with a beauty treatment. 
Having no plans for the evening, I chose a 
light makeup. The make-up artist lingers 
on my face. Here again, I am given ultra 
personalized treatment and valuable 
advice.

18   h30

19   h15

p.m.

p.m.

www.carita.fr/
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Pour le tout dernier opus de Dior, le Directeur 
de la Création Parfum Francis Kurkdjian s’est 
plongé AU CŒUR DE L’ÂME des parfums 

de la Maison en s’attaquant à une icône. 
Il revisite J’adore dans une version épurée, 

puissante et ULTRA CONTEMPORAINE.

For Dior’s latest fragrance, 
Perfume Creative Director 

Francis Kurkdjian went into the 
HEART OF THE SOUL

 of the House’s perfumes by 
touching an icon. He revisits 

J’adore in a pure, powerful and 
ULTRA CONTEMPORARY 

version.

L’OR DE 
J’ADORE
INSOLENCE 
&TRADITION

L’OR DE J’ADORE
       AUDACITY 

       &TRADITION

Amphore coiffée
Résolument noble, ce nouveau sillage est directement inspiré de 
l’approche de Christian Dior, celle « de respecter la tradition  
et d’oser l’insolence ». Concentré et suave, le parfum évoque la 

sensation d’un or chaud ruisselant sur la peau. 
Pour l’occasion, le légendaire écrin J’adore se 
pare de matériaux précieux et d’une coiffe en 
or fluide qui épouse le verre. Pour la nouvelle 
campagne, la Maison a fait appel à l’actrice 
Charlize Theron, ambassadrice du parfum au  
flacon en forme d’amphore depuis 2004.

Éditions très limitées
Pour célébrer ce nouvel opus, la Maison Dior s’est entourée d’artistes de renom. En collabora-
tion avec l’artiste Jean-Michel Othoniel, une édition limitée de l’amphore de J’adore, appelée  
« Gold Rose », a été créée. Véritable œuvre d’art miniature signée et numérotée, elle est réalisée 
à partir d’or et de bronze. Perpétuellement en phase avec son époque, la Maison a choisi de se 
rapprocher de l’artiste numérique Refik Anadol qui a réalisé une œuvre d’art digitale. L’artiste 
contemporain s’est plongé dans l’exploration de la transformation visuelle de L’Or de J’adore 
à travers l’intelligence artificielle. Une expérience qui repousse les limites de l’art visuel en  
métamorphosant le bouquet floral de J’adore en une expérience sensorielle abstraite, unique et 
poétique. L’Or de J’adore est une véritable réinterprétation de l’icône olfactive de la Maison, 
 à la fois audacieuse et respectueuse de l’héritage de Dior.

Capped amphora
This resolutely noble new scent is directly 
inspired by Christian Dior’s approach, that of 
“respecting tradition and daring to be insolent”. 
The concentrated and suave fragrance evokes 
the sensation of warm gold dripping on the skin. 
For the occasion, the legendary J’adore case is 
adorned with precious materials and a flowing 
gold cap on the glass. For the new campaign, the 
House asked the actress Charlize Theron, ambas-
sador of the perfume with the amphora-shaped 
bottle since 2004.

Very limited editions
To celebrate this new version, the House of Dior 
collaborated with renowned artists. A limited edi-
tion of J’adore amphora, called “Gold Rose”, was 
created with the artist Jean-Michel Othoniel. It is 
a signed and numbered true miniature work of art 
made from gold and bronze. Perpetually connec-
ted, the house has chosen to get closer to the 
digital artist Refik Anadol who has created a digital 
work of art. The contemporary artist immersed 
himself in exploring the visual transformation of 
L’Or de J’adore through artificial intelligence. An 
experience that pushes the limits of visual art by 
transforming the floral bouquet of J’adore into an 
abstract, unique and poetic sensory experience. 
L’Or de J’adore is a true reinterpretation of the 
House’s olfactory icon, both bold and respectful 
of Dior’s legacy.

adore de Dior a sans conteste marqué des générations 
de femmes. Ce parfum floral qui célèbre la féminité 
triomphante est aujourd’hui revisité dans une luxueuse 
version. Pour ce faire, le Directeur de la Création 
Parfum Francis Kurkdjian a isolé les fleurs de la com-
position afin d’en accentuer leur caractère. La nouvelle 
fragrance met en avant le jasmin, la rose, le muguet et 
la violette créant un équilibre nouveau, une impression 
florale à la fois majestueuse et abstraite.

adore by Dior has undoubtedly left its 
mark on generations of women. This 
floral fragrance which celebrates trium-
phant femininity is now revisited in a 
luxurious version. To do this, Perfume 
Creative Director Francis Kurkdjian 
isolated the flowers from the composi-
tion to accentuate their character. The 
new fragrance highlights jasmine, rose, 
lily of the valley and violet creating a new 
balance, a floral impression that is both 
majestic and abstract.

J’ J’
www.dior.com
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MAKEUP
Art

Le bestiaire fantastique de Guerlain ouvre 

ses portes pour un Noël enchanté. 

Guerlain, Collection « Beelieve in Fantasy » 

Météorites, 64 € / Ombre G Ombres à paupières, 78 €  

L’écrin du Rouge G, 36 €  / Terracotta, 55 €, 

www.guerlain.com

Pour cette éblouissante collection, Dior s’est inspiré 

des couleurs et des motifs du Jardin des Tuileries.

Dior, Collection Maquillage Holiday 2023 « L’Atelier des Rêves » 

Minaudière Maquillage Édition Limitée 

(comprenant un rouge à lèvres Rouge Dior et 3 recharges), 350 € 

Dior Addict l’Écrin Edition Limitée, Tuileries, 33 € + Recharge 

Dior Addict, 45 € / Rouge Dior, 45 € / Boîtier Dior Forever 

Couture Perfect Cushion, 27 € + Recharge, 51 €

 Diorshow 5 Couleurs Edition Limitée, 72 €, www.dior.com

Des incontournables parés de motifs floraux et flamboyants, 

imaginés par l’artiste polonaise Elzbieta Radziwill.

Sisley Paris, Collection « Blooming Peonies » 

Phyto-Teint Ultra Eclat, 75 € 

Phyto-Blanc Le Cushion, 105,50 € / Phyto-Gloss, 44,50 €, 

www.sisley-paris.com

Retour sur les années folles avec une seule 

et unique envie : celle de briller.

Collection « Holiday 2023, Paris, Année 1920 » 

Lumière Graphique, Création Exclusive Yeux, 75 €

 Rouge Allure l’Extrait, 58 € / Le Vernis, 32 € 

Duo Lumière, Création Exclusive Teint, 65 €

 Rouge Allure Laque, 45 €, 

 www.chanel.com

Chez Yves Saint Laurent, Noël 2023 se fête marbré d’or, 

telle une parure luxe et couture.

Yves Saint Laurent Beauty, Collection Noël 2023 

Cushion Encre de Peau Cushion Foundation, 

Rouge Pur Couture The Slim, 42 € 

Couture Mini Clutch, 64 € 

Rouge Volupté Candy Glaze, 42 €, 

www.yslbeauty.fr
Des accessoires Couture qui font écho

à l’ambiance étincelante des soirées des années 1970.

Givenchy Beauty, Collection « Nuit d’Hiver Festive, 

Maquillage Holiday 2023 » : Le 9 de Givenchy, 68 € 

Prisme Libre Skin-Caring Highlighter, 42 € l’unité 

Le Rouge Deep Velvet, 44 €, 

www.givenchybeauty.com
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C’est en 2018 que naît 
L’Interdit de Givenchy. Une fragrance 
RÉSOLUMENT TRANSGRESSIVE 
qui s’affranchit des codes et explore le 

pouvoir libérateur d’un SILLAGE 
PUISSANT. La Maison livre une nouvelle 

version de son Eau de Parfum 
baptisée Rouge Ultime.

L’Interdit by Givenchy 
was born in 2018. A RESOLUTELY 

TRANSGRESSIVE fragrance that 
breaks free from codes and explores 

THE LIBERATING POWERFUL trail. 
The House launches a new version 

of its Eau de Parfum 
called Rouge Ultime.

Fleur d’oranger, jasmin, tubéreuse 
et cabosses de cacao
Cueillie à la main en Tunisie, la fleur d’oranger se mêle aux lumineuses 
facettes du jasmin sambac vert et fruité. Ce duo tendre et puissant est 
enrichi de notes réconfortantes de cabosses de cacao recyclées qui 
apportent une chaleur addictive à la tubéreuse opulente. Le tout est 
rehaussé par les facettes troublantes et mielleuses d’une absolue de 
tabac des Balkans, créant une expérience olfactive inoubliable.

Écrin de sensualité
Une senteur unique ultra puissante portée par l’emblématique flacon de 
L’Interdit. Pour Rouge Ultime, le flacon arbore un nouveau décor mono-
chrome et dévoile un jeu sur l’opacité grâce à un laquage intérieur rouge 
incandescent. Un design radicalement affranchi qui évoque le mystère 
et la séduction, reflétant l’essence d’une fragrance aussi sensuelle que 
séduisante. Avec Rouge Ultime, une fragrance audacieuse qui explore les 
confins de la sensualité, L’Interdit de Givenchy continue d’écrire sa propre 
histoire olfactive.

Orange blossom, jasmine, tuberose 
and cocoa pods
Hand-picked in Tunisia, orange blossom blends with the luminous facets 
of green and fruity sambac jasmine. This tender and powerful duo is 
enriched with comforting notes of recycled cocoa pods that bring addictive 
warmth to opulent tuberose. Everything is enhanced by the disturbing and 
honeyed facets of a Balkan tobacco absolute, creating an unforgettable 
olfactory experience.

A bottle of sensuality
A unique, ultra-powerful scent contained in the emblematic L’Interdit 
bottle. For Rouge Ultime, the bottle features a new monochrome 
decoration and reveals a play on opacity thanks to an incandescent red 
interior lacquering. A radically liberated design that evokes mystery 
and seduction, reflecting the essence of a fragrance that is as sensual 
as it is seductive.

ROUGE 
ULTIME

ROUGE 
ULTIME

Depuis son lancement, L’Interdit de Givenchy n’a 
eu de cesse de se réinventer. Chaque nouvel opus 
est l’occasion de dévoiler une facette singulière de 
la fragrance. Pour sa nouvelle Eau de Parfum Rouge 
Ultime, Givenchy a travaillé les senteurs pour dévoiler 
une sensualité extrême. Le parfum incarne une fusion 
audacieuse de notes luxuriantes et épicées, capturées 
à travers quatre modes d’extraction distincts.

From the beginning, L’Interdit by Givenchy has 
constantly reinvented itself. Each new version was an 
opportunity to reveal a unique facet of the fragrance. 
For its new Rouge Ultime Eau de Parfum, Givenchy 
has worked with the scents to reveal extreme sensua-
lity. The fragrance embodies a bold fusion of lush 
and spicy notes, captured through four distinct 
extraction modes.

D F
L’Interdit Rouge Ultime - 35ml 86€, 50ml 118€, 80ml 144€

Disponibles sur www.givenchybeauty.com et dans l’ensemble des points de vente agréés.
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La célèbre Maison française, synonyme de luxe 
et d’artisanat d’exception, livre sa toute dernière 

création « Le Regard Hermès ». Ce nouveau chapitre 
de la Beauté Hermès est une EXPLORATION 

DU MAQUILLAGE DES YEUX, de la couleur, 
de la lumière et de l’expression artistique. 

Hermès réussit ici la prouesse de CAPTURER 
LA MAGIE DU REGARD, la PROFONDEUR 
des ÉMOTIONS, et l’unicité de chaque individu 

dans une gamme de produits qui marie le 
savoir-faire technique et l’expertise à un geste 

de maquillage complet Hermès.

The famous French House, synonymous 
with luxury and exceptional craftsmanship, 

launches its latest creation, « Le Regard Hermès ». 
This new chapter of Hermès Beauty is an 
EXPLORATION OF EYE MAKEUP, 

color, light and artistic expression.
Here, Hermès has achieved the feat of

 CAPTURING THE MAGIC OF THE GAZE, 
the DEPTH OF EMOTIONS, and the 

uniqueness of each individual in a line of products 
that combines technical know-how and e

xpertise with a full Hermès makeup gesture.

LE REGARD 
HERMÈS
UN NOUVEAU 
LANGAGE

LE REGARD 
HERMÈS
A NEW 
LANGUAGE

L Foin de se limiter au make-up, Le Regard 
Hermès célèbre la beauté intérieure et 
l’expression de soi à travers le maquillage 
des yeux. L’objectif est clair : maquiller 
le regard, révéler son éclat, accentuer son 
intensité, et donner forme à ce qui nous 
habite. Les yeux, reflet des émotions, 
capturent silencieusement le monde et 
conditionnent le désir. Le maquillage est 
un outil qui permet de donner corps à la 
réalité en révélant les personnalités.

Collection Inspirée
La collection Le Regard Hermès est composée de plusieurs éléments 
distincts qui convergent vers une expression artistique complète. 
Elle offre six palettes d’ombres à paupières, un mascara et des outils 
spécialement conçus pour faciliter le geste et moduler l’intensité 
du maquillage. Chacun de ces produits est inspiré des couleurs 
emblématiques d’Hermès, offrant une gamme complète pour satis-
faire toutes les envies, des nuances naturelles aux plus audacieuses. 
Avec leurs couleurs vibrantes, les palettes d’ombres à paupières 
peuvent être utilisées pour créer une variété de looks, du naturel au 
spectaculaire.

Fidèle à sa soif d’excellence, la Maison a imaginé sa nouvelle gamme 
en étant attentive au soin de la peau. Chaque formule contient au 
moins 72 % d’ingrédients d’origine naturelle, voire jusqu’à 98 % 
selon les textures et les teintes. Les matières douces et légères sont 
faciles à appliquer, confortables et d’une longue durée. Le fini mat 
évoque la mousseline de soie, le fini satiné le twill de soie, et le fini 
brillant, le lamé de soie.

Inspired Collection
Le Regard Hermès collection is composed of several distinct 
elements that converge towards a complete artistic expression. It 
offers six eyeshadow palettes, a mascara, and tools specially designed 
to facilitate the gesture and modulate the intensity of makeup. Each 
of these products is inspired by iconic Hermès colors, offering a 
complete line to satisfy all desires, from neutral shades to the most 
daring. With their vibrant colors, the eye shadow palettes can be 
used to create a variety of looks, from natural to dizzying.

Faithful to its purpose for excellence, the house has designed its new 
line while paying attention to skin care. Each formula is made up of 
at least 72% and up to 98% natural-origin ingredients depending 
on the product and shade. Soft and light the product is effortless to 
apply, comfortable and long-lasting. The matte finish evokes silk 
chiffon, the satin finish suggests silk twill, and the shimmering finish 
is reminiscent of silk lamé.

Révéler son unicité
Avec Le Regard Hermès, 

chaque individu a l’opportunité 
d’exprimer sa beauté intérieure, 
sa personnalité et ses émotions. 

La collection offre une variété de 
couleurs, de textures et d’outils 

pour créer des looks adaptés 
à chaque humeur et à chaque 

occasion. Hermès invite les 
amateurs de beauté à explorer, 
à s’amuser et à expérimenter, 

élevant le maquillage 
au rang d’art.

Reveal your 
uniqueness

With Le Regard Hermès, each 
individual has the opportunity to 
express their inner beauty, their 
personality and their emotions. 
The collection offers a variety of 

colors, textures and tools to create 
looks to suit every mood and 

occasion. Hermès invites beauty 
lovers to explore, have fun and 

experiment, elevating makeup to 
the level of art.

ar from being limited 
to make-up, Le Regard 
Hermès celebrates inner 
beauty and self-assertion 
through eye makeup. Its aim 
is clear : making up the eyes, 
revealing their radiance, 
accentuating their intensity, 
and giving substance to 
our inner selves. The eyes 
reflect the emotions, silently 

capturing the world and influencing desire. Makeup is 
a tool that helps give texture to what is real by revealing 
personalities.

hermes.com/
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A
Après deux années de recherche et 

développement, de tests sur des centaines de 
femmes et de contrôle qualité, Lancôme dévoile 

sa Crème Rénergie H.P.N. 300. Peptide. 
Un nouveau soin qui concentre 

LA PUISSANCE DES PEPTIDES, 
de l’acide hyaluronique et de la niacinamide  

POUR RÉGÉNÉRER LES PEAUX 
MATURES aussi rapidement 

que les peaux plus jeunes.

After two years of research and development, 
testing on hundreds of women and quality 

control, Lancôme unveils its Rénergy H.P.N. 
300-Peptide Cream. A new treatment that 

concentrates THE POWER OF PEPTIDES, 
hyaluronic acid and niacinamide 

TO REGENERATE MATURE SKIN 
as quickly as younger skin.

LANCÔME RÉVOLUTIONNE

LA RÉGÉNÉRATION 
CUTANÉE

LANCÔME REVOLUTIONIZES

SKIN 
REGENERATION

une recherche d’efficacité mais 
aussi de durabilité. Chaque 
innovation relève de la science 
verte et place la nature au cœur de 
la création. La Crème Rénergie 
H.P.N. 300 Peptide réinvente 
la formulation des peptides en 
utilisant des extraits végétaux tels 
que le lin, le lupin et le pois pour 
obtenir plus de 300 peptides na-
turels différents. Ces peptides ont 
trois types de fonctions : trans-
porteurs, inhibiteurs, et signaux, 
agissant sur toutes les couches de 
la peau pour combattre les signes 
visibles du vieillissement.

a search for efficiency but also sustai-
nability. Each innovation is based on 
green science and places nature at the 
heart of creation. The Rénergy H.P.N. 
300-Peptide Cream reinvents peptide 
formulation using plant extracts such 
as flax, lupine and pea to obtain over 
300 different natural peptides. These 
peptides have three types of functions : 
conveyors, inhibitors, and signals acting 
on all the skin layers to fight the visible 
signs of aging.

A
Révolutionnaire 
Sérum
En 2022, Lancôme livrait 
Rénergie H.C.F.Triple Sérum. 
Une prouesse technologique 
permettant d’associer trois 
ingrédients reconnus pour avoir 
des propriétés complémentaires 
et simultanées pour la peau, mais 
incompatibles. Grâce à son flacon 
qui rassemble trois capsules dis-
tinctes. Une seule pression suffit 
pour fournir acide hyaluronique, 
C+ Niacinamide et acide férulique. 

Revolutionary 
Serum
In 2022, Lancôme launched 
Rénergie H.C.F. Triple Sérum. 
A technological success allowing 
the combination of three ingre-
dients known to have comple-
mentary and simultaneous but 
incompatible properties for the 
skin. Thanks to its bottle bringing 
together three distinct capsules, 
only one push is enough to give 
Hyaluronic Acid, C+ Niacina-
mide and Ferulic Acid.

U CŒUR DE LA DÉMARCHE LANCÔME, T THE HEART OF THE LANCÔME APPROACH,

Pouvoirs 
régénérateurs 
des peptides 

Une combinaison unique qui ac-
célère significativement la régéné-
ration cutanée. Les tests montrent 
que sur les femmes âgées de 40 à 59 
ans, la peau se régénère aussi rapi-
dement qu’une peau plus jeune. 
Elle corrige les rides, réduit les 
taches pigmentaires et lifte le visage 
et le cou de manière significative. 
Fidèle à sa recherche de confort 
sensoriel, Lancôme a imaginé une 
formule concentrée à la texture 
fondante laissant la peau soyeuse 
et non grasse. Dans sa constante 
recherche de durabilité, Lancôme 
propose un contenant en verre re-
chargeable et réutilisable. La crème 
existe aussi dans une version Riche, 
aux vertus hydratantes renforcées.

Regenerative 
powers 

of peptides 
A unique combination that si-
gnificantly accelerates skin rege-
neration. The tests show that on 
women aged 40 to 59, the skin 
regenerates as quickly as younger 
skin. It corrects wrinkles, reduces 
pigment spots and significantly 
lifts the face and neck. Faithful 
to its search for sensory comfort, 
Lancôme has imagined a concen-
trated formula with a melting 
texture leaving the skin silky and 
non-greasy. In its constant search 
for sustainability, Lancôme of-
fers a refillable and reusable glass 
container. The cream also exists 
in a Rich version, with enhanced 
moisturizing properties.

Avec sa crème Rénergie, Lancôme ouvre un nouveau chapitre dans la régénération cutanée.
With its Rénergy Cream, Lancôme opens a new chapter in skin regeneration.

lancome.fr/
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La Guerlinade, c’est LA SIGNATURE 
OLFACTIVE de la Maison Guerlain qui, 
depuis cinq générations, se transmet entre 

Maîtres Parfumeurs. Elle se compose de six 
matières premières fétiches : la vanille, la rose, 
la bergamote, l’iris, la fève tonka et le jasmin. 

Un VÉRITABLE SCEAU qui signe tous 
les parfums de la marque. La Maison 

enrichit sa collection Les Extraits Signature 
avec une collection de SIX SILLAGES 

D’EXCEPTION, hérités de DEUX 
SIÈCLES DE CRÉATION.

Guerlinade is the OLFACTORY SIGNATURE of the 
House of Guerlain which, for five generations, has been 
passed down between Master Perfumers. It is made up 

of six favorite raw materials : vanilla, rose, bergamot, iris, 
tonka bean and jasmine. A TRUE SEAL that marks 
all the brand’s perfumes. The House is enriching its 
Les Extraits Signature collection with a collection of 

SIX EXCEPTIONAL SCENTS, inherited 
from TWO CENTURIES OF CREATION.

epuis sa création en 1828, Guerlain a fait 
des Extraits de Parfum sa marque de 

fabrique. Forme la plus concentrée et 
la plus précieuse, les Extraits sont des 
compositions surdosées qui révèlent 
la quintessence des parfums. Chaque 
matière première est sélectionnée avec 
soin, transformée en faisant appel à des 

savoir-faire spécifiques, puis assemblée 
avec une précision extrême, selon un art 

de la formulation propre.

ince its creation in 1828, Guerlain has made Extraits de Parfum its 
trademark. The most concentrated and precious form, the Extracts are 
overdosed compositions which reveal the quintessence of perfumes. 
Each raw material is carefully selected, transformed using specific know-how, 
then assembled with extreme precision, using its own art of formulation.

GUERLAIN, 
L’HISTOIRE 
D’UN SECRET 
OLFACTIF

GUERLAIN, 
THE STORY OF 
AN OLFACTORY 
SECRET

Nombre d’or olfactif
La Maison enrichit sa collection L’Art et la Matière avec 
six nouveaux opus. Chacun correspond à l’une des six 
matières premières de la Guerlinade : Iris Pallida, Tonka 
Sarrapia, Jasmin Grandiflorum, Bergamote Fantastico, Rose 
Centifolia et Vanille Planifolia. Chaque création est livrée 
dans une concentration ultime de 30 %, tandis que chaque 
extrait est assorti d’un nombre. Vingt et un est, par exemple, 
le nombre d’or de la vanille Guerlain. D’origine Planifolia, 
elle requiert 21 jours de macération à froid des gousses dans 
l’alcool pour se transformer en teinture. Réalisée à la main 
à l’usine Guerlain d’Orphin en France, cette technique tra-
ditionnelle unique à la Maison confère à la précieuse vanille 
son extraordinaire sillage gourmand. Onze est par ailleurs 
le nombre d’or de la bergamote Guerlain. La bergamote 
Fantastico est cultivée en Calabre, au sud de l’Italie. Depuis 
plusieurs générations, celle-ci est récoltée pour Guerlain par 
la famille Capua aux prémices du 11ème mois de l’année. 
Cette récolte précoce de novembre confère à la bergamote 
son amertume fusante et racée.

Olfactory golden number
The House is enriching its L’Art et la Matière collection with six new scents. 
Each corresponds to one of the six raw materials of La Guerlinade : Iris Pallida, 
Tonka Sarrapia, Jasmine Grandiflorum, Bergamot Fantastico, Rose Centifolia 
and Vanilla Planifolia. Each creation comes in an ultimate concentration of 
30%, while each extract is given a number. For example, Twenty-one is the 
golden number of Guerlain vanilla. Of Planifolia origin, it requires 21 days of 
cold maceration of the pods in alcohol to transform into a tincture. Handmade 
at Guerlain factory in Orphin in France, this unique traditional technique gives 
the precious vanilla its extraordinary delicious scent. Eleven is also the golden 
number of Guerlain bergamot. Fantastico bergamot is grown in Calabria, 
southern Italy. For several generations, it has been harvested for Guerlain by the 
Capua family at the beginning of the 11th month of the year. This early harvest 
in November gives the bergamot its dazzling and distinguished bitterness.

Haute parfumerie
Constamment en quête d’un idéal esthétique, Guerlain 
dévoile le nombre d’or olfactif pour chaque matière de la 
Guerlinade. Les six sillages d’exception s’inscrivent dans la 
lignée d’un héritage de deux siècles de création sublimant 
les plus belles senteurs. Fidèle au savoir-faire et à la quête 
d’exceptionnel Guerlain, les Extraits Signature permettent 
la personnalisation des flacons grâce à une variété de maté-
riaux et de couleurs. Il est également possible de personna-
liser son sillage, en combinant les extraits entre eux ou avec 
d’autres parfums de la Maison. Avec Les Extraits de L’Art 
& La Matière, Guerlain, écrit une nouvelle page de son 
histoire parfumée.

High perfumery
Constantly in search for an aesthetic ideal, Guerlain reveals the olfactory golden 
number for each material in La Guerlinade. The six exceptional trails are part 
of a heritage of two centuries of creation sublimating the most beautiful scents. 
Faithful to Guerlain’s know-how and quest for exceptionality, the Signature 
Extracts allow the personalization of bottles thanks to a variety of materials and 
colors. It is also possible to personalize your trail, by combining the extracts with 
each other or with other perfumes from the House.

S
guerlain.com
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! A deux, c’est mieux ! Chaque parfum 

se décline ici dans sa version féminine 
et masculine. Showcase vous dévoile 
ses plus beaux duos, harmonieux, 
parfois même surprenants et audacieux. 
A partager avec l’être aimé ou à 
superposer pour une création unique. 

Two is better ! Every fragrance is 
available in its feminine and masculine 
version. Showcase presents its most 
beautiful, harmonious, sometimes even 
surprising and darind duets. To share 
with your beloved one or layer in a 
unique creation.

Bvlgari, Eau de Parfum Le Gemme Kobraa, 340 € / Eau de Parfum Le Gemme Azaran, 340 €, www.bulgari.com
Carolina Herrera, Eau de Parfum Good Girl Collector de Noël, 140 € 
Eau de Toilette Bad Boy Collector de Noël, 119 €, www.carolinaherrera.com
Guess, Eau de Parfum Bella Vita Paradiso, 69,90 € / Eau de Toilette Uomo Acqua, 69,90 €, www.guess.eu
Tom Ford, Parfum Grey Vetiver, 150 € / Eau de Toilette Black Orchid, 100 €, www.tomford.com
Jean Paul Gaultier, Eau de Parfum Scandal pour Homme Le Parfum, 85 €
 Eau de Parfum Scandal Le Parfum, 98 €, www.jeanpaulgaultier.com
Jean Paul Gaultier, Eau de Toilette Le Mâle Christmas Collector 2023, 122 € 
Eau de Toilette Classique Christmas Collector 2023, 133 €, www.jeanpaulgaultier.com
Molinard, Eau de Parfum À Corps Cuivré, 159 € / Eau de Parfum Oud Magnétique, 119 €, www.molinard.com
Paco Rabanne, Fame Le Parfum, 145 € / Phantom Le Parfum, 123 €, www.pacorabanne.com
Coach, Eau de Toilette Coach Green, 53 € / Eau de Parfum Coach Love, 52 €, en exclusivité chez Nocibé, www.nocibe.fr
Karl Lagerfeld Parfums, « Les Parfums de Matières », Eau de Parfum Fleur de Pivoine, créée par Emilie Coppermann, 57 € 
Eau de Toilette Bois de Cyprès, créée par Alexandra Carlin, 57 €, en exclusivité chez Marionnaud, www.marionnaud.fr

BDK Parfums, Parfum Pas Ce Soir Extrait, créé par Violaine Collas, 240 € 
Eau de Parfum Vanille Leather, créée par Dominique Ropion, 205 €, www.bdkparfums.com
Nicolaï, Eau de Parfum Bois Bélize Intense, 204 € / Eau de Parfum Iris Medicis Intense, 204 €, www.pnicolai.com
Creed, Eau de Parfum Aventus For Her, 250 € / Eau de Parfum Absolu Aventus, 320 €, www.creedfragrance.fr
Mizensir, Eau de Parfum Ambre Magique, 310 € / Eau de Parfum Golden Oud, 310 €, www.mizensir.com
Nissaba, Eau de Parfum Sulawesi, 160 € / Eau de Parfum Grande Ile, 160 €, www.nissaba.com
Lalique, Eau de Parfum L’Amour, 134 € / Eau de Parfum Encre Indigo, 85 €, www.lalique.com
Olibanum, Eau de Parfum Cardamome, créée par Sylvie Jourdet, 87 €
Eau de Parfum Gingembre, créée par Sylvie Jourdet, 87 €, www.olibanum.com



36 37Showcase Hiver 2023/24Showcase Hiver 2023/24

Lorsque la Maison Dior célèbre 
l’hiver, cela donne une myriade 

de CADEAUX SCINTILLANTS, 
des créations ULTRA  RAFFINÉES 

et des intemporels revisités 
en ÉDITIONS LIMITÉES. 

Le tout, sous le regard perçant de 
l’ INÉGALABLE ARTISTE 

Pietro Ruffo.  

When the House of Dior celebrates 
winter, it brings a myriad of 

GLITTERING GIFTS, 
ULTRA-REFINED creations 

and timeless pieces revisited 
in LIMITED EDITIONS. 

All under the piercing gaze of the 
INCOMPARABLE ARTIST 

Pietro Ruffo.

Dior déambule dans Paris. Et sans surprise, 
la mythique Maison de beauté a choisi Les 
Jardins des Tuileries comme écrin pour 
dernière campagne de communication. Dior 
dévoile un jardin magique et hors du temps 
au sein duquel est célébré un Noël enchanté. 
L’ambassadrice n’est autre que l’actrice amé-
ricano-britannique Anya Taylor-Joy, égérie 
beauté, celle-là même qui après avoir été 
révélée dans le film d’horreur The Witch 
a magistralement interprété Beth dans la 
série le Jeu de la Dame. On la suit, flânant 
gracieusement dans un Paris merveilleux,  
à la découverte de présents signés de la 
Maison Dior, tandis que joue en fond sonore 
la bande originale du film « Alice au Pays des 
Merveilles » de Tim Burton.

Dior strolls through Paris. And unsurprisingly, the legendary beauty house has chosen 
the Tuileries Garden as the setting for its latest communication campaign. Dior is 
showing a magical, timeless garden in which an enchanted Christmas is celebrated. The 
ambassador is none other than the American-British actress Anya Taylor-Joy, the beauty 
muse who, after being revealed in the horror film The Witch, masterfully played Beth 
in the series The Queen’s Gambit. We are following her, strolling gracefully through a 
marvelous Paris, discovering gifts signed by the House of Dior, on the soundtrack of the 
film “Alice in Wonderland” by Tim Burton.

Expériences enchantées
La féérie se poursuit en ligne, puisque la 
Maison a imaginé des expériences digitales 
à destination du monde entier. Via le site 
Dior.com, il est possible d’explorer un 
parcours unique à la découverte des plus 
beaux cadeaux de la Collection Privée, des 
produits de maquillage, des soins Prestige. 
Une présence en ligne qui s’accompagne 
d’une expérience de gaming au travers 
de l’innovation « Garden of Dreams Web 
Augmented Reality ». De nombreux événe-
ments sont par ailleurs organisés à travers 
le monde. De Singapour à Londres, de 
Hong Kong à Miami et de Rome à Toronto, 
différents pop-ups se mettent au diapason 
du Jardin des Tuileries, où les visiteurs 
peuvent découvrir ou redécouvrir les 
parfums iconiques de la Maison.

Enchanted experiences
The magic continues online, as the house 
has imagined digital experiences for the 
whole world. On Dior.com website, it is 
possible to explore a unique journey to 
discover the most beautiful gifts from the 
Private Collection, makeup products, 
Prestige treatments. An online presence 
that is accompanied by a gaming expe-
rience through the “Garden of Dreams 
Web Augmented Reality” innovation. 
Numerous events are also organized 
around the world. From Singapore to 
London, from Hong Kong to Miami and 
from Rome to Toronto, different pop-ups 
are in tune with the Tuileries Garden, 
where visitors can discover or rediscover 
the House’s iconic perfumes.

PROMENADE
FÉÉRIQUE

La campagne nous transporte dans 
une exploration du Jardin où Anya 

Taylor-Joy découvre les précieux 
cadeaux Dior qui surgissent de la 
nuit. L’Or de J’adore, Miss Dior, 
Sauvage, Gris Dior, Rouge Dior, 
Prestige – toutes les icônes de la 

Maison sont convoquées, offertes 
dans des coffrets scintillants inspirés 

par les Tuileries et conçues 
par l’artiste Pietro Ruffo. 
Sa quête mène Anya à un 

carrousel illuminé où ses amis 
l’attendent pour un moment de joie, 

de partage et de générosité.

MAGICAL WALK
The campaign takes us on an explo-

ration of the garden where Anya Tay-
lor-Joy discovers the precious Dior 

gifts emerging from the night. L’Or 
de J’adore, Miss Dior, Sauvage, Gris 
Dior, Rouge Dior, Prestige – all the 
icons of the House are summoned, 
offered in sparkling boxes inspired 
by the Tuileries and designed by the 
artist Pietro Ruffo. Her quest leads 

Anya to an illuminated carousel 
where her friends await her for a mo-
ment of joy, sharing and generosity.

dior.com

Christian Dior Parfums célèbre l’enchanteur esprit de l’hiver 
aux Jardins des Tuileries, où la magie de la nuit rencontre 

la beauté intemporelle de la mode et de la parfumerie.

Christian Dior Parfums 
celebrates the enchanting 

spirit of winter at the Tuileries 
Garden, where the magic 

of the night meets the 
timeless beauty of fashion 

and perfumery.

NUIT 
FEERIQUE 
AUX 
TUILERIES

MAGICAL 
NIGHT 
AT THE 
TUILERIES
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Clarins dévoile PRECIOUS. 
Bien plus qu’une ligne de soins de 
la peau, Precious est une FUSION 
HARMONIEUSE entre la nature 

et la science. Une rare CÉLÉBRATION 
de la BEAUTÉ que la nature peut offrir, 

TRANSCENDÉE par 
l’intelligence humaine.

Clarins launches PRECIOUS. 
Much more than a skincare line, 
Precious is a HARMONIOUS 

FUSION of nature and science. 
A rare CELEBRATION of 

the beauty that nature can offer, 
TRANSCENDED 

by human intelligence.

CLARINS CÉLÈBRE 

DE LA NATURE 

CLARINS CELEBRATES 

OF NATURE

L AURA FALLU 
DES ANNÉES AUX 
ETHNOBOTANISTES 
CLARINS POUR 
PARVENIR À PERCER 
LE MYSTÈRE ULTIME 
DE LA REINE DE 
LA NUIT. 

T TOOK CLARINS 
ETHNOBOTANISTS 
YEARS TO UNRAVEL 
THE ULTIMATE 
MYSTERY OF THE 
QUEEN OF THE 
NIGHT.I I 

le pouvoir the power

Cette fleur qui pousse en Bretagne, aussi fragile 
que puissante, est capable de réactiver la longé-
vité de la peau au niveau de ses cellules les plus 
profondes. Chaque Reine 
de la Nuit n’éclôt qu’une 
seule fois par an, sous la 
lueur douce de la lune. 
C’est à ce moment précis 
que la patience laisse place 
à la minutie et à l’agilité. 
Les précieuses fleurs sont 
récoltées à la main au mo-
ment où leur beauté et leur 
richesse moléculaire sont à 
leur apogée. La fenêtre est 
courte, mais elle est cru-
ciale pour préserver l’inté-
grité de cette fleur rare.

Growing in Bretagne, as fragile as it is powerful, this flower can 
reactivate the skin longevity at the level of its deepest cells. Each Queen 
of the Night hatches only once a year, under the soft glow of the moon. 
It is at this precise moment that patience gives way to thoroughness and 
agility. The precious flowers are harvested by hand when their beauty 
and molecular richness are at their peak. The moment is short, but it is 
crucial to preserve the integrity of this rare flower.

Richesse du vivant
A peine cueillies, les fleurs sont immédiatement congelées 
pour conserver leurs molécules actives, y compris les 
plus fragiles. Pour extraire la quintessence de la Reine 
de la Nuit, Clarins utilise la cryoextraction, une méthode 
qui implique de plonger la fleur dans l’azote liquide à 
une température de – 196 degrés Celsius. L’extrait récolté 
est exceptionnellement riche en acide gallique, une mo-
lécule antioxydant et apaisante puissante. Cette concen-
tration extraordinaire protège la peau et stimule tous ses 
mécanismes de défense, luttant ainsi contre l’accélération 
des signes de l’âge.

Prouesse technologique
A cette première prouesse, les chercheurs de la Maison 
Clarins sont parvenus à en réaliser une seconde : capturer 
l’infini pouvoir de longévité du corail. Pour ce faire, Clarins 
s’est placé aux côtés du Centre Scientifique de Monaco, 
expert en biologie marine. La Maison s’est concentrée sur la 
protéine FOXO, capable de prolonger la vie d’un organisme 
pendant plusieurs millénaires. Naturellement présente au 

cœur de nos cellules cutanées, elle est la gardienne de la 
jeunesse et de la beauté de la peau. Lorsqu’elle est « réveil-
lée », elle active les mécanismes de défense de la peau pour 
la protéger et neutraliser les effets du temps.

Expérience unique 
made in France
Precious est une véritable célébration du luxe et de la 
performance. Dans la lignée des engagements de Clarins, 
les ingrédients de Precious sont made in France. La texture 
somptueuse de la Crème est une caresse sensorielle qui 
fusionne avec l’épiderme, infusant la peau de sa puissance 
préventive et corrective. Son parfum subtil, conçu par la 
Maître Parfumeur Dorothée Piot à Grasse, enveloppe les 
sens d’une merveilleuse caresse florale aux inflexions de 
pivoine et de bois musqués. Pour une expérience complète, 
la Maison propose un grand soin (60 ou 90 minutes) qui 
allie la performance de Precious au toucher expert des 
facialistes Clarins. Les soins sont disponibles au spa du Royal 
Monceau et à la boutique de Neuilly-sur-Seine. Plongez 
dans l’univers envoûtant de Precious pour une expérience 
sensorielle unique.

www.clarins.com

Wealth of life
As soon as they are picked, the flowers are 
immediately frozen to preserve their active 
mo-lecules, including the most fragile. To ex-
tract the quintessence of the Queen of the Night, 
Clarins uses cryoextraction, a method which 
involves immersing the flower in liquid ni-trogen 
at a temperature of below 196 degrees Celsius. 
The harvested extract is exceptionally rich in 
gallic acid, a powerful antioxidant and soothing 
molecule. This extraordinary concen-tration 
protects the skin and stimulates all its defense 
mechanisms, thus fighting against the accelera-
tion of the aging signs.

Technological prowess
Following this first feat, the researchers at 
Maison Clarins managed to achieve a second one 
: capturing the infinite power of coral longevity. 
To do this, Clarins has worked alongside the 
Monaco Scientific Center, an expert in marine 
biology. The House focused on the FOXO 
protein, capable of extending the life of an orga-
nism for several millennia.

Naturally present at the heart of our skin cells, 
it is the guardian of the skin youth and beauty. 
When it is “awakened”, it activates the skin’s 
defense mechanisms to protect it and neutralize 
the effects of time.

Unique experience 
made in France
Precious is a true celebration of luxury and per-
formance. In line with Clarins’ commit-ments, 
the ingredients in Precious are made in France. 
The Cream sumptuous texture is a sensory 
caress that merges with the epider-mis, infusing 
the skin with its preventive and corrective 
power. Its subtle fragrance, designed by Master 
Perfumer Dorothée Piot in Grasse, envelops 
your senses with a marvelous floral caress with 
inflections of peony and musky woods. For a 
complete ex-perience, the House offers a great 
treatment (60 or 90 minutes) which combines 
Precious performance with the expert touch of 
Clarins facialists. Treatments are available at 
the Royal Monceau spa and at Neuilly-sur-Seine 
boutique.
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En 2021, la Maison Louis Vuitton a réuni son Maître Parfumeur, 
Jacques Cavallier Belletrud, et l’architecte renommé Frank Gehry pour 

une COLLABORATION ARTISTIQUE EXCEPTIONNELLE. 
Cette association a donné naissance à la Collection des Extraits : 

des parfums uniques qui transcendent l’art de la parfumerie. 
Le dernier opus de cette collection, baptisé Myriad, 
livre une INTERPRÉTATION INÉDITE de l’oud.

In 2021, Louis Vuitton House brought together its Master Perfumer, 
Jacques Cavallier Belletrud, and the renowned architect Frank Gehry 

for an EXCEPTIONAL ARTISTIC COLLABORATION. 
This association gave birth to the Collection of Extracts : 

unique fragrances transcending the art of perfumery.
The latest opus of this collection, called Myriad, 

gives a UNIQUE INTERPRETATION of the oud.

Profondeur lumineuse
L’Oud présent dans la fragrance a été sélectionné avec soin. Le parfumeur a 
jeté son dévolu sur une essence exceptionnelle de Oud Assam, en provenance 
du Bangladesh. Une essence désormais exclusive à la Maison Louis Vuitton 
grâce à un partenariat à long terme. Celui que l’on surnomme « l’or noir », avec 
sa note profonde se retrouve en cœur de Myriad. Pour contraster avec la pro-
portion importante de Oud dans la formule, une approche florale s’est avérée 
essentielle. Jacques Cavallier Belletrud a créé une rose sur-mesure en associant 
la fraîcheur de l’essence de Rose Bulgare à la rondeur de l’absolue de Rose de 
Mai, provenant de Grasse. Le safran a été ajouté pour amplifier les notes cuirées 
et épicées naturelles du oud, tandis qu’un extrait de cacao a été utilisé pour 
étirer son caractère sensuel et brut.

Élever le parfum au statut d’art
Pour les deux artistes, la nature demeure une source d’inspiration essentielle. 
Frank Gehry, pionnier du biomimétisme, observe la nature pour créer des ar-
chitectures durables, tandis que Jacques Cavallier Belletrud, en tant que Maître 
Parfumeur, travaille au contact quotidien des ingrédients naturels. Myriad allie 
les deux influences et exprime la puissance de la nature dans un jus teinté de 
rouge fauve et de rose ambré. Le flacon, conçu par l’architecte Frank Gehry, 
incarne une forme dynamique et fluide. Un écrin aérien et hautement artistique.

Luminous depth
The oud in the fragrance has been carefully chosen. The perfumer has selected 
an exceptional essence of Oud Assam, from Bangladesh. An essence being now 
exclusive to Maison Louis Vuitton thanks to a long-term partnership. The one 
we nickname “black gold”, with its deep note is found at the heart of Myriad. 
To contrast with the high proportion of oud in the formula, a floral approach 
proved essential. Jacques Cavallier Belletrud created a new rose by combining 
the freshness of Bulgarian rose essence with the roundness of rose of May abso-
lute, from Grasse. Saffron was added to amplify oud’s natural leathery and spicy 
notes, while cocoa extract was used to draw out its sensual, raw temper.

Elevating perfume to the status of art
For both artists, nature remains an essential source of inspiration. Frank Gehry, 
pioneer of biomimicry, observes nature to create sustainable architecture, 
while Jacques Cavallier Belletrud, as Master Perfumer, works in daily contact 
with natural ingredients. Myriad combines the two influences and expresses the 
power of nature in a juice tinged with tawny red and amber pink. The bottle, 
designed by architect Frank Gehry, embodies a dynamic and fluid form. An airy 
and highly artistic setting.

or Myriad, the master perfumer took 
on a major challenge : To give the Oud 
a new dimension while respecting the 
signature of lightness and fluidity of 
the Collection of Extracts. Jacques 
Cavallier Belletrud achieved this feat 
by “piercing the oud with light” to 
reveal a myriad of olfactory nuances, 
thus creating a rich and complex olfac-
tory experience, like a diamond diffu-
sing the colors of the rainbow.

ROSES & OUD
PAR LOUIS VUITTON

ROSES 
& OUD

BY LOUIS VUITTON

OUR MYRIAD, LE MAÎTRE PARFUMEUR 
S’EST LANCÉ UN DÉFI DE TAILLE :
Donner au Oud une dimension inédite tout en 
respectant la signature de légèreté et de fluidité de la 
Collection des Extraits. Jacques Cavallier Belletrud 
a réussi ce tour de force en « transperçant le Oud 
de lumière » pour révéler une myriade de nuances 
olfactives, créant ainsi une expérience olfactive riche 
et complexe, semblable à un diamant diffusant les 
couleurs de l’arc-en-ciel.P F

fr.louisvuitton.com/
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VALMONT, 
L’EXCELLENCE DE LA 
COSMÉTIQUE 
CELLULAIRE SUISSE.

Depuis près de 40 ans, Valmont associe le meilleur de la technologie
cellulaire aux bienfaits de la nature suisse dans des cosmétiques  
anti-âge de pointe aussi prestigieux que performants.

LA COSMÉTIQUE CELLULAIRE, 
UN HÉRITAGE MÉDICAL
De son héritage médical issu de la Clinique 
Valmont, la marque éponyme créée en 
1985 a fait de la cosmétique cellulaire 
sa signature scientifique : privilégier les 
molécules biomimétiques dont l’affinité 
cutanée est optimale pour garantir une 
haute efficacité. Une signature portée par 
le duo d’actifs ADN triple (issu du saumon) 
– ARN liposomé, garant de la vitalité 
cellulaire.

LA NATURE SUISSE 
POTENTIALISÉE PAR LA SCIENCE
Guidée par la passion créative et 
audacieuse de ses fondateurs, la marque 
familiale Valmont puise son inspiration au 
cœur de la nature suisse. Eau des glaciers, 
plantes phyto-alpines, produits de la ruche... 
Ces richesses inspirent Sophie Vann Guillon, 
CEO de Valmont, qu’elle potentialise par 
l’expertise cellulaire pour créer des soins 
anti-âge originaux à l’efficacité visible, 
ressentie et durable.

« Toujours à l’écoute des clients, je 
mets mon intuition au service de 
l’innovation pour offrir des soins 
ultra efficaces mêlant haute science 
et grande sensorialité. » 

Sophie Vann Guillon
CEO de Valmont

PRIME RENEWING PACK, 
LE SOIN ICONIQUE
Vendu toutes les 2 minutes dans le monde,  
ce masque multifonctions effaceur de fatigue 
lisse le teint et réveille l’éclat en un instant. 
Son concentré anti-âge de pointe incarne 
toute l’efficacité cellulaire de Valmont dans 
une texture fine ultra-sensorielle. Le soin 
anti-fatigue par excellence.

LAMAISONVALMONT.COM
@VALMONTCOSMETICS

LA MAISON VALMONT  
POUR LE MEURICE

6 RUE DE CASTIGLIONE
75001 PARIS

FRANCE
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LE SECRET 
DE LUCIE 
SAINT-CLAIR

LUCIE 
SAINT-CLAIR’S 

SECRET

Incontestable  institution dans le milieu de la coiffure,  
Lucie Saint-Clair représente le chic et l’élégance parisienne. 
Chacun vient y trouver l’expertise, le savoir-faire technique 
et les services personnalisés de coiffure et d’esthétique haut 
de gamme. La signature Lucie Saint-Clair repose sur la 
croyance en la beauté plurielle de chaque femme, célébrée 
à travers les créations capillaires. Pour les moments les plus 

spéciaux de la vie, chaque femme aspire à être irrésistible. Grâce à 
son savoir-faire unique, Lucie Saint-Clair réalise ce rêve pour toutes.

Avis aux brunettes en quête de lumière, l’expert coiffeur livre en 
exclusivité pour Showcase les secrets de son balayage signature ! 
L’art de Lucie Saint-Clair s’exprime pleinement à travers son 
balayage signature Miel, associé à un subtil contouring qui met en va-
leur le visage de chacune et adoucit leurs traits. Les cheveux sombres 
se transforment en une cascade de reflets chatoyants et brillants. 
Un effet « coup de soleil » en plein hiver qui sublime le visage et lui 
apporte beaucoup de douceur. 

Merci à Tatiana et son équipe du Salon Lucie Saint-Clair
5 rue des Saussaies, 75008 Paris, pour ce magnifique

balayage signature Miel réalisé sur notre journaliste Juliette.
Lucie Saint-Clair, www.luciesaintclair.fr

A     n undeniable institution in the world of hairdres-
sing, Lucie Saint-Clair represents Parisian chic 
and elegance. Everyone comes to find expertise, 
technical know-how and personalized high-end 
hairdressing and aesthetic services. Lucie Saint-
Clair signature is based believing in  each 
   woman’s multiple beauty, celebrated through 

hair creations. For life’s most special moments, every woman wishes 
to be irresistible. Thanks to its unique know-how, Lucie Saint-Clair 
makes this dream come true for everyone.
For brunettes in search of light, the expert hairdresser reveals the 
secrets of its signature balayage exclusively for Showcase !
Lucie Saint-Clair’s art is fully expressed through its signature Honey 
balayage, combined with subtle contouring which highlights each 
person’s face and softens their features. Dark hair is transformed into 
a cascade of shimmering, shiny highlights. A “sunlight” effect in the 
middle of winter which enhances the face and gives it a lot of softness.

Thanks to Tatiana and her team at Lucie Saint-Clair 
Salon 5 rue des Saussaies, 75008 Paris, for this magnificent 

Honey signature balayage done on our journalist Juliette.
Lucie Saint-Clair, www.luciesaintclair.fr
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Nouveau design, nouvelle campagne et NOUVELLE AMBASSADRICE. 
La collection de fragrances BVLGARI OMNIA se réinvente, tout en restant fidèle à ses origines. 

On y retrouve l’éclat des GEMMES COLORÉES associé à la brillance 
des FLEURS LES PLUS DÉLICATES. L’occasion de découvrir ou de redécouvrir 

trois fragrances INIMITABLES et baignées de lumière.

New design, new campaign and NEW 
AMBASSADOR. BVLGARI OMNIA 
fragrance collection is reinventing itself, 
while remaining faithful to its origins. 

We find the COLORED GEMS SHINING 
associated with the most delicate flowers 
brightness. The opportunity to discover 

or rediscover three INIMITABLE 
fragrances bathed in light.    

L’ÉCLAT DE LA LUMIÈRE
BVLGARI OMNIA

THE SHINE 
OF LIGHT

BVLGARI OMNIA

ÉVÉLEZ VOTRE LUMIÈRE » 
TEL EST LE NOM DE LA 
NOUVELLE CAMPAGNE 
BVLGARI OMNIA, 
INCARNÉE PAR 
CAILEY SPAENY.

EVEAL YOUR
 LIGHT” IS THE 
NAME OF THE NEW 
CAMPAIGN OF BVLGARI 
OMNIA, PLAYED 
BY CAILEY SPAENY.L’actrice de 24 ans, à l’affiche de Priscilla - le pro-

chain film de Sofia Coppola sur l’épouse et muse 
d’Elvis Presley - a envoûté la Maison BVLGARI 
avec sa versatilité et son éclat naturel et authen-
tique. Elle devient donc le visage de la collection 
« Omnia », qui signifie « tout » en latin. 
C’est ce « tout » que 
la Maison de Parfums 
BVLGARI s’emploie à 
explorer, au travers de 
trois gemmes uniques : 
le cristal, l’améthyste et 
le corail. Chaque pierre 
précieuse est capturée 
sous la forme d’une 
fragrance lumineuse et 
fascinante aux multi-
ples facettes.

The 24-year-old actress, starring in Priscilla - 
Sofia Coppola’s next film about Elvis Presley’s 
wife and muse - captivated BVLGARI House 
with her versatility and her natural and authentic 
radiance. So she is now the face of the collection 
“Omnia”, which means “all” in Latin.

It is this “everything” that BVLGARI perfume 
house seeks to explore, through three unique 
gems : crystal, amethyst and coral. Each gemstone 
is captured in the form of a luminous, fascinating, 
multi-faceted fragrance.

R R
«

«

Capturer la senteur des 
pierres précieuses
Chacune des senteurs de la collection a été imaginée 
par le Maître Parfumeur Alberto Morillas qui a choisi 
d’associer chaque gemme à une fleur. Le premier 
opus, baptisé BVLGARI Omnia Crystalline, propose 
une variation autour du cristal inspirée de la transpa-
rence aquatique de la fleur de lotus sublimée par la 
générosité aérienne de la pivoine blanche. Expri-
mant la brillance délicate et l’élégance de l’amé-
thyste, BVLGARI Omnia Amethyste est un bouquet 
incroyablement nuancé qui capture la myriade de 
parfums d’un jardin d’iris perlés de rosée du matin. 
Enfin, BVLGARI Omnia Coral révèle l’énergie 

incandescente d’une pierre vibrante au travers d’une 
signature éclatante. Radieuse et colorée à l’image du 
corail, l’Eau de toilette florale fruitée capture toute 
la vitalité de la nature à travers l’aura lumineuse de 
notes d’hibiscus.

Infini flacon
Le flacon est composé de deux anneaux entrelacés 
qui se séparent pour dévoiler un vaporisateur. Telle 
une étreinte sans fin, le design ludique et précieux 
représente le symbole d’infinité, tandis que le cadre 
coloré en or rose sur le bouchon est un hommage au 
savoir-faire légendaire du joaillier Bulgari. La collec-
tion BVLGARI Omnia est un petit bijou de création 
qui renferme un trésor olfactif précieux. 

Capturing the scent of precious stones
Each of the scents in the collection has been imagined by master perfumer
Alberto Morillas who chose to associate each gem with a flower. The first
one named BVLGARI Omnia Crystalline, offers a variation around crystal
inspired by the aquatic transparency of the lotus flower sublimated by the aerial
generosity of the white peony. Expressing the delicate shining and elegance
of amethyst, BVLGARI Omnia Amethyst is an incredibly shaded bouquet that
captures the myriad scents of a garden of iris beaded with morning dew. Finally,
BVLGARI Omnia Coral reveals the incandescent energy of a vibrant stone
through a dazzling signature. Radiant and colorful like coral, the Fruity Floral
Eau de Toilette captures all the vitality of nature through the luminous aura of
hibiscus notes.

Infinite bottle
The bottle is made up of two intertwined rings that separate to reveal a spray.
Like an endless embrace, the playful and precious design represents the symbol
of infinity, while the colorful rose gold frame on the cap is a tribute to the legen-
dary craftsmanship of Bulgari jeweler. BVLGARI Omnia collection is a creative
design that contains a precious olfactory treasure.

Eaux de Toilettes BVLGARI OMNIA à partir de 64 € les 30ml en parfumeries sélectives.
bulgari.com
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La Maison, grâce à une esthétique à la fois 
MINIMALISTE et SOPHISTIQUÉE, séduit les adeptes 

du beau et de l’épure. Aujourd’hui, La Compagnie 
de Provence va encore plus loin en revisitant son twin set 

(savon et crème main) Black and White avec de 
NOUVELLES FORMULATIONS NATURELLES, 

mettant en avant des huiles végétales
locales et sélectionnées avec soin.

The House, thanks to an aesthetic that is both 
MINIMALIST AND SOPHISTICATED, appeals 

to fans of beauty and purity. Today, La Compagnie 
de Provence goes even further by revisiting its 

Black and White twin set (soap and hand cream) 
with NEW NATURAL FORMULAS, highlighting 

local and carefully selected vegetable oils.

Authenticité et évasion 
sensorielle
Contraste puissant entre le noir et le blanc, 
la collection Black and White livre une 
délicate variation autour du thé. Côté noir : 
un parfum doux et réconfortant associe les 
notes profondes du thé noir à celles plus 
fruitées de mûres. Côté blanc : on retrouve 
l’authenticité du thé blanc dans un parfum 
raffiné où les notes pures d’infusion se 
mêlent à la fraîcheur des notes hespéridées. 
Une véritable invitation à la simplicité et à la 
pureté qui évoque la sérénité et le calme d’un 
jardin de thé.

97 % d’ingrédients 
d’origine naturelle
Spécialiste du savon liquide de Marseille 
saponifié au chaudron selon la tradition, La 
Compagnie de Provence enrichit sa fabrica-
tion grâce aux huiles végétales. 

Originaires de Provence, ces huiles ont été 
savamment sélectionnées par les experts de 
la Maison et font l’objet de partenariats 
locaux. Résultat : une formulation unique qui 
se transforme en mousse fine et onctueuse 
pour une sensation de confort immédiat. 

La Maison s’interdit par ailleurs d’utiliser les 
sulfates et opte pour une glycérine naturelle. 
97 % des ingrédients utilisés sont d’origine 
naturelle. La crème main est enrichie au 
beurre de karité, vitamine E et huiles végé-
tales de Provence. Ultra-douce, elle hydrate 
et laisse les mains enveloppées de douceur.

Écorecharges
Résolument engagée, La Compagnie de Pro-
vence décline ses créations en écorecharges 
de trois litres, à destination des flacons de 
verre, conçus pour durer. Un contenant 
économique et écologique qui permet 
d’économiser 80 % de poids d’emballage 
plastique. 

Authenticity
and sensory escape
A powerful contrast between black and 
white, the Black and White collection gives 
a delicate variation around tea. On the black 
side : a sweet and comforting fragrance com-
bines the deep notes of black tea with the 
fruitier notes of blackberries. On the white 
side : there is the authenticity of white tea 
in a refined perfume where the pure notes 
of infusion are mixed with the freshness of 
citrus notes. A true invitation to simplicity 
and purity that evokes the serenity and calm 
of a tea garden.

97% ingredients 
of natural origin
Specialist in liquid Marseille soap traditio-
nally saponified in a cauldron, La Compagnie 
de Provence enriches its production thanks 
to vegetable oils.

Originating from Provence, these oils 
have been carefully selected by the house’s 
experts with local partnerships. It results in 
a unique formulation that transforms into a 
fine, creamy foam for a feeling of immediate 
comfort.

The house also refuses to use sulfates 
and opts for natural glycerin. 97% of the 
ingredients used are of natural origin. The 
ultra-soft hand cream is enriched with shea 
butter, vitamin E and vegetable oils from 
Provence. It hydrates and leaves hands enve-
loped in softness.

Eco-refills
Resolutely committed, La Compagnie 
de Provence offers its creations in three-
liter eco-refills, intended for glass bottles, 
designed to last. An economic and ecological 
container that saves 80% of plastic 
packaging weight.

INTEMPORELLE 

DU NOIR ET BLANC

TIMELESS

OF BLACK AND WHITE 

A COLLECTION BLACK AND WHITE 
EST L’UNE DES SIGNATURES DE 
LA COMPAGNIE DE PROVENCE.

HE BLACK AND WHITE 
COLLECTION IS ONE OF 
THE SIGNATURES OF LA 
COMPAGNIE DE PROVENCE.L T   

élégance elegance

compagniedeprovence.com/
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Bvlgari poursuit son exploration 
des senteurs du monde avec la collection 

« La Route des Gemmes ». 
Une RENCONTRE puissante 
ENTRE DEUX UNIVERS : 

celui des PARFUMS et celui de la 
HAUTE JOAILLERIE. 

Une EXPÉRIENCE SENSORIELLE 
singulière qui rend hommage 

à la beauté et à la rareté des pierres.

Bvlgari continues its exploration of 
worldwide scents with “La Route des Gemmes” 

collection. A powerful ENCOUNTER 
BETWEEN TWO UNIVERSES : 

the FRAGRANCES and FINE JEWELRY 
worlds. A singular SENSORY EXPERIENCE 

which pays tribute to the beauty 
and rarity of precious stones.

BVLGARI
LE GEMME

BVLGARI
LE GEMME

A Wvec La Route des Gemmes, 
BVLGARI s’est lancé dans une 
entreprise audacieuse : celle 
de capturer les senteurs les 
plus rares et les plus nobles 
aux quatre coins de la planète. 
Cette quête, initiée en 2014, 
a mené les parfumeurs de la 
Maison à entreprendre un 
long voyage, depuis le cœur 
de la Méditerranée jusqu’aux 
profondeurs de l’Asie.

Récits olfactifs
La collection Le Gemme 
s’élargit, avec le lancement de dix 
nouvelles fragrances unisexes. Chacune 
d’elles résulte d’une collaboration avec 
un maître-parfumeur renommé, offrant 
une variété d’arômes allant des notes boi-
sées chaudes aux effluves florales rafraî-
chissantes. La toute dernière fragrance 
de la collection est notamment inspirée 
de la labradorite, une pierre précieuse 
aux reflets mystérieux. Baptisée OROM, 
la senteur est signée du maître-parfumeur 
Sophie Labbe. OROM capture la richesse 
de la labradorite en mariant la chaleur 
de la vanille à l’une des matières les plus 
rares et précieuses au monde, le oud. 
Le résultat est une fragrance qui évoque 
la confiance en soi, l’optimisme et le 
charme énigmatique.

Divins flacons
A l’instar de chaque création BVLGARI, 
le flacon d’OROM a fait l’objet d’un 
très grand soin : il capture la magie de 
la pierre, tout en ajoutant une luxueuse 
touche de sophistication. Chaque flacon 
est ainsi rehaussé de détails d’or rose 
mettant en valeur la signature BVLGARI. 
Ces créations marquent un tournant 
dans la responsabilité de la Maison qui 
renforce sa démarche écoresponsable, 
avec des écrins plus durables, utilisant 
moins de plastiques et de matériaux non 
recyclables.

Olfactory stories
Le Gemme collection is expanding, with the 
launch of ten new unisex fragrances. Each of 
them is the result of a collaboration with a re-
nowned master perfumer, offering a variety 
of aromas ranging from warm woody notes to 
refreshing floral scents. The latest fragrance 
in the collection is notably inspired by 
labradorite, a precious stone with myste-
rious reflections. Called OROM, the scent 
is signed by master perfumer Sophie Labbe. 
OROM captures the richness of labradorite 
by combining the warmth of vanilla with one 
of the rarest and most precious materials 
in the world, oud.The result is a fragrance 
that evokes self-confidence, optimism and 
enigmatic charm.

Divine bottles
Like every BVLGARI creation, the OROM 
bottle has been designed with great care 
: it captures the magic of the stone, while 
adding a luxurious touch of sophistication. 
Each bottle is thus enhanced with rose gold 
details highlighting the BVLGARI signature. 
These creations mark a turning point in the 
responsibility of the house which reinforces 
its eco-responsible approach, with more 
durable boxes, using less plastic and non-
recyclable materials.

Campagne immersive
Pour mettre en mouvement ses 

créations, la Maison a imaginé une 
campagne envoûtante, plongeant les 
spectateurs dans des environnements 

naturels enchanteurs. Chaque parfum 
est méticuleusement mis en scène pour 
mettre en valeur la beauté des gemmes 

et la puissance des fragrances
au rang d’art.

Immersive campaign
To set its creations in motion, the house imagined a 

captivating campaign, immersing viewers in enchanting 
natural environments. Each perfume is meticulously staged 

to highlight the beauty of the gems and the power of the 
fragrances to the level of art.

ith La Route des Gemmes, 
BVLGARI has begun a 
daring creation : capturing 
the rarest and noblest scents 
worldwide. This quest, 
initiated in 2014, led the 
House’s perfumers to start a 
long journey, from the heart 
of the Mediterranean to the 
depths of Asia.

Véritable œuvre d’art olfactive, chaque fragrance LE GEMME 
de BVLGARI est une fusion de pierres précieuses, 

d’ingrédients exquis et de savoir-faire inégalé. 
A true olfactory work of art, each BVLGARI LE GEMME 

fragrance is a fusion of precious stones, 
exquisite ingredients and unparalleled know-how.

bulgari.com
Retrouvez la collection Le Gemme dans les boutiques Bvlgari et aux Galeries Lafayette

Find the Le Gemme collection in Bvlgari boutiques and Galeries Lafayette
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Limited edition HAIR CARE BOX 
If you are concerned with your hair, Sephora 
brings together the 3 best products from its Good 
Haircare range in an eco-responsible setting. A 
nice approach that supports formulas with more 
than 90% ingredients of natural origin. A serum, 
an exfoliating shampoo and a hydrating mask in 
mini size for deep care of your hair. €19.99

On ne peut pas penser « fêtes » sans y associer la ligne 
Sephora Collection. Une SÉLECTION POINTUE 
pour aider à positionner le curseur de nos besoins à 

l’endroit juste et ainsi DÉFINIR SA PROPRE BEAUTÉ. 
Sephora nous offre une fois de plus une 

SÉLECTION COCOONING, en solo ou en coffret, 
toujours à PRIX DOUX pour un maximum 
d’inspiration maquillage, soins de la peau, 

produits pour le bain, capillaires sans oublier 
les accessoires au top. A shopper d’urgence ! 

We can’t think of “Christmas” without 
associating the Sephora Collection line. A PRECISE
SELECTION for all our needs and thus DEFINE 

OUR OWN BEAUTY. Sephora once again offers us 
a COCOONING SELECTION, alone or in a box, 

always at LOW PRICES for maximum makeup 
inspiration, skin care, bath products, hair products 

without forgetting the top accessories. 
To buy urgently !BE

AU
TY
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PALETTE MULTI-USAGE 
Une magnifique palette de ma-
quillage comme un livre à feuille-
ter dotée de 54 fards à paupières, 
18 fards crème multi-usage, 10 
fards crème multi-usage yeux et 
visage, 3 poudres sourcils et 3 
eyeliners poudres. Un concentré 
de couleurs fabuleuses ! 30,99 €

BLOCKBUSTER PALETTE
A magnificent makeup palette 
with 54 eye shadows, 18 mul-
ti-use cream shadows, 10 mul-
ti-use cream eye and face sha-
dows, 3 eyebrow powders and 3 
powder eyeliners. A concentrate 
of fabulous colors ! €30.99

COFFRET BOMBES DE BAIN
Pour avoir la peau douce direction le bain de 
mousse !  Avec son emballage fabriqué en carton 
issu de forêts gérées durablement, ce mignon 
petit kit dévoile 4 bombes de bain effervescentes 
aux parfums addictifs et iconiques. On adore la 
senteur (fleur de cerisier, mangue, lagon et fleur 
de coton) qu’elles diffusent et la couleur qu’elles 
apportent à l’eau. So chic ! 8,99 €

BATH BOMB SET
To have soft skin, have a foam bath ! With its 
packaging made from cardboard from sustai-
nably managed forests, this cute little kit reveals 
4 effervescent bath bombs with addictive and 
iconic scents. We love the scent (cherry blos-
som, mango, lagoon and cotton flower) they dif-
fuse and the color they give to the water. 
So chic ! €8.99

COFFRET SPA À LA MAISON
Une pause s’impose ? C’est écrit sur l’emballage 
« The future is yours ». Idéal pour remettre les 
compteurs à zéro, ce coffret est spécialement 
conçu pour reproduire l’expérience du Spa à 
la maison et profiter de ses bienfaits pour faire 
entrer le corps et l’esprit dans une nouvelle di-
mension. 45 €.

HOME SPA BOX
Do you need a break ? It says “The future is 
yours” on the packaging. Perfect for deconnec-
ting, this box is specially designed to reproduce 
the Spa experience at home and take advantage 
of its benefits to take the body and mind into a 
new dimension. €45

KIT DE VERNIS À ONGLES 
COLOR HIT
De ravissants petits flacons de 
vernis à ongles en forme d’œuf, 
faciles à tenir pour une applica-
tion en totale zenitude. Au total 6 
coloris réunis dans un kit psyché-
délique rose et rouge ; De quoi 
rendre shiny-baby nos mains et 
assortir sa manucure à n’importe 
quelle envie.19,99 €

COLOR NAIL POLISH KIT
Lovely little egg-shaped nail poli-
sh bottles, easy to hold for a com-
pletely simple application. A total 
of 6 colors combined in a psyche-
delic pink and red kit; Enough to 

make our hands shiny-baby and 
match your manicure to whatever 
you want. €19.99

MAXI KIT DE SOINS
Pour que nos rendez-vous bien-être 
soient des moments véritablement « à 
part », Sephora a élaboré un coffret 
XXXL contenant pas moins de 20 ré-
férences de soins incontournables sous 
forme de patch, masques ou lingettes. 
Des cheveux au visage, en passant par 
les yeux avant de dorloter ses petits 
pieds, on se chouchoute, démaquille, 
hydrate, purifie, enlumine… Bref, on 
prend soin de soi ! 44,99 €

MAXI CARE KIT
To make our wellness appointments 
truly “unique” moments, Sephora has 
developed an XXXL box containing no 
less than 20 essential care items in the 
form of patches, masks or wipes. From 
hair to face, from the eyes to the feet, 
we pamper ourselves, remove makeup, 
hydrate, purify, brighten... In short, we 
take care of ourselves ! €44.99

KIT VISAGE LA FOLIE DES MINIS 
Suivant le dicton « tout ce qui est petit 
est mimi », Sephora détourne l’atten-
tion des grandes et belles sur son va-
nity ultra vitaminé composé d’un mini 
set de 5 essentiels de soins. Gel net-
toyant peau nette, super serum éclat, 
crème yeux éclat, super hydratant jour, 
masque de nuit hydratant et Gua sha vi-
sage pour une routine du début ou fin 
de journée so perfect ! 34,99 €

MINI FACIAL KIT 
Following the saying “everything that 
is small is cute”, Sephora diverts the 
attention of the big and beautiful to 

its ultra-vitaminized vanity case com-
posed of a mini set of 5 skincare essen-
tials. Clear skin cleansing gel, super 
radiance serum, radiance eye cream, 
super day moisturizer, hydrating night 
mask and facial Gua sha for a routine 
at the start or end of the day that is so 
perfect ! €34.99

BEST SELLER SET HAIR
Dans une très jolie trousse argentée réutilisable, 
Sephora dresse un menu parfait pour les cheveux 
fatigués en quête de douceur. De la racine aux lon-
gueurs, l’enseigne a pensé à tout : un shampooing 
fortifiant 300ml, un mini serum fortifiant et une 
brosse massante pour le cuir chevelu. Un trio de 
choc pour retrouver un cheveu sain. 29,99 €

 BEST SELLER SET
In a very pretty reusable silver bag, Sephora has 
created a perfect routine for tired hair needing 
softness. From the roots to the lengths, the brand 
has thought of everything : a 300ml strengthening 
shampoo, a mini strengthening serum and a scalp 
massaging brush. A shock trio to get healthy hair 
again. €29.99

COFFRET DE SOIN CHEVEUX  Edition limitée
A toutes celles qui accorde du temps à leur che-
velure, Sephora réunit les 3 bests de sa gamme 
Good Haircare dans un écrin éco responsable. 
Une jolie démarche qui vient soutenir des for-
mules avec plus de 90% d’ingrédients d’origine 
naturelle. Un sérum, un shampooing exfoliant et 
un masque hydratant en format mini pour un soin 
profond de vos cheveux. 19,99 €

KIT DE PINCEAUX ET D’ACCESSOIRES 
MAQUILLAGE
Parce qu’il est important de maîtriser chaque 
ustensile de beauté pour un make-up parfait, 
Sephora décide d’accompagner toutes celles 
qui souhaitent s’essayer à un make-up de pro-
fessionnel et lance une trousse holographique 
dédiée. Au total 4 pinceaux (poudre, creux des 
paupières, ombre à paupière), 1 éponge maquil-
lage et 1 houpette poudre aux allures de fêtes.
Le must : les têtes des pinceaux sont vegan. 
32,99 €

MAKEUP BRUSHES 
AND ACCESSORIES KIT
Because it is important to master each beauty 
tool for perfect make-up, Sephora has decided 
to support all those who wish to try professional 
make-up and is launching a dedicated hologra-
phic kit. A total of 4 brushes (powder, crease, eye 
shadow), 1 makeup sponge and 1 glitter powder 
puff. The top : the brush heads are vegan.
€32.99

STICKERS MULTI-USAGE
A coller sur le visage, le corps, les ongles, on 
craque sur ce kit de 320 stickers créatifs. Pour 
changer de look, créer un style festif unique, 
briller le temps d’une soirée, laissons-nous ten-
ter par les différents motifs et couleurs de ces 
stickers au fini métallique et/ou pailletés. Aussi 
facile à poser qu’à retirer, il serait dommage de 
ne pas les essayer. 5,99 €

MULTI-USE STICKERS
To stick on your face, body, nails, we love this kit 
of 320 creative stickers. To change your look, 
create a unique festive style, shine for an eve-
ning, let us be tempted by the different patterns 
and colors of these stickers with a metallic and/
or glitter finish. As easy to put as they are to re-
move, it would be a shame not to try them. €5.99

www.sephora.fr

POUR UN MAQUILLAGE REMARQUABLE

A UN CHEVEU DE LA PERFECTION

A HAIR’S BREADTH FROM PERFECTION

LE SOIN ET L’EAU

CARE AND WATER
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TAKE CARE OF YOURSELF

Une collection qui fait rêver, un nouveau rendez-vous à ne pas manquer…
      A collection that makes you dream, a new event not to be missed…
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Huile Majestueuse 30ml : 480 €
Crème de Masque Majestueuse 50ml : 490 €
Serum Majestueux Vos Yeux 15ml : 445 €
Coffret (Crème de Masque Majestueuse 50ml 
et l’Huile Majestueuse 12,5ml) : 2 850 €
Bracelet : 1 225 €

CÉLÉBRER CELEBRATING

Valmont, l’expert de la cosmétique 
cellulaire suisse, choisit 

LE POUVOIR DES ABEILLES 
pour développer le nouveau complexe 

de sa marque l’Elixir des Glaciers, 
intitulé naturellement 
Essence des Abeilles. 

Valmont, the expert in Swiss cellular 
cosmetics, chose THE POWER OF BEES 

to develop the new complex of its brand 
Elixir des Glaciers, naturally entitled 

Essence des Abeilles.

onsciente de la nécessité 
de préserver la beauté de 
la peau des femmes – un 
engagement historique sans 
conteste - mais également 
de l’importance de lutter 
pour la sauvegarde des 
abeilles, la marque associe 
à sa recherche scientifique 
tous les bienfaits issus des 
trésors de la ruche. 

ware of the need to preserve 
the beauty of women’s skin 
- an undeniably historic 
commitment - but also of the 
importance of fighting to save 
bees, the brand combines 
with its scientific research 
all the benefits from the 
treasures of the hive.

C
A 

les abeilles bees

C’est particulièrement en Suisse que Sophie Vann Guillon, CEO de 
Valmont, est allée butiner son inspiration. Bien au-delà de sa passion pour 
ce microcosme fabuleux, son engagement pour la biodiversité et une forte 
politique de développement durable installée au cœur de la société, elle est 
allée à la rencontre de Stéphanie Vuadens, apicultrice genevoise à la tête 
de la Fondation Arche des Abeilles, pour s’appuyer sur ses connaissances, 
son savoir-faire et ses ruches. Ensemble, elles ont identifié les ingrédients 
essentiels qui illustrent la collection de soins Essence des Abeilles. Une 
rencontre « terrain » avec un seul objectif : obtenir la plus haute nutri-
tion pour une routine beauté exceptionnelle ! La formulation réunit un 
mélange de miel, de propolis et de gelée royale sous forme huileuse - dans 
un complexe exclusif à la galénique unique, et offre aux peaux les plus 
sèches une routine ultime de réparation et de nutrition quotidienne.

Une collection composée de trois soins d’exception (Huile, Crème  
de Masque et Sérum) pour accompagner, au quotidien, les peaux  
les plus sèches dans leur quête d’expériences sensorielles uniques.

It is particularly in Switzerland that Sophie Vann Guillon, 
CEO of Valmont, sought her inspiration. Well beyond her 
passion for this fabulous microcosm, her commitment to 
biodiversity and a strong sustainable development policy 
at the heart of the company, she went to meet Stéphanie 
Vuadens, a Geneva beekeeper at the head of the Arche des 
Abeilles Foundation, to rely on her knowledge, her know-
how and her hives. Together, they identified the essential 
ingredients representing the Essence des Abeilles skincare 
collection. A “field” meeting with only one goal : to get the 
highest nutrition for an exceptional beauty routine ! The 
formulation brings together a mixture of honey, propolis 
and royal jelly in an oily form - in an exclusive complex with 
a unique galenic, and offers the driest skin an ultimate repair 
and daily nutrition routine.

A collection composed of three exceptional treatments 
(Oil, Mask Cream and Serum) to accompany, on a daily 
basis, the driest skin in its quest for unique sensory 
experiences.

UNE PERFORMANCE SCIENTIFIQUE MÊLÉE 
À UN HOMMAGE ARTISTIQUE

Didier Guillon, Président et Directeur
Artistique de Valmont, est l’œil qui 
accorde avec brio la Science à la Beauté 
subtile de l’invisible. Pour ce projet, 
il sublime la collection Essence des 
Abeilles avec la création d’un coffret 
artistique exclusif. 70 pièces uniques 
élaborées avec des matières nobles 
et éco-conçues. Il a habillé chacune 
d’entre elles d’un décor alvéolaire en 
laiton et ébène, en écho aux couleurs 
identitaires des abeilles.Une finesse 
d’exécution en marqueterie exception-
nelle où chaque pièce est découpée in-
dividuellement et posée manuellement. 
Une œuvre d’art ! 

La célébration de la ruche se poursuit 
dans une création de haute joaillerie 
unique édité à 30 pièces : un bracelet 
orné d’or 18 carats et de diamants 
noirs honorant l’alvéole, dessiné 
sur-mesure par un grand joaillier de 
la place genevoise. 

SCIENTIFIC PERFORMANCE COMBINED 
WITH ARTISTIC TRIBUTE

Didier Guillon, President and Artistic Director of Valmont, 
is the eye who brilliantly accords Science to the subtle Beauty 
of the invisible. For this project, he enhanced the Essence 
des Abeilles collection with the creation of an exclusive 
artistic box. 70 unique pieces made with noble and eco-de-
signed materials. He dressed each of them with a honeycomb 
decoration in brass and ebony, echoing the identity colors 
of bees. Exceptional fineness of marquetry execution where 
each piece is individually cut and hand placed. A work of art !

Celebrating the beehive continues in a unique high jewelry 
creation produced in 30 pieces : a bracelet adorned with 
18-carat gold and black diamonds honoring the honeycomb, 
custom-designed by a major Geneva jeweler.

La marque l’Elixir des Glaciers s’engage à 
reverser pour la préservation des abeilles : 
20€ par produit Essence des Abeilles acheté, 
1 000€ par coffret artistique en édition limitée 
et la totalité du prix de vente du bracelet, lui 
aussi en édition limitée. 

Quatre grands projets associatifs :

-LA FONDATION ARCHE DES ABEILLES - SUISSE
-BEELIFE - EUROPE
-BEEKEEPERS FOUNDATION – MIDDLE EAST
-POLLINATOR PARTNERSHIP – AMERIQUE DU NORD

seront ainsi financés pour contribuer à la 
sauvegarde des abeilles, en Suisse, en Europe, 
aux Etats-Unis et au Moyen Orient.

The Elixir des Glaciers brand is committed to 
donating to the preservation of bees : €20 for 
each Essence des Abeilles product purchased, 
€1,000 for each limited edition artistic box 
and the entire sale price of the bracelet, also 
in edition limited.

Four major associative projects :

-THE ARCHE DES ABEILLES FOUNDATION - 
  SWITZERLAND
-BEELIFE - EUROPE
-BEEKEEPERS FOUNDATION – MIDDLE EAST
-POLLINATOR PARTNERSHIP – NORTH AMERICA

will thus be financed to contribute to the 
preservation of bees, in Switzerland, Europe, 
the United States and the Middle East.

La Maison Valmont pour Le Meurice 6 Rue de Castiglione 75001 Paris 1er. www.lamaisonvalmont.com
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Depuis son origine, KENZO puise son 
inspiration dans les fleurs. LA NATURE 
GUIDE LES CRÉATIONS de la Maison 

de parfums qui, en retour, s’emploie à œuvrer 
en faveur d’un monde plus beau en utilisant 

des matériaux durables, dans une 
DÉMARCHE RESPONSABLE.

Since its origins, KENZO has drawn 
its inspiration from flowers. NATURE 

GUIDES THE CREATIONS of the Perfume 
House which, in return, strives to work towards 

a more beautiful world by using sustainable 
materials, in a RESPONSIBLE APPROACH.

KENZO 
S’ENGAGE
POUR UN   
MONDE 
PLUS BEAU

KENZO IS 
COMMITTED 
TO A MORE 
BEAUTIFUL 
WORLD

C A 
hez KENZO Parfums, luxe rime avec 
authenticité. Très tôt, la Maison de 
Parfums s’est engagée dans une dé-
marche de sincérité en choisissant de 
faire appel à des ambassadeurs non 
professionnels pour ses campagnes. 
C’est le cas par exemple de la flori-
cultrice Masami Charlotte Lavault, 
qui s’affiche en égérie de FLOWER 
BY KENZO et contribue à faire bou-
ger les codes du luxe. Un parti pris 

qui se décline en actions concrètes. Chaque nouveau produit de la 
Maison est développé en intégrant les principes d’éco-conception 
et en se fixant des objectifs ambitieux tels qu’une réduction de 
30 % des plastiques d’origine fossile et l’intégration de matières 
recyclées dans 100 % des flacons en verre d’ici 2026. En octobre 
2023, KENZO Parfums a déjà réduit la part de matière plastique 
fossile vierge en moyenne de 22% versus janvier 2021. C’est ainsi 
qu’a été pensée la collection KENZO MEMORI, dont le capot 
ultra léger utilise une seule et unique matière recyclable. Quant au 
flacon FLOWER IKEBANA, KENZO Parfums est allé beaucoup 
plus loin en imaginant un flacon tout en verre (flacon & capot). 

t Kenzo Parfums, luxury rhymes with authenticity. 
Very early on, the perfume house has been com-
mitted to an approach of sincerity by choosing to use 
non-professional ambassadors for its campaigns. For 
example, flower grower Masami Charlotte Lavault is 
the face of Flower By Kenzo and is helping to shake 
up the codes of luxury. A bias that translates into 
concrete actions. Each new product from the House 
is developed by integrating eco-design principles and 
setting ambitious objectives such as a 30% reduction 
of fossil origin plastics and the integration of recy-
cled materials in 100% of glass bottles by 2026. In 
October 2023, KENZO Parfums has already reduced 
the virgin fossil plastic material by an average of 22% 
compared to January 2021. This is how Kenzo Me-
mori collection has been designed, its ultra-light cap 
uses a single recyclable material. As for FLOWER 
IKEBANA bottle, KENZO Parfums went much 
further by imagining an all-glass bottle (bottle & cap).

Parfaite alchimie
Le Maître Parfumeur, Alberto Morillas conçoit de nouvelles 
senteurs pour KENZO Parfums depuis deux décennies. Pour lui, 
« le futur du parfum, c’est une palette olfactive qui combine des 
ingrédients naturels sourcés dans le respect des hommes et de la 
nature et des synthétiques issus de la chimie verte ». L’innovation 
KENZO Parfums est ainsi fortement emprise d’une responsa-
bilité environnementale et sociétale. La Maison parraine des 
bourses à destination de jeunes artisans, à l’instar du programme 
Bamboo U. Chaque nouvelle création atteint désormais un taux 
d’ingrédients d’origine naturelle supérieur à 90 % et tous les 
parfums sont fabriqués en France, à Vervins, un site dont la 
consommation d’énergie est désormais 100 % renouvelable.

Perfect alchemy
Master Perfumer Alberto Morillas 
has been designing new scents for 
Kenzo Parfums for two decades. 
For him, “the future of perfume is 
an olfactory palette that combines 
natural ingredients sourced with 
respect for people and nature 
and synthetic ingredients from 
green chemistry”. Kenzo Parfums 
innovation is therefore strongly 
influenced by environmental 
and societal responsibility. The 
House sponsors scholarships for 
young artisans, like the Bamboo 
U program. Each new creation 
now achieves a rate of ingredients 
of natural origin greater than 
90% and all perfumes are made 
in Vervins, France, a site whose 
energy consumption is now 100% 
renewable.

kenzoparfums.com/

Au fil de ses créations, KENZO 
Parfums s’engage en faveur 

d’un monde plus beau. Chaque 
parfum, chaque soin est le résultat 

d’un équilibre, d’une alchimie 
entre une nature respectée 

et un luxe authentique. 

Through its creations, Kenzo Parfums is committed 
to a more beautiful world. Each perfume, each treatment 

is the result of a balance, an alchemy between 
respected nature and authentic luxury.

Dans le cadre de sa stratégie RSE, la marque KENZO Parfums 
accorde une grande importance à la R&D agronomique 

et à l’accompagnement sur-mesure des agriculteurs français 
dans l’évolution de leurs pratiques. Une priorité portée 
sur la transition agroécologique de la filière betterave, 

ce discret légume qui tient une place prépondérante dans 
la composition et la fabrication de l’alcool des parfums.

Acteur majeur de la parfumerie, le groupe LVMH, 
avec le soutien des Maisons KENZO Parfums, Parfums 

Christian Dior et Givenchy Parfums, tisse ici un lien fort 
avec la coopérative agricole française Cristal Union. 

Une association clé pour construire de nouveaux modèles 
de production vertueux dans cette filière où les grands 
acteurs doivent adopter des réflexes plus respectueux 

pour la planète et montrer la voie.

As part of its CSR strategy, KENZO 
Parfums brand is strongly committed 

to agronomic R&D and personal support 
for French farmers in the evolution of 
their practices. A priority focused on 

the agroecological transition of the 
beet sector, this simple vegetable holds 

a preponderant place in the composition 
and manufacture of perfume alcohol.

LVMH group, major player in 
perfumery, with the support of Kenzo 
Parfums, Parfums Christian Dior and 

Givenchy Parfums, is building a strong 
link with the French agricultural 

cooperative Cristal Union.

A key association for building new 
virtuous production models in this 

sector where major players must adopt 
reflexes that are more respectful 

of the planet and show the way.
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La collection « Les Merveilles » s’enrichit d’un sixième opus baptisé  CUIR GRENAT. 
À l’instar des cinq autres jus de la collection, Cuir Grenat est une INVITATION AU VOYAGE. 
Un parfum d’exception parfaitement maîtrisé, reflet du savoir-faire de cette très grande Maison.

“Les Merveilles” collection is enriched with a sixth fragrance called Cuir Grenat.
Like the five other juices in the collection, Cuir Grenat is an invitation to traveling.

An exceptional perfume perfectly mastered, reflecting the know-how of a very famous House.

Un clair-obscur parfumé.
Fidèle à  Jean Laporte, créateur de l’Artisan 
Parfumeur pour qui « en somme, la parfumerie 
tient à la fois du domaine de la création, de la 
technique, mais aussi de l’art », il s’emploie à 
assembler les senteurs. À la manière d’un artisan, 
il travaille entre ombre et clarté un duo de cuir et 
de framboise. Deux ingrédients qui s’opposent 
et se répondent : la framboise avec son côté gra-
nuleux vient relever le cuir velouté.  La framboise 
et le cuir n’étant pas des ingrédients dont on 
peut extraire les huiles essentielles, Christophe 
Raynaud utilise des matières premières de grande 
qualité pour en recréer leur odeur comme une re-
transcription de son souvenir olfactif de l’atelier 
au Maroc. À ce duo audacieux, il appose le sceau 
olfactif de la Maison : une senteur Mûre et Musc.

Un parfum unique, 
reconnaissable entre tous. 
Le résultat est saisissant, la framboise et le cuir 
se voient autant qu’ils se ressentent. À la fois 
arômes et senteurs, il y a comme une sensation 
de toucher dans ce parfum. Cuir Grenat est une 
senteur rare qui nous transporte au cœur de 
l’Orient, en hommage à cette vaste région qui 
s’étend des portes du Moyen-Orient aux confins 
de la Chine. Chaque jus de la collection Les 
Merveilles est l’occasion de célébrer l’opulence, 
la langueur et la luxuriance des paysages de 
l’Orient. On y retrouve des accords vibrants, 
ourlés de matières suaves dans une douceur 
orientale. Dans la lignée des cinq autres opus de 
la collection : Bois de Sable, Contes du Levant, 
Fables d’Orient, Légendes du Cèdre et Ode à 
l’Oudh, Cuir Grenat s’impose avec force.

LES MERVEILLES
PAR L’ARTISAN PARFUMEUR

The Wonders by L’Artisan Perfumer

’ HISTOIRE DÉBUTE AU MAROC…

A scented Chiaroscuro.
Faithful to Jean Laporte, creator of L’Artisan 
Perfumer for whom “in short, perfumery is 
both a domain of creation, technique, but 
also art”, he works to assemble scents. Like 
an artisan, he worked between shadow and 
light on a duo of leather and raspberry. Two 
ingredients that oppose and respond to each 
other : raspberry with its grainy side enhances 
the velvety leather. Raspberry and leather are 
not ingredients from which essential oils can 
be extracted, Christophe Raynaud used high 
quality raw materials to recreate their smell as 
a transcription of his olfactory memory of the 
workshop in Morocco. To this audacious duo, 
he put the olfactory seal of the house : 
a Blackberry and Musk scent.

A recognizable among 
all and unique fragrance. 
The result is striking, the raspberry and 
leather are smelt as much as they are felt. Both 
aromas and scents, there is a feeling of touch 
in this perfume. Cuir Grenat is a rare scent 
that transports us to the heart of the East, in 
homage to this vast region which extends from 
the gates of the Middle East to the borders 
of China. Each juice from Les Merveilles 
collection is an opportunity to celebrate 
the opulence, languor and luxuriance of the 
Eastern landscapes. There we find vibrant 
accords, hemmed with suave materials in an 
oriental sweetness. In accord with the five 
other fragrances in the collection : Bois de 
Sable, Contes du Levant, Fables d’Orient, 
Légendes du Cèdre and Ode à l’Oud ; Cuir 
Grenat is strongly felt.

À l’occasion d’un voyage, le 
parfumeur Christophe Raynaud 
visite l’atelier d’un maroquinier. Il 
observe avec fascination le travail 
minutieux de l’artisan sur le cuir 
rouge vif. Dans cet espace, l’odeur 
de cuir se mêle à l’obscurité de la 
pièce. Un contraste saisissant avec 
la lumière éclatante du dehors. Une 
image qui rappelle au parfumeur la 
toile d’un peintre orientaliste. En-
vouté par ce moment, Christophe 
Raynaud s’en saisit et décide de le 
travailler en parfum.

HE STORY BEGINS IN MOROCCO…T
During a trip, perfumer Christophe 
Raynaud visited a leatherworker’s 
workshop. He observed with fasci-
nation the meticulous work of the 
craftsman on the bright red leather. 
In this place, the smell of leather 
mixes with the darkness of the room. 
A striking contrast with the bright 
light outside. An image that re-
minded the perfumer of the canvas of 
an orientalist painter. Captivated by 
this moment, Christophe Raynaud 
seized it and decided to transform it 
into perfume.

www.artisanparfumeur.fr/
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CHARLOTTE TILBURY X ELTON JOHN
CHARLOTTE TILBURY X ELTON JOHNCÉLÉBRER 

LES PAILLETTES CELEBRATE 
GLITTER

U A
Beauty Magic
Inspirée par la carrière d’Elton John, la 
campagne, baptisée Beauty Magic, canalise 
l’énergie scintillante des fêtes de fin d’année, 
promettant de répandre la magie avec l’hymne 
« Step Into Christmas ». Charlotte Tilbury et 
Elton John ouvrent les portes du Club Magic 
et invitent leur public à se joindre à la fête 
avec les muses de Charlotte. De nombreuses 
égéries et superstars de la beauté se sont en-
gagées dans cette campagne, parmi lesquelles 
Kate Moss, Jourdan Dunn, Michaela Jaé 
Rodriguez, Rina Sawayama, Sofia Tilbury et 
Bella Tilbury. Toutes dansent jusqu’au bout 
de la nuit sur l’hymne emblématique d’Elton 
John, « Step Into Christmas ».

Étincelant make-up
De ce partenariat puissant est née une 
nouvelle gamme de produits de beauté. 
La collection Pillow Talk s’enrichit et de 
nouvelles éditions limitées apparaissent, à 
l’instar de « Rocket Lips », avec les teintes 
« Rocket Girl » et « Ready for Lust ». 

Charlotte Tilbury dévoile également une 
nouvelle palette, baptisée « Beautyverse ». 
Une petite innovation make-up qui permet 
de créer des looks illimités, offrant des finis 
différents pour des jeux de lumière qui se 
superposent.

Beauty Magic
Inspired by Elton John’s career, the campaign 
called Beauty Magic, uses the glittering 
energy of the Christmas season, promising to 
spread the magic with the anthem “Step Into 
Christmas”. Charlotte Tilbury and Elton John 
open the doors of Club Magic and invite their 
audience to join the party with Charlotte’s 
muses. Many beauty muses and superstars 
have signed on to this campaign, including 
Kate Moss, Jourdan Dunn, Michaela Jaé 
Rodriguez, Rina Sawayama, Sofia Tilbury and 
Bella Tilbury. Everyone dances the night away 
to Elton John’s iconic anthem, “Step Into 
Christmas”.

Glittering make-up
From this powerful partnership was born a 
new range of beauty products. The Pillow 
Talk collection is enriched and new limited 
editions appear, like “Rocket Lips”, with the 
shades “Rocket Girl” and “Ready for Lust”.
Charlotte Tilbury also launches a new palette, 

called “Beautyverse”. A small make-up 
innovation that allows you to create unlimited 
looks, offering different finishes for overlaye-
ring effects of light.

charlottetilbury.com

Un désir commun de « changer le monde ». 
Charlotte Tilbury et Elton John s’engagent 
en faveur de la lutte contre le VIH et le SIDA. 
Dès l’été 2023, la Maison Charlotte Tilbury 
Beauty devenait le partenaire de beauté 
fondateur officiel du Rocket Fund, un fonds 
soutenu par la Elton John Aids Foundation 
et dont l’ambition est de mettre fin au 
VIH/SIDA à l’échelle mondiale.

A common desire to “change the world”. 
Charlotte Tilbury and Elton John are 
committed to the fight against HIV and AIDS. 
In summer 2023, Maison Charlotte Tilbury 
Beauty became the official founding beauty 
partner of the Rocket Fund, a fund supported 
by the Elton John Aids Foundation and 
whose ambition is to end HIV/AIDS on 
a global scale.

Quand la célèbre beauty entrepreneuse 
britannique Charlotte Tilbury 

se place aux côtés du légendaire 
chanteur-compositeur Elton John, 

cela donne une CAMPAGNE 
VIBRANTE ET FESTIVE. 

UN MESSAGE DE JOIE D’AMOUR 
ET D’ACCEPTATION DE TOUS 

porté par deux artistes de renom.

When famous British beauty 
entrepreneur Charlotte Tilbury works 
with the legendary singer-songwriter 
Elton John, the result is a VIBRANT 

AND FESTIVE CAMPAIGN. 
A MESSAGE OF JOY, 

LOVE AND ACCEPTANCE OF ALL 
carried by two renowned artists.

La collaboration entre Charlotte Tilbury et Elton John pour cette campagne de fin d’année 
est le mariage de la beauté, de la musique et de la philanthropie. Elle incarne l’esprit des fêtes 
avec une mission puissante de mettre fin au VIH/SIDA partout dans le monde.

The collaboration between Charlotte Tilbury and Elton John for this end-of-year 
campaign is the combination of beauty, music and philanthropy. It represents 

the holiday spirit with a powerful mission to end HIV/AIDS everywhere.
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Âmes intrépides en quête de PARFUMS ENVOÛTANTS : 
le parfum Carmina est fait pour vous. 

La très britannique Maison de Parfums Creed dévoile 
sa nouvelle fragrance AUSSI AUDACIEUSE QUE SULFUREUSE.

Intrepid souls in search of CAPTIVATING SCENTS : 
Carmina perfume is made for you.

The very British Creed Perfume House launches
 its new fragrance AS BOLD AS IT IS SULPHUREOUS.

Héroïne ultime
Les crayonnés d’Henry étaient ornés de robes somptueuses en tissus 
luxueux. C’est dans cet esprit qu’a été imaginé Carmina. Le parfum 
capture l’esprit de ces femmes audacieuses et passionnées qui se dessi-
naient sur le papier, incarnant l’héroïne ultime prête à relever tous les 
défis. La fragrance dévoile une sensibilité à fleur de peau. Le parfum est 
puissant et s’ouvre sur des notes de cerise noire et de poivre rose, qui 
évoluent délicatement vers des senteurs intemporelles de violette et de 
rose, rappelant le rouge à lèvres.

Essences rares et prestigieuses
Côté chaleur, c’est le safran qui apporte un éclat profond, surplombant 
de délicats muscs et ambres. En fond, le bois de cachemire apporte des 
notes boisées luxueuses qui font de Carmina un parfum captivant. Le 
nouvel Opus de Creed s’inscrit dans la tradition de la Maison qui, depuis 
plus de 260 ans, s’emploie à célébrer la beauté de la nature. Les matières 
premières sélectionnées pour leur très haute qualité sont récoltées aux 
quatre coins du monde, mélangées puis maturées, la plupart du temps à la 
main, dans une petite usine artisanale près de Fontainebleau, en France. 
Avec Carmina, Creed signe une fragrance captivante qui rend hommage à 
l’audace et à la passion des femmes intrépides.

AUDACIEUSE CARMINA
PAR LA MAISON CREED

HISTOIRE DE CARMINA COMMENCE PAR 
L’EXPLORATION DE CARNETS DE CROQUIS… 

Ceux du fondateur, James Henry Creed qui crée la Maison 
en 1760. C’est à cette époque que le tailleur britannique se 
démarque en livrant au Roi George III une paire de gants en 
cuir parfumé. Aujourd’hui encore, les carnets d’Henry Creed 
demeurent une source d’inspiration inégalable pour cette 
grande Maison. Ils se transmettent de génération 
en génération et ornent les salons privés de la 
boutique parisienne située Avenue Pierre 1er 
de Serbie.L’

Audacieuse Carmina by The House of Creed

ARMINA’S STORY BEGINS WITH THE 
EXPLORATION OF SKETCHBOOKS…

Those of the founder, James Henry 
Creed, who created the House in 
1760. It was at this time that the British 
tailor stood out by delivering a pair 
of perfumed leather gloves to King 
George III. Even today, Henry Creed’s 
notebooks remain an unparalleled 
source of inspiration for this great 
House. They are passed down from 
generation to generation and adorn the 
private rooms of the Parisian boutique 
located on Avenue Pierre 1er de Serbie.

C
Ultimate Heroine
Henry’s sketches represented sumptuous dresses in luxurious fabrics. Carmina was 
designed in this spirit. The fragrance captures the spirit of these bold and passionate 
women who took shape on paper, embodying the ultimate heroine ready to take on any 
challenge. The fragrance reveals skin-deep sensitivity. The fragrance is powerful and 
opens with notes of black cherry and pink pepper, which delicately evolve into timeless 
scents of violet and rose, reminiscent of lipstick.

Rare and prestigious essences
Saffron brings a deep radiance on the heat side, over delicate musks and ambers. 
Cashmere wood brings luxurious woody bottom notes that make Carmina a captivating 
fragrance. Creed’s new fragrance is part of the tradition of the House which, for more 
than 260 years, has worked to celebrate the beauty of nature. The raw materials selected 
for their very high quality are harvested from all over the world, mixed then matured, 
most of the time by hand, in a small artisanal factory near Fontainebleau, in France. 
With Carmina, Creed creates a captivating fragrance that pays homage to the audacity 
and passion of intrepid women.

Creed - 74 Rue des Saints-Pères , 75007 Paris
Creed - 38 Avenue Pierre 1er de Serbie,75008 Paris

www.creedfragrance.fr
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Un cadeau Yves Rocher c’est toujours une 
bonne idée. Fidèle à sa terre de naissance, 
Yves Rocher s’est inspiré de la NATURE 

CAPTIVANTE DE LA BRETAGNE 
pour livrer une gamme de soins ULTRA 
RÉCONFORTANTS. Les trois éditions 

limitées imaginées par Yves Rocher pour les 
fêtes sont autant d’invitations à marquer 

une pause et à se laisser emporter 
par la PUISSANTE FORCE 

DES SOUVENIRS.

An Yves Rocher gift is always a good idea. 
Faithful to its birth land, Yves Rocher 
was inspired by the CAPTIVATING 
NATURE OF BRITTANY to create

 a range of ULTRA COMFORTING 
treatments. The three limited editions 

designed by Yves Rocher for the holidays 
are invitations to take a break 

and let yourself be carried away 
by the POWERFUL FORCE

 OF MEMORIES.

Expériences sensorielles gourmandes
Des forêts, des champs et la terre bretonne à hauteur de vue sur  
laquelle se pose un givre scintillant : le cadre est posé. La collection 
« Litchi Givré » mêle la douceur du fruit emblématique de Noël à la 
fraîcheur de l’hiver, tandis que l’édition limitée « Infusion d’Épices » 
évoque l’arôme réconfortant des épices de Noël. Ces deux opus se 
déclinent en bain douche, gommage, crème main et corps, pour une 
expérience sensorielle unique.

La collection « Karité & Douceur d’Amandes » s’adresse aux peaux 
sèches au travers d’une gamme ultra nourrissante avec des produits à 
base de beurre de karité qui apportent à la peau la douceur et le confort 
dont elle a besoin pour affronter le froid. Le parfum délicat d’amande 
ajoute une touche de gourmandise à cette expérience.

D’or et d’épices
Coté Make-up, Yves Rocher a imaginé des palettes d’or et d’épices, inspirées par 
les couleurs de la nature bretonne. Chaque palette a été pensé pour toutes les 
occasions permettant de créer des looks allant du naturel à l’intense.

Sweet sensory experiences
Brittany forests, fields and land with sparkling frost : the frame  
is set. The “Litchi Givré” collection combines the sweetness of 
the emblematic Christmas fruit with the freshness of winter, while  
the limited edition “Infusion d’Épices” evokes the comforting  
aroma of Christmas spices. These two creations are available  
in shower bath, scrub, hand and body cream, for a unique sensory 
experience.

The “Shea & Almond Softness” collection is for dry skin with an 
ultra nourishing range and products based on shea butter which  
provide the skin with the softness and comfort it needs to face  
the cold. The delicate almond scent adds a touch of sweetness to this 

experience.

Gold and spices
For the Make-up, Yves Rocher has imagined gold and spices palettes, inspired 
by the colors of Brittany nature. Each palette has been designed for all occasions, 
allowing you to create looks ranging from natural to intense.

HOLIDAYS 
COLLECTION

HOLIDAYS 
COLLECTION

www.yves-rocher.fr/

Avec sa collection de Noël, Yves Rocher nous transporte 
au cœur de la Bretagne, pour une expérience sensorielle 

gourmande et une beauté inspirée par la nature.

With its Christmas collection, Yves Rocher transports 
us to the heart of Brittany, for a sweet sensory 

experience and beauty inspired by nature.
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H Hautement recommandée, immensément 
appréciée, on ne présente plus la marque 
ghd. Depuis sa création dans les années 
2000, la marque de produits de coiffage 
et styling n’en finit plus d’être innovante 
et performante. Sèche-cheveux, lisseurs,
boucleurs… ghd propose de multiples outils 
professionnels possédant une technologie 
de pointe, tout en respectant le cheveu et 
la fibre capillaire. Des objets hautement 
désirables, tant par leur efficacité que par 
leur design, car ghd réussit encore, années 

après années, à sortir des éditions limitées toutes plus belles les unes que les 
autres ! Baptisée Dreamland, cette somptueuse collection de fin d’année nous 
plonge dans un univers féérique dans lequel les coiffures sont infinies ! Parée 
d’une fascinante teinte vert jade et touches de rose gold, présentée dans de 
sublimes écrins vieux rose au toucher velours, cette nouvelle gamme est tout 
simplement irrésistible. Présentée en édition limitée, ce sont 5 appareils ghd 
iconiques permettant un coiffage facile, rapide mais terriblement glamour…
Le cadeau dont tout le monde rêve !

ighly recommended, immensely appreciated, 
the ghd brand needs no introduction. 
Since its creation in the 2000s, the brand 
of hairdressing and styling products has 
continued to be innovative and efficient. 
Hair dryers, straighteners, curlers... ghd 
offers multiple professional tools with cutting-
edge technology, while respecting hair and 
the hair fiber. Highly desirable objects, 
both for their effectiveness and their design, 
because ghd still manages, to release limited 
editions, year after year, each more beautiful 

than the last one ! This sumptuous end-of-year collection called Dreamland 
immerses us in a magical universe in which the hairstyles are endless ! 

Adorned in a fascinating jade green shade and touches of golden pink, presented 
in sublime old pink boxes with a velvet touch, this new line is simply irresistible. 
5 iconic ghd devices presented in limited edition allow easy, quick, but terribly 
glamorous styling... The gift everyone has dreamt of !

ghdhair.com

Cadeau idéal des matins pressés, cette brosse 
professionnelle offre un coiffage lisse naturel, 

rapidement et facilement, grâce à sa technologie 
céramique et ionique. Edition Limitée, Brosse 

Chauffante ghd Glide, Collection ghd Dreamland, 
189 €

Lissage sublime, boucles glamour, 
ondulations wavy : rien ne lui fait peur !

Edition Limitée, Styler ghd Gold, 
Collection ghd Dreamland, 

239 €

Le duo le plus performant pour celles qui sont à la recherche de la perfection : 
le styler intelligent ghd Platinum+ accompagné du sèche-cheveux d’excellence ghd Helios.

Edition Limitée, Coffret Deluxe Styler & Sèche-cheveux, Collection ghd Dreamland, 508 €
Peut être vendus séparément : 309 € et 219 €
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Made in France
Dans l’univers de la laine, 
LAFRANÇAISE se distingue 
avec une collection entière-
ment fabriquée en France. 
Pour ce faire, elle localise sa 
production dans son atelier 
de Ville-Bocage en Normandie 
et chérit les métiers tradition-
nels de la maille. La nouvelle 
collection de la Maison marie 
élégance nonchalante et joie, 
avec des pièces intemporelles 
et audacieuses. A shopper 
absolument !

LAFRANÇAISE
Mailles in France 
E-shop 
www.lafrancaise-mailles.fr

LAMODENEWS

Romi Loch Davis, c’est l’histoire d’une PASSIONNÉE 
de passementerie. Petite, déjà, elle passait son temps à retirer 

la passementerie des rideaux pour en faire des ceintures et teignait 
ses propres étoffes. De cette passion est née une ligne de sacs à mains 

et de sacs de voyages aussi SINGULIÈRE que SOMPTUEUSE.

Romi Loch Davis is the story of a PASSION for braid. 
As a child, she spent her time removing trimmings from curtains 

to make belts and dyed her own fabrics. From this passion 
was born a line of handbags and travel bags as 

UNIQUE as they are SUMPTUOUS.

Passementeresque par 
ROMI LOCH DAVIS

boutique@romilochdavis.com 
romilochdavis.com/

Native du Cap, en Afrique du Sud, Romi rejoint 
Paris pour assouvir sa passion pour la mode. Très 

vite, elle s’oriente dans la confection de sacs à main 
et de sacs de voyage. Sa patte, elle l’appose dans 

chacune de ses créations au travers de la passemen-
terie. Chaque sac est pensé comme un tissu soyeux 

sur lequel s’affichent de délicats décors. Les sacs 
Romi Loch Davis sont réalisés dans un atelier fami-
lial en France, où des couturières, connues comme 

les « piqueuses », tissent une matière rare appelée 
« soutache », des premiers fils à l’étoffe même.

Hiver doré
En décembre, le doré est à son apogée, et la 

collection Romi Loch Davis s’inspire des palettes 
infinies de la France et de la somptuosité des tons 

de Venise, ville où elle réside désormais. Cette 
collection se décline dans un nuancier de plus de 

cent coloris, allant du noir au vert bouteille, à la 
pistache en passant par tous les tons de rouge. Des 

couleurs qui évoquent des ambiances de forêt en-
chantée, de Noël pailleté ou de chalet alpin et une 
grande gamme de beiges et de marrons . Pour des 

mariages il existe toute une gamme de tons pastels. 
Chaque sac est personnalisable à l’envie, via le site. 

Couleur, broderies, pompons décoratifs, tous les 
détails peuvent être modifiés selon vos souhaits. 

Constamment à l’écoute, Romi 
est disponible pour conseiller en privé

ses clientes dans leurs choix.

Bien plus qu’une simple collection de 
sacs à main, chaque création Romi Loch 

Davis est une invitation à plonger dans un 
monde où l’artisanat d’exception 

se marie à l’élégance intemporelle.

Born in Cape Town, South Africa, Romi moved 
to Paris to satisfy her passion for fashion. Very 
quickly, she started making handbags and travel 
bags. She puts her personal stamp on each of her 
braid creations. Each Handbag is a sumptuous 
textile creation onto which decorations can be 
added. Romi Loch Davis’s bags are made in a 
family studio in France, where seamstresses, 
known as “piqueuses”, weave a rare material 
called “soutache”, from the first threads to the 
fabric itself.

Golden winter
In december, gold is at its peak, and Romi Loch 
Davis’ collection is inspired by the endless 
palettes of France and the sumptuous shades of 
Venice where she now lives. This collection is 
available in a range of over a hundred colours, 
from black, bottle green to pistachio and evert 
tone of red. Colours that evoke the atmosphere 
of an enchanted forest, of glittering Christmases 
or a chalet in the Alps as well as a vast selection 
of beiges, metallic colours and browns. For 
weddings a range of pastel tones are perfect.

Each bag can be customized as you wish, on the 
site. Shape, color, embroidery, decorative pom-
poms, all the details can be modified according to 
your wishes.

Constantly attentive, Romi is available to 
privately advise her clients on their choices.

Much more than a simple collection 
of handbags, each Romi Loch Davis 
creation is an invitation to explore a 
world where exceptional craftsmanship 
is combined with timeless elegance.

Lingerie 
sans compromis
Folie des grandeurs et élégance à la française, 
telle est la marque de fabrique de la Maison de 
lingerie Bott qui est le fruit de l’alliance entre une 
styliste américaine et une entrepreneuse française. 
Cet hiver, Bott mise sur le confort et l’audace. 
Coup de cœur pour l’ensemble First, le triangle sans 
armatures et sans agrafes pour plus de confort et 
la culotte échancrée dont la taille haute allonge les 
jambes et flatte la silhouette !

www.bott-lingerie.com/

Rive droite gauche
Quand la rive droite s’installe rive gauche, 
cela donne une nouvelle boutique de 
la Maison Caulaincourt, dans le centre 
commercial Beaugrenelle, en plein cœur 
du 15ème arrondissement. L’occasion 
de découvrir ou redécouvrir la maison 
indépendante de chausseurs parisiens 
qui manie avec talent audace et élégance. 

Maison Caulaincourt Centre Commercial 
haut de gamme Beaugrenelle, 
15 rue Linois 75015 Paris
Ouvert 7 jours sur 7 de 10h à 20h 
caulaincourt.paris/

Précieux bijoux
Rendre les bijoux iconiques accessibles. Telle l’ambition de 
WEPRECIOUS. Fondée par Gaël de Dorlodot, la plateforme 
sélectionne, authentifie, nettoie et rénove des bijoux iconiques 
de seconde main pour les revendre à des prix raisonnables, tout 
en garantissant leur authenticité par une experte indépendante. 
Une petite révolution pour les adeptes du luxe en quête de 
consommation responsable. 

www.weprecious.com

Seecly
Le réflexe seconde main, 
c’est aussi possible pour 
les lunettes ! Seecly est 
une plateforme qui permet 
de vendre et d’acheter 
des lunettes de seconde 
main entre particuliers. 
Les montures font l’objet 
d’une remise à neuf avant 
la vente, tandis que des 
verres optiques peuvent 
être réalisés à la demande 
dans les ateliers de Seecly. 
Il suffit de configurer ses 
verres correcteurs en télé-
chargeant son ordonnance 
sur la plateforme. Résultat : 
des lunettes seconde vie 
avec des prix pouvant aller 
jusqu’à moins 70 %.

seecly.com/fr/
Soco célèbre 
l’artisanat
Soco, c’est l’histoire d’une
 maison de maroquinerie 
résolument tournée vers 
l’artisanat. Les sacs de la 
nouvelle collection prennent 
des allures de rendez-vous 
avec des noms tels que le 
08h30, le 18h00 et le 00h10. 
Mention spéciale au sac 
banane 00h10 en cuir brodé 
dont les dessins des broderies 
intérieures ont été imaginés 
par les grands-mères du 
centre créatif lisboète 
«A Avo Veio de Trabalhar».

soco.fr/
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www.lafrancaise-mailles.fr
LES MAILLES COOL ET CHIC DE FABRICATION 100% FRANÇAISE

LAMODENEWS
Brigitte Bardot
Vous êtes plutôt romantique, 
rétro ou glamour ? La collection 
de lingerie Brigitte Bardot s’inspire 
de celle qui «a mis Saint-Tropez à 
ses pieds» et livre une ligne florale 
et raffinée. Des dessous chics et 
responsables avec une conception 
labellisée Okeo-Tex. 

brigitte-bardot-lingerie.com/

Keep cool
Cotélac célèbre la beauté à travers des 

propositions de vêtements sélectionnés 
pour flatter chaque silhouette, chaque 
femme. Coupes flatteuses et matières 

de qualité, accessoires parfaits, à 
travers un vestiaire composé d’ico-

niques et de pièces intemporels, 
entre look chic et décontracté, il 

devient facile de mixer et trouver 
un style ad-hoc pour toutes les 

occasions. La marque relève ainsi 
le défi de rendre belles toutes les 
femmes, quelles que soient leurs 

formes, leur âge, leurs envies…

cotelac.fr/

L’expérience de la seconde main vous tente, mais vous semble 
trop complexe ? Un manque à gagner important, lorsque l’on sait 
que 70 % de notre garde-robe n’est quasiment jamais portée. 
La bonne idée de Jaiio : s’occuper de tout. Fini la logistique 
chronophage et la prise de tête pour tout prendre en photo et 
trouver le prix juste. Grâce à sa connaissance approfondie du 
marché de la seconde main et à des outils d’évaluation avancés, 
la fine équipe de Jaiio vous encadre de la collecte à votre domi-
cile, jusqu’à la revente en passant par l’estimation. Cette jeune 
entreprise a imaginé une solution parfaite pour rendre l’expé-
rience plus simple, sans tracas et s’assure que vous obteniez le 
meilleur retour sur vos vêtements et accessoires.
Le partenaire idéal pour celles et ceux qui veulent se lancer 
dans le rangement intelligent de leurs placards et garde-robes !

Jaiio.fr

La Collab Rock-Bohème de l’Hiver !
Dans un mélange inédit de la fibre rock d’IKKS et du chic bohème 
d’INUIKII, une collaboration hivernale voit le jour, offrant une co-créa-
tion qui marie style et confort. Ce qui rapproche les deux Maisons ? 

Elles partagent la même vision de 
la mode : créer des produits de 
grande qualité, audacieux et design, 
permettant à chacun de laisser 
libre cours à sa personnalité. Cette 
convergence d’esprits les a ame-
nées à collaborer ensemble et c’est 
ainsi qu’IKKS revisite l’intemporel 
modèle Curly Rock en noir et en 
camel, en y apportant une touche 
urbaine et rock qui caractérise tant 
la marque. Clous, chevrons ou 
étoiles ont été ajoutés au modèle, 
tout en préservant son confort. 
Incontournable chez INUIKII, cette 
bottine fourrée est confectionnée à 
la main en Europe, dans le respect 
d’un savoir-faire artisanal. Elle est 
fabriquée à partir de cuir velours 
water-repellent et est dotée d’une 
semelle antidérapante 100% caout-
chouc. Une qualité exceptionnelle, 
des détails soignés qui, quel que 
soit le look, confèrent aux femmes 
qui les portent un style et une allure 
décontractée.

IKKS X INUIKII, Curly Rock, 365 €, 
A découvrir dans une sélection de 
boutiques et sur ikks.com

Rayonnants bijoux
Faire de l’été l’unique saison de l’année. Tel 

est le crédo de la marque de bijoux Palas 
dont les créations colorées sont pensées 
pour être portées en toute occasion. Des 

pièces en acier inoxydable et hypoallergé-
niques à accumuler sans modération tout 

au long de l’année.  On adore !

PALAS
fancypalas.com/

In the mood : flower
C’est le gardénia, fleur à la puissance 
olfactive inoubliable, mais aussi à la beauté 
visuelle fascinante, que SILA PARIS a placé 
dans son nouveau bracelet interchan-
geable. Disponible dans plusieurs coloris 
(acier & émail noir, gold & émail crème, 
gold & émail noir) il se personnalise en un 
claquement de pétale. On l’aime autant 
avec l’un des cordons (24 teintes) ou avec 
sa chaîne-bijou assortie. Tout n’est qu’une 
question de style et de goût ! 

Sila-paris.com A partir de 70 euros

Vide dressing premium

L
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CADEAUX D’EXCEPTION

L’art d’offrir
10 000 gifts from the most important national and international museums

10 000 cadeaux des 
 plus grands musées 

 nationaux et  
internationaux

boutiquesdemusees.fr
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Coco Crush
Motif emblématique de la Maison 

Chanel, le motif matelassé se 
décline dans la collection 

Coco Crush avec une manchette 
en or jaune 18 carats. 

Chanel. 27 300 €  

L’Échiquier Duel des Thés. Limité à 8 exemplaires, 
« L’Échiquier Duel des Thés » requiert plus de 550 heures de travail, 

avec un plateau en bois précieux incrusté de plaques d’argent massif 
rhodié et entouré d’une ceinture d’argent massif. Composé de 6 pièces et

 16 pions en argent massif réalisés à la main, cet échiquier, fabriqué en 
France, représente l’expertise de la Maison Christofle dans une fusion parfaite 
entre jeu et décoration. L’Échiquier Duel des Thés, Christofle. Prix sur demande.

30 Ans Midnight Malt
Fondée en 1823, la 

Distillerie Mortlach, n’a de 
cesse de se distinguer. Elle 

dévoile 30 Ans Midnight Malt, 
une interprétation audacieuse 

vieillie avec soin, combinant 
les influences élégantes du vin de 

Bordeaux, la finesse du Calvados 
et l’exotisme enivrant du rhum guaté-

maltèque. Edition très limitée 
(350 bouteilles par an). Mortlach 

30 Ans Midnight Malt, 6300 €

Lignes parfaites
La Maison St Dupont met en lumière 
une pièce exceptionnelle de sa collec-
tion de briquets Haute Création. Le 
modèle «Ligne 2» revêt les fameuses 
proportions parfaites qui ont fait le 
succès cet objet iconique magnifiées 
par des matériaux d’une excellence 
sans pareille et un design intemporel. 
Il est disponible en deux couleurs or 
massif 18 carats et or blanc massif 
18 carats et se fabrique exclusivement 
à la commande. Briquet Ligne 2 Haute 
Création, 29 000 €

Une table qui ne manque pas de piquant ! 
Lalique inscrit une fois 

de plus son talent 
dans nos intérieurs. 

La marque signe une 
version basse de son embléma-

tique table Cactus. Une déclinaison aux 
courbes élégantes dessinées par les volutes 

de cristal ambré mises en scène par les bras 
naissant du Cactaceae. So chic !

Table basse cactus, Lalique, 30 000 €

Karawan
Reproduction d’un modèle du Victoria & 
Albert Museum de Londres, cette théière en 

argent 925, est un petit bijou orientaliste. 
Évocation de la poésie de la nature et de la magie 

du désert, elle nous transporte dans des terres 
ensoleillées, étranges et colorées. Karawan, théière en 
argent massif et quatre verres, Mariage Frères, 6950 €

Beelieve in Fantasy
L’iconique flacon Guerlain, dans sa version 

peinte à la main à l’or fin 24 carats, se réinvente 
en une magistrale pièce édition Métier 

d’Art ornée d’un scarabée éclatant, 
animal fétiche de l’artiste Begüm Khan.  

Le Flacon aux Abeilles par Begüm Khan 
Guerlain 18 000 €

Dior Sauvage Élixir
Dior s’allie au savoir-faire de la Maison Baccarat et livre 

une version Élixir de son parfum Sauvage. Une concentration 
hors norme contenue dans un flacon translucide en cristal, 

tandis que le nom Sauvage est dessiné au pinceau par les doreuses 
de Baccarat dans un métal plus prestigieux que l’or : 

le palladium. Sauvage Elixir Édition Baccarat
200 exemplaires numérotés. 500 ml, 7500 €

Disponible sur dior.com et boutiques Dior
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MODE

1) Manteau en laine et polyester, Madeleine, 219,99 € / Bonnet Charlie en laine recyclée, Missegle, 25 € / Sac cabas cuir souple grainé 
orange, Jules & Jenn, 240 €. 2)  Manteau en crêpe épais, Natan, 795 € / Chapeau de pluie Rainbow, La Cerise sur le Chapeau, 185 € 
/ Sac Noémie en cuir souple , Comptoir des Cotonniers, 225 €. 3) Manteau oversize prune, Liv Bergen, 449 € / Bonnet en maille soft 
touch, Isotoner, 14,99 € / Petit sac besace Niu Mimita en croûte de cuir et anse chaîne, Sessùn, 195 €. 4) Manteau en laine et coton, 
Barbour, 550 € / Bob réversible suédine et fausse fourrure, Isotoner, 17,99 € / Sac Opéra Canvas couleur cognac , Nat & Nin, 149 €.    

1) Manteau Spray rose en laine et polyester, Liv Bergen, 499 € / Béret Vera, Eli Peacock, 213 € / Sac Iconic XL en cuir, Octogony, 
595 € 2)  Manteau droit Fabulous peau lainée, Maison 123, 299 € / Cagoule Layla balaclava en tricot, Samsoe Samsoe, 100 € / Mini sac 
Baby Smile en cuir grain naturel, Marie Martens, 395 €. 3) Trenchcoat imperméable Madeleine, Flotte, 109 € /Bonnet classique 100% 
cachemire 4 fils, Eric Bompard, 90 € / Sac Darling XL en cuir, Octogony, 575 €. 4) Manteau Gildo en laine, Caroll, 290 € / Bonnet 
Raphaël en laine, Balzac Paris, 60 € / Sac Constance 18 Alligator Rouge de Cœur, Hermès sur saclab.com, 25 000 €.

Par Juliette Flageollet

4

1

2

1
2

433

LOOKS D’HIVER
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1) Buccellati bracelet Macri Classica grand modèle en or blanc guilloché et diamants de taille brillant, Collector Square, 7 150  €. 2) Gants en laine, 
Barbour, 45 €. 3) Poncho à capuche en cachemire Penuta, Notshy, 540 €. 4) Robe silver, KARMA KOMA en exclusivité au Dressing au Printemps, 
740 €. 5) Pyjama en coton, Petit Bateau, 65 €. 6) Pantalon en maille, La Fée Maraboutée, 119 €. 7) Robe crêpe jersey, Wolford, 400 €. 8) Veste 
Lyne en matières recyclées, Balzac Paris, 230 € . 9) Jupe en tricot taille basse, St.Agni, 245 €. 10) Cardigan Kodi en laine d’alpaga, Jeanne Vouland, 
330 €. 11) Sac City Metallic argenté, Manu Atelier à l’Espace The Box et sur printemps.com, 395  €. 12) Jupe en maille fils entrelacés, Molli, 
490 €. 13) Poncho Helise en laine et cachemire,  Caroll, 130 €. 14) Robe Kristina en maille, Bensimon, 220 €. 15) Montre à bracelets interchan-
geables modèle acier, Sila Paris, 160 €.

MODE
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GRIS ACCOMPLI 
Par Juliette Flageollet

15
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1) Robe de jour Pernile, Mango sur zalando.fr, 59,99 €. 2) Robe droite en stretch, Caroline Biss, 250 €. 3) Robe Joie en coton, Feel the Lotus, 255 €. 
4) Robe en maille, Sandro, 195€. 5) Robe Cut Out Fatal, Wolford, 200 €. 6) Robe moulante en maille de laine vierge côtelée, Paul&Joe, 385 €. 
7) Robe destructurée en stretch en velours de soie, Dimension Cachée, 795 €. 8) Robe en coton, Barbour, 205 €. 9) Robe en velours, Esprit, 119€. 
10) Robe en polyester, La Petite Etoile, 99 €. 

Ma petite robe noire
Par Juliette Flageollet

2
3

4

5

6

MODE

10

1

7

8

9

www.lapetiteetoile.com 
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Par Juliette Flageollet

1) Bottes western Santiago en cuir de veau noir, Parallele, 560 €. 2) Bottes de cowboy en daim brodée entièrement réalisée à la main, Shiloh Heritage 
en exclusivité au Bon Marché Rive Gauche, 1 190 €. 3) Bottines western Andrea 80 en cuir de veau, Free Lance, 890 €. 4) Bottes cowboy, bonprix, 
47,99 €. 5) Bottes en cuir, Bronx sur zalando.fr, 239,95 €. 6) Bottes Rancho Mirage, Free People, 322,95 €. 7) Bottes Niscome en cuir, Fericelli sur 
spartoo.com, 149,99 €. 8) Bottes western en cuir de vachette, La Fée Maraboutée, 199 €. 9) Bottes mi-hautes Jeff en cuir suédé taupe, Jeanne Vouland, 
430 €. 10) Bottes western Année 80 en cuir imprimé croco, Free Lance, 860 €. 11) Bottes santiags Sharon, Vanessa Wu, 95 €. 12) Bottines western en 
cuir irisé, Jules&Jenn, 130 €. 13) Bottines Calas en cuir de chèvre, Ba&sh, 395 €. 14) Bottes hautes Montage We The Free en cuir vieilli, Free People, 
348 €. 15) Boots en cuir et daim, JB Martin, 179 €.

MODE

www.ikita.frikitabijoux ikitaparis

CowGirl1
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13

1) Lunettes de vue, Ray Ban, 265 €. 2) Baskets Léo cuir blanc kaki, Jules&Jenn, 135 €. 3) Sac tartan en coton, Barbour, 115 €. 4) Bague 82s or gris palladié 
recyclé 18 carats, Copin, 1 800 €. 5) Porte-documents Mac Holder en veau grainé gold / doublure en cuir bleu / patte contrastée, Caulaincourt, 495 €. 
6) Mocassin semelle crantée en cuir ciré, Sebago, 199 €. 7) Serviette en cuir motif croco, S.T. Dupont, 2 950 €. 8) Maillot de rugby en coton, Eden Park, 
59 €. 9) Pull col roulé iconic, Hechter, 169 €. 10) Casquette Fitted Cap Loden Moss, Anthony Peto, 100 €. 11) Chemise en twill de soie imprimée motif floral, 
Paul&Joe, 450 €. 12) Pantalon en velours côtelé, Piombo, 69,95 €. 13) Doudoune longue Neelix, Nobis, 1199 €. 14) Parka doublée Pompidou kaki, Flag 
Flotte, 149 €. 15) Manteau kaki en laine, CP Compagny en exclusivité au Printemps, 1 259 €.

1 2

8
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MODE
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HOMMESLA MODE
DES
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9 u cœur de Paris, au 2, rue des Petits Pères (2e) et à quelques pas de 
la place des Victoires, se trouve la boutique Nobis. Un petit écrin 
de douceur au sein duquel officient les experts Nobis, disposés à 
accompagner chaque client dans sa quête du vêtement parfait.

Pour sa boutique parisienne, la maison canadienne spécialiste des vêtements 
outdoor a choisi de rendre un vibrant hommage à la Capitale. La boutique de 
100 mètres carrés est située au rez-de-chaussée d’un immeuble haussman-
nien. L’aménagement, imaginé par le cabinet d’architecture d’intérieur Boa 
Design, donne à l’espace une ambiance épurée et graphique, en harmonie 
avec les collections de la marque. Le bois, omniprésent dans l’aménagement, 
confère à l’ensemble une atmosphère de sérénité et de confort.

Personnalisation parisienne
C’est dans ce petit bijou d’architecture parisienne que se trouvent les pièces 
emblématiques de la marque ainsi que des créations exclusives conçues 
spécialement pour le marché français. Parmi les incontournables de Nobis, 
la parka Pierre qui incarne le raffinement à la française sans rogner sur le 
confort et la chaleur. On y retrouve également le modèle Yves muni d’un 
col montant et d’une capuche bordée d’un effet fourrure. La boutique a été 
pensée comme un lieu de conseils et d’échanges avec pour ambition de dis-
penser à chaque client un service premium et personnalisé. Vie quotidienne 
ou occasion spéciale, les experts de la marque sont à même de trouver le 
vêtement qui correspond le mieux à vos envies et à vos besoins.

Espace de vie
La boutique parisienne Nobis est un véritable espace de vie dédié à la mode. 
C’est un endroit où la mode prend vie et où les passionnés peuvent décou-
vrir des pièces uniques et discuter des dernières tendances. La boutique 
accueille régulièrement des rendez-vous événementiels, rassemblant les 
ambassadeurs de la marque et les amateurs de mode parisiens. En plein 
cœur de Paris, la boutique Nobis rend hommage à l’élégance à la française 
tout en offrant une expérience de shopping unique. 

obis shop is located in the heart of Paris, 2, rue des Petits Pères 
(2nd) and a few steps from Place des Victoires. A real haven of sof-
tness in which Nobis experts work, ready to advise each customer in 
their quest for the perfect garment.

For its Parisian store, the Canadian house specialized in outdoor clothing 
has chosen to pay a vibrant tribute to the Capital. The 100 square meter 
store is located on the ground floor of a Haussmann building. The layout, 
designed by the interior architecture firm Boa Design, gives the area a 
refined and graphic atmosphere, in harmony with the brand’s collections. 
Omnipresent Wood gives it an atmosphere of serenity and comfort.

Parisian personalization
In this gorgeous Parisian architecture store you can find the brand’s emble-
matic items as well as exclusive creations designed especially for the French 
market. Among the Nobis must-haves, Pierre parka embodies French refine-
ment without compromising on comfort and warmth. You can also find Yves 
model with a high collar and a hood, lined with a fur effect. The store was 
designed as a place for advising and chatting to provide each customer with 
a premium and personalized service. For daily life or special occasion, the 
brand’s experts can find the garment that best suits your desires and needs.

Living area
The Paris Nobis store has been designed as a living area dedicated to 
fashion. It’s a place where fashion comes to life and where enthusiasts can 
discover unique items and discuss the latest trends. The store regularly hosts 
events, bringing together brand ambassadors and Parisian fashion lovers. 
In the heart of Paris, Nobis store pays homage to French elegance while 
offering a unique shopping experience.

NOBIS
Personal 
Shopper

Tendances

A N

eu.nobis.com/
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MODE

4

1) Bracelet en argent rhodié 925 - 35 € Go Mademoiselle. 2) Collier Cassiopée en or jaune - 850€ Lepage. 3) Collier Heart doré médaillon en laiton 
plaqué or 18 carats et trois pierres semi-précieuses en tourmaline - 250 € Letitia Ponti. 4) Pendentif cœur à cœur en or jaune 18 carats - 465 €, 
Chaîne forçat limée 45cm en or 18 carats - 495 € Charlet. 5) Collier cœur personnalisé en or jaune - 255€ Atelier Paulin. 6) Collier Pop en plein 
cœur diamant brillant 0,12ct or rose 18 carats  - 1 390 € La Brune et la Blonde. 7) Bracelet amour - 75€ Louis Pion. 8) Pendentif sur chaîne double 
cœurs - 2 350 € Dinh Van. 9) Bracelet rose perlée Ardente en plaqué or 18 carats  – 119 € La Garconne Diamant. 10) Collier Silas doré, pendant 
ajouré, texturé avec un motif «étoile» serti d’un strass  - 35 € Ikita. 
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 ENCHAÎNÉ !

fancypalas.com
    fancypalas
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Ils sont à l’origine de ce salon 
de manucure innovant. Rencontre 
avec les fondateurs de Manikya, 
salon de beauté parisien situé au 
14 rue des Pyramides à Paris.

They are at the origin of this 
innovative manicure salon. 

Let’s meet the founders of Manikya, 
Parisian beauty salon located at 
14,rue des Pyramides in Paris

MANIKYA MANIKYA

POURQUOI CE NOM ?

C’est la sonorité de ce mot qui nous a plu. Manikya est un 
nom inventé qui résulte de la contraction entre « manu-
cure » et « mannequin ».

QUELLE EST LA SPÉCIFICITÉ DES 
MANUCURES MANIKYA ?

Nous avons développé une technique qui permet de 
repousser les cuticules au maximum, en rapprochant 
le plus possible le vernis de la peau. Un vernis sans 
couture en somme qui est combiné à un soin durable. 
Chaque manucure se termine par un gainage qui per-

met de créer une barrière protectrice qui consolide et 
favorise la repousse de l’ongle.

QUELS PRODUITS UTILISEZ-VOUS ? 
COMBIEN DE TEMPS DURE UNE 
MANUCURE MANIKYA ?

Grâce à notre technique, notre manucure peut tenir 
jusqu’à quatre semaines. Nous utilisons les vernis de la 
marque ukrainienne Touch ainsi que les vernis Luxio. Nos 
manucures classiques sont réalisées avec les produits de la 
marque Kure Bazaar.

QUI SONT LES CLIENTES DE MANIKYA ?

Nous sommes localisés en plein cœur de Paris, à 
proximité des grands hôtels. Nous attirons une clientèle 
internationale et particulièrement des femmes slaves qui 
connaissent les spécificités de notre travail autour du soin 
et des cuticules. Nous avons également une clientèle de 
quartier. Notre salon est suffisamment grand pour accueil-
lir une dizaine de clientes en même temps. Nous avons eu 
la chance de recevoir des clientes très célèbres, à l’instar 
de Laeticia Halliday ou encore d’Angelina Jolie. Angelina 
Jolie a d’ailleurs récemment fait appel à Viktoria, l’une de 
nos masters nails pour l’assister lors d’un tournage.

WHY DID YOU CHOOSE THIS NAME ?

We appreciated the sound of this word. Manikya is an 
invented name resulting from the combination of “mani-
cure” and “mannequin” (model).

WHAT IS SPECIAL ABOUT MANIKYA 
MANICURES ?

We have developed a technique allowing us to push back 
the cuticles as much as possible, putting the nail polish 
as close to the skin as possible. A sort of no limit nail 
colour combined with long-lasting care. Each manicure 
ends with a coat creating a protective barrier which 
consolidates and helps the nail growing.

WHAT PRODUCTS DO YOU USE ? 
HOW LONG DOES A MANIKYA 
MANICURE LAST ? 

Thanks to our technique, our manicure can last up 
to four weeks. We use polishes from the Ukrainian 
brand Touch as well as Luxio varnishes. Our classic 
manicures are made with Kure Bazaar products.

WHO ARE MANIKYA’S CLIENTS ?

We are located in the heart of Paris, close to major hotels. 
We attract an international clientele and particularly Sla-
vic women who know the specificities of our work around 
care and cuticles. We also have a neighborhood clientele. 

Our salon is large enough to have around ten clients at 
the same time. We have had the chance to welcome very 
famous clients, like Laeticia Halliday and Angelina Jolie. 
Angelina Jolie has recently asked for Viktoria, one of our 
nail masters, to assist her during a shooting.

www.planity.com/manikya-75001-paris

Grâce à sa technique de pointe, le salon Manikya se distingue dans 
le domaine de la beauté des ongles. Au cœur de Paris, la Maison 

séduit déjà une clientèle de renom. Une visite chez Manikya, 
c’est l’assurance d’un soin durable et d’un résultat impeccable.

Thanks to its cutting-edge technique, Manikya salon stands 
out in the field of nail beauty. In the heart of Paris, the House already 

attracts a renowned clientele. To go to Manikya is the assurance 
of lasting care and perfect results.
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Depuis plus d’un demi-siècle, 
la Rmn-Grand Palais crée des bijoux 
à forte CAUTION CULTURELLE, 
ARTISTIQUE ET HISTORIQUE, 

inspirés des COLLECTIONS 
DE MUSÉES, sources inépuisables. 

Ce développement initié il y a quatre ans 
est le fruit d’un travail sur l’objet et la 
forme, d’une recherche sur la matière, 

d’une fine analyse de la couleur, 
et d’un dialogue riche avec les plus 

grands musées : Louvre, Orsay, 
Versailles… Enclenché dans le temps, 

il présente de NOUVELLES 
INTERPRÉTATIONS et de nouveaux 

modèles, toujours fidèles à l’esprit 
du bijou de musée. 

 For more than half a century, 
Rmn-Grand Palais has created jewelry 

with STRONG CULTURAL, 
ARTISTIC AND HISTORICAL 

significance, inspired by the 
MUSEUM COLLECTIONS, 

being inexhaustible sources.
This development initiated four years 

ago is the result of the work on the 
object and shape, research on the 
material, a fine analysis of color, 

and a rich dialogue with the greatest 
museums : Louvre, Orsay, 

Versailles… Started in time, it presents 
NEW INTERPRETATIONS 

and new models, always faithful 
to the spirit of museum jewelry. 

LES BIJOUX 
D’EXCEPTION
DE LA RMN-
GRAND PALAIS

EXCEPTIONAL 
JEWELRY BY 
RMN GRAND 
PALAIS

Des bijoux de musées d’un attrait IRRÉSISTIBLE ! IRRESISTIBLE museum jewels !

C Tette année, la RMN-GRAND PALAIS 
a choisi de repenser des pièces emblé-
matiques de sa collection, de l’enrichir 
de nouveaux bijoux en or et en argent, 
valorisants et reconnaissables entre tous.

his year, the RMN-GRAND PALAIS has 
chosen to rethink emblematic pieces from 
its collection, to enrich it with new jewelry 
in gold and silver, rewarding and recogni-
zable among all.

Les « Anneaux élamites perlé »
en or 750 carats, 1190 €, qui allient simplicité 

et finesse des détails, sont inspirés de bagues 
conservées au musée du Louvre, datant du 

2e millénaire av J.-C., Époque médio-élamite 
(Iran). Ces bijoux très actuels sont des témoins 

de l’excellence des orfèvres de la dynastie élamite 
régnant alors sur le sud-ouest de l’Iran. 

The “Beaded Elamite Rings”, 
in 750 carat gold, €1,190, which combine 

simplicity and fine details, are inspired by rings 
kept at the Louvre Museum, dating from the 2nd 

millennium BC, Mid-Elamite period (Iran ). 
These very current jewels are witnesses to the 

goldsmiths’ excellence of the Elamite 
dynasty then reigning over southwest Iran.

Le « Bracelet aux lions »
en or 750 carats, à 2900 €, puise son 

inspiration d’une pierre aiguisée à manchon en 
forme de tête de lion datant du 12e siècle 
av J.-C., conservée au musée du Louvre.

The “Lion Bracelet”, 
in 750 carat gold, at €2,900, draws 

its inspiration from a sharpened stone 
in the shape of a lion’s head dating 

from the 12th century BC, presented 
at the Louvre Museum.

AMOURS DIVINS
La « Chevalière aux quatre divinités » 

en argent 925, à 149 € et la « Chevalière au sphinx »
 en argent, à 149 €, sont des répliques 
quasi-identiques de bagues exposées 

au musée du Louvre.

DIVINE LOVES
The “Four Divinities Signet Ring” 

in 925 silver, at €149, and the “Sphinx Signet Ring” 
in silver, at €149, are almost identical replicas of rings 

exhibited at the Louvre Museum.

 INSPIRATIONS ROYALES
Le « Pendentif et le Bracelet cartouche Sethi Ier », 

en argent 925, respectivement à 90 € et 95 € 
ont été travaillés à partir d’un décor d’édifice du 13e 

siècle av J.-C., ornés d’un des noms de Sethi (Menmaâtrê), 
roi guerrier et bâtisseur de l’ancienne Égypte.

 ROYAL INSPIRATIONS
The “Sethi Ist Cartouche Pendant and Bracelet”, 
in 925 silver, respectively at €90 and €95, were designed 

from a building decoration from the 13th century BC, 
decorated with one of the names of Sethi (Menmaâtre), 

warrior king and builder of ancient Egypt.

Véritables bijoux d’exception, les nouveaux bijoux de la RMN-GRAND PALAIS, 
en or et en argent, sont bien plus que de simples pièces d’orfèvrerie. Ils sont le fruit d’une 

passionnante odyssée à travers l’histoire de l’art, une exploration des trésors des civilisations 
anciennes comme une déclaration d’amour à la beauté intemporelle !

Truly exceptional jewelry, the new jewelry from RMN-GRAND PALAIS, in gold and silver, 
are much more than simple pieces of goldwork. They are the result of an exciting 

odyssey through the history of art, an exploration of the ancient civilizations 
treasures as a declaration of love for timeless beauty !

grandpalais.fr

PROMESSES D’ART PROMISES OF ART

Ces bijoux d’exception sont 
disponibles dans les boutiques 

des plus grands musées 
et sur boutiquesdemusees.fr 

These exceptional jewels are 
available in the boutiques 

of the largest museums and 
on boutiquesdemusees.fr
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Tendances ou VISION COUTURE, le regard 
porté aux Maisons de Luxe s’inscrit-il encore 

uniquement dans le calme et volupté ? 
Contemporain, le STYLE AU-DELÀ DE 
L’HORIZON ne serait-il pas la nouvelle 
norme ? Les griffes de lunetterie l’ont bien 

compris : savoir jouer d’un caractère discret tout 
en se démarquant en est le parfait exemple.

Trends or COUTURE EYEWEAR, 
is the view of luxury houses still only 

about calm and voluptuousness ? 
Wouldn’t BEYOND-THE-HORIZON 

CONTEMPORARY STYLE be the new norm ? 
The eyewear brands have understood this well : 

knowing how to play discreet while 
standing out is the perfect example.CACHEZ 

CET ŒIL 
QUE JE NE 
SAURAIS 
VOIR …

HIDE THIS EYE 
THAT I SHOULD 
NOT SEE … 

L
M

 a Maison CACHÉ n’est 
pas seulement une marque 
de lunettes de soleil, c’est 
une manifestation de la 
vision. Ancrée dans son 
époque et ses influences 
culturelles, elle est le 
fruit de l’artiste de R&B 
française Singuila. Tout 
comme sa musique, il 

a imaginé un concept de lunettes qui capture les 
rythmes de la vie, les mélangeant dans des créations 
intemporelles qui s’adressent aux mordus de style. Il 
le sait, derrière des lunettes il y a des hommes et des 
femmes qui les choisissent, les adoptent les adaptent 
à leur look ou vice versa. Un lien fort qui va plus loin 
qu’habiller un regard. La marque réussi l’exploit de 
créer de véritables pièces d’art visuelles : Bien plus 
qu’une paire de lunettes, chaque modèle est une 
extension de la personnalité de celui ou celle qui le 
porte, une « déclaration d’identité ».

 aison CACHÉ  is not just a brand of 
sunglasses, it is a view on eyewear. 
Definitely modern with cultural 
influences, it is the French R&B artist 
Singuila’s creation. Just like his music, 

he imagined an eyewear concept that captures the rhythms of life, 
blending them into timeless creations that appeal to style fans. He 
knows that behind glasses there are men and women who choose 
them, adopt them and adapt them to their look or vice versa. 
A strong bond that goes further than just styling your gaze. The brand 
succeeded in creating true pieces of visual art : much more than a pair 
of glasses, each model is an extension of people’s personality, 
a “statement of identity”.

Portant l’influence 
de l’art et de la mode, 
les collections sont 
toutes des déclarations 
de bon goût !
CACHÉ façonne des lunettes remarquables 
et ne galvaude pas la notion de luxe, mais 
l’élève vers l’excellence où la fabrication 
soutient le style. Chaque paire de solaires 
est méticuleusement confectionnée, mêlant 
savoir-faire et élégance du design français avec 
le dynamisme et l’effervescence des grandes 
villes. Célébrant la richesse de l’acétate, un 
matériau léger et hypoallergénique, garantis-
sant un confort optimal tout au long de la jour-

née, la griffe privilégie une esthétique forte 
avec un façonnage précis de formes, de 

construction, sans jamais tomber 
dans un minimalisme ennuyeux ; 
les montures ont été imaginées 
pour traverser les saisons et 
s’adapter à l’usage de celui qui 
les possède. Chaque paire de 
lunettes Caché est méticuleu-
sement conçue et fabriquée à la 
main par des artisans qualifiés, 
garantissant une qualité inégalée, 
un confort ultra et une haute 
protection UV.

Being influenced by art and 
fashion, the collections are 
all statements of good taste !
CACHÉ creates remarkable glasses and does not distort 
the notion of luxury but pushes it towards excellence 
where manufacturing supports style. Each pair of 
sunglasses is meticulously crafted, combining know-how 
and elegance of French design with the dynamism and 
excitement of big cities.

Celebrating the richness of acetate, a light and hypoal-
lergenic material, guaranteeing optimal comfort all day 

long, the brand favors a strong aesthetic 
with precise designing of shapes and 
construction, without ever falling into 
boring minimalism; the frames have 
been designed to cross the seasons and 
adapt to the user’s need. Each pair of 

Caché glasses is meticulously designed 
and handcrafted by skilled artisans, 

ensuring unparalleled quality, 
ultra comfort and high UV 

protection.

cacheofficiel.com

Une signature qui ne 
manque pas de caractère. 
A ne surtout pas cacher !

A signature that does not lack character. 
Not to be invisible !
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La célèbre marque française de mode 
rugby s’allie au fabricant de casques Airoh. 
Ensemble, les deux entités FUSIONNENT 

LEUR SAVOIR-FAIRE. S’en suit la création 
de deux casques jets, symboles de la rencontre 

entre L’ESTHÉTIQUE SINGULIÈRE
d’Eden Park et L’ EXPERTISE TECHNIQUE 

d’Airoh. Une COLLABORATION 
EXCLUSIVE où l’univers de la moto 

s’allie à celui du rugby, dans un 
engagement conjoint en faveur 

du STYLE et de la SÉCURITÉ.

EDEN PARK 
AIROH

EDEN PARK 
AIROH

LA SÉCURITÉ 
AVEC STYLE

SAFETY WITH 
STYLE

F F idèle à son aptitude à relever les défis, la maison de 
mode rugby Eden Park s’est attelée à revisiter le 
casque Hélios. Véritable best-seller de la maison 
Airoh, ce casque est fortement plébiscité par les 
adeptes du deux-roues qui apprécient à la fois 
son confort et ses performances. Dotés d’une 
coque légère en matériaux composites, les casques 
Hélios garantissent une résistance accrue aux 
impacts, tout en maintenant un poids réduit pour 
un confort maximal. Le système de ventilation 
assure une circulation d’air optimale, offrant une 
fraîcheur agréable, même par temps chaud.

aithful to its ability to take on challenges, the 
rugby fashion house Eden Park has decided 
to revisit the Hélios helmet. A true best-seller 
from Airoh, this helmet is highly appreciated by 
riders for both its comfort and its performance. 
Made with a composite lightweight shell, Hélios 
helmets guarantee increased impact resistance, 
while maintaining a reduced weight for maximum 
comfort. The ventilation system ensures optimal 
air circulation, providing pleasant freshness, 
even on hot days. 

Célébration de l’esprit sportif
Eden Park livre deux interprétations du casque Hélios, chacune représentant 
un aspect unique de la passion du rugby. Le premier modèle s’inspire du 
cerclage emblématique des maillots de rugby, célébrant l’esprit sportif avec 
des bandes alternées de 8 cm. Le deuxième modèle arbore un motif Barbarians 
aux couleurs distinctives d’Eden Park (rose, ciel et marine), symbolisant la 
camaraderie, l’audace et la force des joueurs de rugby. Avec son design vibrant 
et captivant, il incarne l’essence même de l’aventure rugbystique.

 Celebration of sportsmanship
Eden Park launches two interpretations of the Hélios helmet, 
each representing a unique aspect of the passion for rugby. 
The first model is inspired by the iconic strips of rugby jerseys, 
celebrating sportsmanship with alternating 8 cm bands. 
The second model features a Barbarians motif in the specific 
Eden Park colors (pink, sky blue and navy blue), symbolizing 
the rugby players’ friendship, audacity and strength. With its 
strong and captivating design, it embodies the very essence 
of rugby adventure.

www.eden-park.com

Une collaboration qui transcende les limites, offrant une expérience inégalée aux passionnés de moto et de rugby. A collaboration that transcends boundaries, providing an unrivaled experience for motorcycle and rugby fans.

DISPONIBILITÉ EXCLUSIVE.
Commercialisés exclusivement dans les boutiques Eden Park, 
chaque casque s’accompagne de son certificat d’authenticité. 
Loin d’être de simples accessoires, les casques jets Eden Park 

X Airoh sont de véritables déclarations passionnées, célébrant 
l’esprit sportif et l’aventure rugbystique à chaque trajet. 

 EXCLUSIVE AVAILABILITY.
Sold exclusively in Eden Park stores, 

each helmet comes with its 
certificate of authenticity. 

Far from being simple accessories, 
Eden Park X Airoh jet helmets 

are truly passionate statements, 
celebrating sportsmanship 

and rugby adventure 
on each trip.

X

X
 The famous French rugby fashion 

brand has worked with helmet 
manufacturer Airoh. Together, the two 
entities HAVE COMBINED THEIR 

KNOW-HOW. This has resulted 
in the creation of two jet helmets, symbols 
of the association between Eden Park’s 
UNIQUE AESTHETICS and Airoh’s 

TECHNICAL EXPERTISE. 
An exclusive collaboration where 

the world of motorcycling has worked 
with rugby, in a common commitment

 to STYLE and SAFETY.
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SORTIR DES SENTIERS BATTUS. 
Telle est l’ambition de Laurence et 
Stéphane Ellia. Au travers d’Ellia 

Art Gallery, fondée en 2013, 
ils s’emploient à proposer des 

expositions ÉPHÉMÈRES dans 
des LIEUX EXCEPTIONNELS. 

Une approche à CONTRE-
COURANT destinée à permettre à un 
public élargi de découvrir des œuvres 

et de participer à des événements 
culturels d’envergure.

L’essence même d’Ellia Art Gallery est de ne 
jamais s’enfermer dans un univers restrictif 
mais au contraire, de favoriser la diversité et 
la fusion des courants artistiques.  Chaque 
vernissage d’exposition à Ellia Art Gallery est 
une expérience riche en rencontres avec les 
artistes mais également riche en performances 
et en collaborations innovantes. Des projets 
multidisciplinaires prennent vie au sein de la 
galerie, englobant la danse, la musique, la per-
formance artistique, et même des disciplines 
sportives.

The very essence of Ellia Art Gallery is to ne-
ver lock ourselves into a restrictive universe 
but, on the contrary, to promote diversity and 
the fusion of artistic trends.  Each exhibition 
opening at Ellia Art Gallery is an experience 
rich in meetings with artists but also rich in 
performances and innovative collaborations. 
Multidisciplinary projects come to life in the 
gallery, including  dancing, music, artistic 
performance and even sports.

L’Art, vecteur
de lien et de partage
Ellia Art Gallery s’engage dans des 
actions solidaires, en organisant 
des ventes aux enchères au profit de 
différentes causes telles que la liberté 
de la presse, le soutien aux femmes 
atteintes de cancer ou encore l’édu-
cation dans le monde. L’authenticité, 
l’héritage, l’excellence, la bienveil-
lance et la collaboration sont au 
cœur de la démarche de Laurence et 
Stéphane Ellia qui considèrent leurs 
galeries comme des vecteurs de liens 
et de partage au sein de la commu-
nauté artistique et culturelle.

Art, helping social 
networking and sharing
Ellia Art Gallery is committed in solidarity actions, by 
organizing auctions for different causes such as press freedom, 
support for women suffering from cancer or even education 
around the world. Authenticity, heritage, excellence, kindness 
and collaboration are at the heart of the approach of Laurence 
and Stéphane Ellia who consider their galleries as creators of 
links and sharing within the artistic and cultural community.

www.ellia-artgallery.com/
ELLIA ART GALLERY

10 rue de Turenne, Paris 4ème 
18 rue de Turenne, Paris 4ème

14 avenue des Ternes, Paris 17ème

Pour les amateurs d’art, de culture et d’expériences inoubliables, 
Ellia Art Gallery est le lieu de tous les possibles.

For lovers of art, culture and unforgettable experiences, 
Ellia Art Gallery is the place where everything is possible.

ELLIA ART 
GALLERY 
L’EXPÉRIENCE 
CULTURELLE 
RÉINVENTÉE

ELLIA ART 
GALLERY 
THE REIN-
VENTED 
CULTURAL 
EXPERIENCE

@P
hil

ip
pe

 F
ris

ée

GOING OFF THE BEATEN TRACK.
This is Laurence and Stéphane Ellia’s 
ambition. Through Ellia Art Gallery, 

founded in 2013, they work to 
propose EPHEMERAL exhibitions in 

EXCEPTIONAL LOCATIONS.
A COUNTER-CURRENT approach 

intended to allow a wider audience 
to discover works and participate 

in major cultural events.
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Il a tout d’un grand !
L’ouest parisien accueille une 

nouvelle pépite culinaire qui sent 
bon le sud de l’Italie. Piccolino est le 
rayon de soleil du quartier ! Avec sa 

cuisine authentique et généreuse, 
l’ardoise agite tous les palais. Ici les 
4B sont de rigueur : entendez beau, 
bon, boire (avec modération) et bien 

manger. L’enseigne propose une 
carte un brin régressive, parsemée 
de délices comme on sait faire en 
Italie ; et l’expérience commence 

par une dégustation d’huiles d’olive, 
avec un éventail de goûts (pas 

moins de 20 références) tous aussi 
séduisants les uns les autres. Une 

entrée en matière qui pose le décor  
avant d’enchaîner sur les antipastis 

et les plats savoureux.

Un joyau bistronomique
Inspiré du pittoresque terme lyonnais évoquant un 
passage étroit entre les immeubles, le restaurant 
La Traboule offre un écrin intimiste, baigné d’une 
atmosphère chaleureuse. C’est le chef napolitain 
Francesco Fezza, véritable virtuose des saveurs, qui 
est au piano et propose une cuisine bistronomique 
contemporaine. La carte, courte mais efficace, 
célèbre des créations méticuleusement conçues 
avec des produits locaux et de saison. La cuisine 
du monde y prend place sous la touche inventive du 
chef, offrant des assiettes étonnantes. On craque 
sur le plat signature, des ris de veau qui démontrent 
la créativité audacieuse du chef et toute la folie qu’il 
insuffle à la scène gastronomique française. 
Une expérience culinaire inoubliable.

La Traboule, 27 Rue de Penthièvre, 75008 Paris. 01 42 56 27 32
Formule déjeuner à partir de 29 euros. Menu la Traboule à partir de 39 euros 
Menu dégustation à partir de 59 euros 

Une symphonie 
de saveurs

Le Chef Alberico Penati installe 
son fameux restaurant PENATI 
AL BARETTO au cœur du très 

cossu 7e arr. de Paris. Un nouvel 
écrin plus spacieux, avec le même 

degré d’exigence et d’excellence 
pour accueillir encore plus de fins 

gourmets inspirés de son pays 
natal, l’Italie. Ancrée entre tradi-

tion et créativité, la carte ne cesse 
d’impressionner avec ses mets 

raffinés. On craque pour le «tutto 
tartufo» où il maîtrise la truffe à la 

perfection, qu’elle soit noire de 
Norcia ou blanche d’Alba, Il la met 

en valeur sous toutes ses formes. A 
tester aussi la carte réduite du midi 

(5 entrées, 5 plats et 5 desserts), 
le chef nous fait voyager à chaque 

bouchée !

Penati Al Baretto 94, Bd de la Tour-Maubourg, 
75007 Paris. Menu à partir de 39 euros

www.penatialbaretto.eu

« Donner du sens aux gestes 
du quotidien, créer des instants 

essentiels avec les autres à travers 
des objets qui rassemblent, 

telle est la mission de la 
CFOC depuis 1965. »

« Giving meaning to everyday life actions, 
creating essential moments with others 

thanks to items that bring people together, 
this has been CFOC’s mission since 1965.»

Fabriqués par des artisans passionnés, les assiettes et les verres 
de nos collections racontent des histoires lointaines, des gestes 
répétés depuis des générations. Notre art de la table propose un 
nouvel art de vivre, authentique et créatif. La table de la CFOC 
est lumineuse et chaleureuse, elle est pleine de promesses. La 
beauté des matières naturelles se partage dans un élan généreux, 
transformant le plus simple repas en une fête joyeuse et colorée.

Made by passionate artisans, the plates and glasses in 
our collections tell far away stories, gestures repeated 
for generations. Our tableware offers a new authentic 
and creative art of living. The CFOC table is bright 
and warm, it is full of promises. The beauty of natural 
materials is shared in a generous spirit, transforming 
the simplest meal into a joyful and colorful celebration.

FAIRE DE 
CHAQUE TABLE UN 
NOUVEAU DÉCOR, 
UNE INVITATION

MAKING 
EACH TABLE 

A NEW DECOR, 
AN INVITATION

LIFESTYLENEWS

Buon appetito !
Immersion culinaire italienne garantie avec SUGO 
la nouvelle adresse où il fait bon déguster des pâtes 
fraîches artisanales et des recettes gourmandes. 
Entre amis ou en famille, on se laisse séduire par des 
assiettes généreuses que l’on déguste sur l’îlot cen-
tral pouvant accueillir 12 gloutons. Dans l’assiette ? 
on raffole du plat fétiche de la maison, le «Cacio e 
pepe». Disponible à tous les services, cette recette 
surprenante mise tout sur des «Tonnarelli» - comme à 
Rome - agrémentés d’un sublime Pecorino Romano 
de 18 mois et du poivre toasté. Un mariage parfait 
qui ne laisse pas indifférent ... A vos fourchettes !

Sugo 16 rue st augustin 75002 paris
ouvert du Lundi au samedi 
11h30 - 14h30 et 18h - 23h

Piccolino Parigi
16 rue Copernic, 75016 Paris
piccolinoparigi.fr

Je shoppe à l’échoppe
Véritable trait d’union entre la ville et la cam-
pagne, l’épicerie urbaine Champs Libres est un 
concept dédié à tous les amoureux du terroir et 
de la cuisine. Trois enseignes ont déjà vu le jour 
à Paris. Ici, du champ à l’assiette, tout est réuni 
pour vivre une expérience authentique. Entre 
épicerie, café et traiteur, vous avez le champ 
libre pour laisser flâner vos envies et composer 
avec les valeurs sûres et le franc goût de nos 
campagnes.

CHAMPS LIBRES 
222 rue de Charenton Paris 75012
60 avenue Général Michel Bizot Paris 75012
254 boulevard Voltaire Paris 75011
CHAMPSLIBRESMAGASIN.COM
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Tout un monde d’or 
et de lumière pour 
que les fêtes soient 

étincelantes !

Chez Mamy
 

Au cœur du 11ème arr. parisien, 
Chez Mamy revisite la cuisine 

bistrot avec audace et créativité. 
Les plats classiques sont repen-

sés : les ravioles de Royan de-
viennent des ravioles au chèvre 

et à la bisque de homard, tandis 
que les moules s’accompagnent 
de roquefort sur un lit de riz noir. 

Une expérience culinaire 
savoureuse, parfaitement servie 

dans une atmosphère chaleu-
reuse qui rappelle la nostalgie 

des cafés Belle Époque.

3 rue Jules Vallès 75011 Paris
Tous les jours de la semaine 

restaurant-chez-mamy.fr/

Bistronomie
En deux ans, Le Comptoir de 
la Traboule est devenu un in-

contournable de la bistronomie 
française. La carte, évolutive 

au fil des saisons, propose des 
assiettes créatives et des plats 
emblématiques comme le Fish 
in the Chips. Ouvert du mardi 

au samedi pour le déjeuner et le 
dîner, le Comptoir propose des 
expériences thématiques, des 

expositions et des DJ sets.

Comptoir de la Traboule 
1 bis rue Augereau 75007

comptoirdelatraboule.fr

Poésie et 
harmonie 
de saveurs
À deux pas du célèbre 
Bon Marché, dans une 
atmosphère cosy et 
conviviale, le restaurant 
de l’hôtel La Belle Ju-
liette, Le Clos Belle Ju-
liette dont le talentueux 
Chef François Gagnaire 
signe la toute nouvelle 
carte, promet une expé-
rience gastronomique 
conviviale et délicieuse. 

Les saveurs de saison sauront ravir vos papilles ! Les grands classiques de la Maison, 
tels que la pièce de bœuf français grillée accompagnée de frites rustiques, le filet de 
bar rôti au beurre citron avec son gratin de butternut ou encore le suprême de volaille 
fermière avec sa crème aux champignons sont à découvrir absolument. Côté dessert, 
on craque sur la crème brûlée ou le brownie tout fondant. Pour ceux qui souhaitent 
terminer la soirée au coin de la cheminée lovés dans les moelleux canapés, on vous 
recommande la carte des cocktails et mocktails qui pour la saison d’hiver s’enrichit 
de nouveautés saisonnières «Douceur de Poire» et «Bourbon d’Automne». De quoi 
terminer une soirée en beauté !

Restaurant LE CLOS BELLE JULIETTE 92 rue du Cherche Midi, 75006 Paris
reservation@labellejuliette.com

Quand le thé devient 
un plaisir culinaire

Fondée en 1854, la Maison de thé 
Mariage Frères est célèbre pour ses 

thés d’exception, récoltés aux quatre 
coins du monde et soigneusement 

sélectionnés pour leur qualité et leur 
saveur. Destination incontournable pour les amateurs de thé, la Maison 

dispose de 4 boutiques à Paris dont 2 proposent, en plus de leur tradition-
nel salon de thé, un espace restauration où le thé est la pièce maîtresse. 

Les restaurants Mariage Frères offrent une expérience gastronomique 
complète où le thé est intégré dans chaque aspect du repas. Amateur 

de thés noirs, verts, blancs ou d’infusions, le goût se fait tout en subtilité 
dans l’assiette. La carte est variée, allant de plats légers (omelette au thé 

vert) aux recettes familiales (bourguignon de bœuf), à la découverte de 
nouvelles saveurs et sensations. Une escale vivement conseillée pour ceux 

et celles en quête d’une expérience épicurienne inégalée.

Restaurant Mariage Frères, Paris – Etoile, 260 Faubourg Saint-Honoré, 
75008 Paris – Le Marais, 30 rue du Bourg-Tibourg, 75004 Paris, 

www.mariagefreres.com

Luxe, calme et gourmandise
Ladurée fait son entrée dans le 16ème arr. de Paris, avec 
une élégance inégalée. Niché place Victor Hugo, le concept 
salon de thé / boutique aux couleurs vert amande et or a 
été imaginé comme un vaste appartement familial, alliant 
confort et raffinement. Tout en préservant l’authenticité du 
lieu, cet espace somptueux affirme une décoration inspirée 
de la passion artistique de Victor Hugo, créant une fusion 
saisissante entre patrimoine, luxe et modernité. Un bel écrin 
pour déguster sur le pouce, déjeuner, boire un thé… 

Ladurée Victor Hugo 4, place Victor Hugo 75016 Paris

“ “
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Étonnantes serres
En 160 pages, le paysagiste Yves-Marie Allain 
examine comment botanistes, jardiniers et pro-
priétaires ont relevé les défis liés aux serres. 
L’ouvrage explore l’histoire des serres, des 
abris du XVIIe siècle à leur rôle actuel en tant 
que lieux de recherches et de présentations.

Une Histoire des Serres. De l’Orangerie 
au Palais de Cristal Éditions Quae, 26 €

L’idée lumineuse
La marque française Xanlite spécialiste 
de l’éclairage a imaginé un petit objet aussi 
design qu’utile. Son nom : Ironlite, une veilleuse 
qui projette des étoiles et des constellations au 
plafond, créant une atmosphère parfaite pour 
faire de doux rêves.

Ironlite Xanlite, 44,99 €

Lumière douce
Côté salon, on opte pour l’ampoule 
ronde LED a filament magnétique, qui 
incarne l’équilibre parfait entre esthétique 

rétro et efficacité énergétique.

Ampoule ronde LED filament magnétique 
Xanlite, 79,99 €

Passion Truffes
De l’apéritif au dessert, tout est envisageable avec la truffe. 
La maison Plantin l’a bien compris et a fait du luxueux 
champignon souterrain sa signature. Que ce soit dans une 
version salée avec la pâte de truffes d’été ou dans une 
version sucrée avec la pâte à tartiner noire à la truffe d’été, 
toutes les créations sont possibles

Pâte à tartiner noire à la truffe d’été 2% aromatisée, 10 €
Pâte de truffes d’été 73% aromatisée,19,90 €
Plantin. www.truffe-plantin.com/

Le cercle sacré
Inspiré de ses origines indiennes, le 
Mandala ou cercle sacré, est une figure 
géométrique ronde agrémentée de dessins 
variés et colorés. Spirograph s’est emparé 
de cette tendance et propose cette année 
un coffret inédit pour reproduire au plus 
près ces célèbres Mandalas. A l’aide du 
guide ou avec sa propre imagination, 
les formes prennent vie pour devenir de 
véritables chefs d’œuvres. Étiquettes pour 
cadeaux de Noël, illustrations personnali-
sées ou décoration de table, ces mandalas 
trouveront inévitablement leurs places 
dans les fêtes de Noël !

29,99 €. www.silverlit.fr

Histoire musicale
Un ouvrage à placer d’urgence entre les 
mains des passionnés de musique popu-
laire. Avec « Tube Story », Astrid Cornet 
révèle les histoires méconnues des plus 
grands succès musicaux. On y apprend 
l’histoire fascinante de chaque chanson. 
Des récits servis par une bande dessinée 
pop et colorée.

Tube Story, Petites histoires 
des grandes chansons, 
Hachette, 17,99 € UNE VIE À ÉCRIRE

Dans ce recueil, des personnalités renommées et 
anonymes prennent la plume pour évoquer leur 
propre pratique de l’écriture et la place qu’elle tient 
dans leur vie. Au-delà de leurs singularités, un même 
fil rouge unit les témoignages de Gaël Faye à Marc 
Levy, Douglas Kennedy, Sophie Marceau, Lisa Azue-
los, Emmanuel Mouret : que l’on écrive pour soi ou 
pour les autres, au quotidien ou occasionnellement, 
pour le plaisir ou par nécessité, l’écriture rassemble, 
transforme et aide à vivre. Ce livre s’inscrit dans l’en-
gagement de la marque Pilot à rendre l’écriture ac-
cessible au plus grand nombre. En plus du message 
sur le plaisir de l’écrit qu’il véhicule, les droits d’auteur 
et les bénéfices réalisés par le Cherche Midi sur les 
ventes de ce livre seront intégralement reversés aux 
associations Le Labo des histoires et #Stopillettrisme, 
qui organisent des ateliers d’écriture gratuits auprès 
d’un public éloigné de cette pratique.

Edition Le Cherche Midi 18€
En librairies. www.pilotpen.fr

Graphisme Rétro
Culture, actualité, gastronomie, voyage, 
rien n’échappe à l’œil de l’illustrateur 
Mathieu Persan. RétroVisions est un 
Artbook qui relate dix années de travail 
du passionné de graphisme des années 
30 à 60. Une exploration artistique 
captivante de notre époque commentée 
par l’artiste.

RÉTROVISIONS, 
un regard illustré sur notre époque 
Hachette Pratique, 60 €

LIFESTYLENEWS LIFESTYLENEWS

24H DU MANS 
Revivre la course des 24 Heures du Mans 
toute l’année ? C’est possible avec l’Hyper-
car Exost créée spécialement à l’occasion 
des 100 ans de cette course mythique. Ses 
courbes aérodynamiques et sa vitesse de 
pointe à 20km/h font d’elle la plus rapide 
du paddock. Entre design, sportivité et 
technologie, l’Hypercar Exost est unique et 
s’impose comme le cadeau idéal. 49.99 €
www.silverlit.fr

Huile truffée
La Tourangelle, maison réputée 
pour son engagement envers la 
qualité et l’environnement, propose 
des produits 100% naturels, sans 
additifs ni conservateurs, avec un 
emballage éco-conçu. Son dernier 
opus : une huile de tournesol à 
l’arôme naturel de truffe blanche. 
Une valeur sûre à déguster sans 
modération dans ses recettes de 
fin d’année. 

Huile de tournesol à l’arôme 
naturel de truffe blanche, 
La Tourangelle, 
18,99 € le bidon de 250 ml. 

L’instant d’Eugénie
Maison Lafitte revisite le Foie Gras traditionnel 
des Landes mi-cuit, cuit lentement dans 
des feuilles de figuiers, offrant une fraîcheur 
aromatique unique. Les raisins macérés 
ajoutent texture et les notes végétales de 
la feuille de figuier se mêlent aux saveurs 
sucrées, accompagnées de l’Armagnac du 
Château Sandemagnan. Une recette exclusive 
du chef étoilé Michel Guérard.

L’instant d’Eugénie, Lafitte, 29 € 

Ça pétille à la maison !
La machine à gazéifier l’eau SodaStream «ART», 
associe ingéniosité et design captivant. Idéale 
pour une cuisine moderne ou le comptoir d’un 
bar, avec son motif marbré, elle offre une expé-
rience élégante de partage pétillant en famille, 
entre amis, ou en solo. Que l’eau soit aromatisée 
ou nature, elle devient une expérience senso-
rielle. Avec sa bouteille nomade compatible 
lave-vaisselle, un levier de gazéification simple 
d’utilisation, sa recharge Quick Connect, on 
adopte un geste responsable en un clic. Cette 
édition limitée SodaStream marie art et fonction-
nalité pour une expérience au-delà de l’étanche-
ment de la soif !

sodastream.fr/
À partir de 109,99 € hors promotion

Surprise !
Un coffret à destination des gourmands, 
qui compte pas moins de douze boîtes 
de rillettes et terrines. De quoi découvrir 
ou redécouvrir les cultissimes créations 
Comtesse du Barry : canard, oie, volaille, 
maquereau, sardine et légumes magnifiés 
par les assaisonnements de la plus belle 
qualité.

Coffret Surprise Comtesse du Barry, 
49,90 €
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1) Bougie parfumée Oud for Greatness, Initio, 89 €. 2) Bougie parfumée Comporta, Oryza Lab, 59 €. 3) Bougie parfumée Une forêt d’or, Goutal, 96 €. 
4) Bougie parfumée Gloria bois et épices, Trudon, 103 €. 5) Bougie en étui Ami Chéri, Fragonard, 32 €. 6) Bougie modèle classique Délice, Diptyque, 
72 €. 7) Bougie Afrika bois de cachemire girofle bois de gaïac fumé taille 24, Baobab, 310 €. 8) Bougie parfumée Chocolat Suisse, Mizensir, 69 €. 
9) Bougies couleurs, Pink Stories en exclusivité au Printemps, 22 €. 10) Bougie Campagne, Sisley, 70,50 €. 11) Bougie Pin de Sibérie & Rose d’Hiver, 
Carrière Frères, 60 €. 12) Bougie parfumée Matin Parisien, BDK, 80 €. 13) Bougie parfumée messagère astrologique, Olfactif, 120 €. 14) Bougie Stella 
avec couvercle Pin Parasol, Maison Sarah Lavoine, 92 €. 15) Bougie de méditation aux notes chaudes et ambrées, Hozho, 75€. 
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Soins parfumés aux énergies actives pour la maison

Purif ier .  Harmoniser .  Protéger
hozhoparis.com
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1) Fauteuil Pumpkin, Ligne Roset, 2 763 €. 2) Vase Stelvio blanc cassé, 4 Murs, 34,90 €. 3) Plaid blanc peau de bête , Plaids Cocooning, 90 €. 
4) Coupelle en laiton doré corolle, CFOC, 25 €. 5) Bâtons à parfum au coin du feu, Amélie & Mélanie Lothantique, 34,90 €. 6) Chaise Titus, 
Vincent Sheppard, 530 €. 7) Vase Pivoines petit modèle cristal ambre, Lalique, 1 150 €. 8) Lot de miroirs ronds dorés, Homcom sur aosom.fr, 
75,90 €. 9) Boîte Cookie 70S jaune, Home Autour du Monde, 49 €. 10) Vase Collection Bubble, WawwLaTable X Les Ateliers de Tyr, 35 €. 
11) Coussin carré en coton ivoire brodé curry, CFOC, 120 €. 12) Branche dorée de feuilles de palmier, Maisons du Monde, 6,99 €. 13) Cierge 
Pierre Camée la Marquise, Trudon, 58 €. 14) Canapé Georges (Le canapé Georges est constitué d’un sommier tapissier à ressorts guindés à la main 
et de deux accoudoirs. Sa forme classique est idéale pour varier couleurs et motifs entre la structure, le matelas d’assise et les 
coussins), Le Lit National, prix sur demande. 15) Déco de Noël maison bicolore, Maisons du Monde, 5,99 €. 
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Direction Versailles pour la toute dernière collection de Dammann Frères. 
La Maison de thé livre UNE PLONGÉE ENIVRANTE dans une ville d’art et d’histoire. 

Une capsule ÉLÉGANTE ET GOURMANDE, 
reflet d’un ART DE VIVRE À LA FRANÇAISE, 

qui rayonne aujourd’hui encore à travers le monde.

Let’s go to Versailles for the latest collection from Dammann Frères.
The Tea House takes us to A CHARMING TRIP to the city of art and history.

An ELEGANT AND GOURMET capsule, 
reflecting a FRENCH ART OF LIVING, 
still shining throughout the world today.

Recette royale
Pour les adeptes du thé noir, Dammann Frères a 
imaginé l’Earl Grey des Seigneurs. Une composition 
particulièrement soignée qui mêle le caractère boisé 
du thé d’Assam à l’arôme suave de noix du thé du 
Yunnan. Un mélange relevé d’une note fruitée de 
bergamote de Calabre. 

UN THÉ À VERSAILLES
PAR DAMMANN FRÈRES

TEA IN VERSAILLES
BY DAMMANN FRÈRES

ANS SA RECHERCHE DU BEAU,
DE L’UNIQUE ET DE L’EXCEPTIONNEL,
Dammann Frères a choisi Versailles. 
La ville royale a inspiré à la Maison de nouvelles créations.  

 « Dammann Frères et 
Versailles se sont choisis. 
La ville royale a inspiré 

cette collection et ces 
créations.»  

 “Dammann Frères and 
Versailles have chosen each 

other. The royal city 
inspired this collection 

and its creations.”

D I
Tendrement baptisé « Joli Cœur », ce thé a 

été assemblé sur une base de thé vert Sencha 
de Chine. A l’infusion, il dévoile une tasse 

rafraîchissante et ronde dans laquelle se mêlent 
des notes fruitées d’abricot et de bergamote, 

associées à une vanille gourmande.

Tenderly named “Joli Cœur” -“Sweet Heart”- this tea was blended 
on a base of Sencha green tea from China. When infused, it reveals a 
refreshing and round drink in which fruity notes of apricot and berga-
mot mingle, combined with delicious vanilla.

Royal recipe
For fans of black tea, Dammann Frères has imagined Earl Grey des 
Seigneurs. A particularly selected composition which combines the 
woody character of Assam tea with the sweet nutty aroma of Yunnan 
tea. A blend enhanced with a fruity note of Calabrian bergamot.

The Tisane du Roy is a floral and delicious herbal tea which mixes sweet 
orange peel, bergamot, flower petals, lemongrass, blackcurrant leaves, 
orange flower buds, all enhanced with a variety of red fruits.

Egalement, la Tisane du Roy est 
un bouquet fleuri et gourmand 

qui mixe écorces d’orange douce, 
de bergamote, de pétales de 

fleurs, de citronnelle, de feuilles 
de cassis, de boutons de fleurs 

d’orangers, le tout rehaussé d’un 
bouquet de fruits rouges.

dammann.fr

CINQ CRÉATIONS POUR 
CÉLÉBRER VERSAILLES

A ces trois opus, viennent s’ajouter  deux 
autres créations inspirées par la ville royale :  

Nuit à Versailles et Macaron Cassis
-Violette. Pour les indécis, la Maison 

a imaginé le Coffret Versailles. Un coffret, 
aux éclats d’or qui renferme un assortiment 

des cinq mélanges : Nuit à Versailles, 
Macaron Cassis-Violette, Joli Cœur, 

Earl Grey des Seigneurs et Tisane du Roy.

FIVE CREATIONS TO 
CELEBRATE VERSAILLES

In addition to these three creations, two other also 
inspired by the royal city are added :

 Nuit à Versailles and Macaron Cassis-Violette. 
For those hesitating to choose, the House has 

created the Versailles Box. A gorlden box which 
contains an assortment of five blends : 

Nuit à Versailles, Macaron Cassis-Violette, 
Joli Cœur, Earl Grey des Seigneurs 

and Tisane du Roy.

N ITS SEARCH FOR THE BEAUTIFUL, 
THE UNIQUE AND THE EXCEPTIONAL,
Dammann Frères has chosen Versailles.
The royal city has inspired new creations by the House.

Rendez-vous 15 Place des Vosges, 75004 Paris, pour découvrir l’ensemble 
de la collection ou dans l’une des 8 boutiques parisiennes et sur Dammann.fr

Let’s meet 15 Place des Vosges, 75004 Paris, to discover the complete collection 
or in one of the 8 Parisian boutiques and on Dammann.fr
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Le Grand Véfour - 17 rue de Beaujolais, 75001Paris
www.grand-vefour.com

Installé au cœur du Palais-Royal, 
le restaurant Le Grand Véfour est sans nul doute 

un INCONTOURNABLE de la restauration française. 
Portée par le Chef Guy Martin, sa carte fait saliver 

les gourmets du monde entier tant avec ses inspirations 
traditionnelles de la cuisine française qu’avec ses 

CRÉATIONS mêlant voyages, couleurs, senteurs 
et ÉMOTIONS. Dans une AMBIANCE FEUTRÉE, 

CHALEUREUSE, rehaussée de velours et de dorures, 
ce lieu classé que l’on considère comme le plus 

vieux restaurant de Paris ne manquera 
pas de vous émerveiller.

Located in the heart of the Palais-Royal, 
Le Grand Véfour restaurant is UNDOUBTEDLY 

one of the Parisian restaurants to include in your to do list. 
Led by Chef Guy Martin, the gourmets around the world look 
forward to his menu both with his traditional inspirations from 
French cuisine and with his CREATIONS mixing travel, colors, 

SCENTS AND EMOTIONS. In a cozy, warm atmosphere, 
enhanced with velvet and gilding, this listed place considered 

the oldest restaurant in Paris will not fail to amaze you.

HAUTE 
GASTRONOMIE

HIGH 
GASTRONOMY

Dans l’assiette
Découvrez les plats emblématiques tels que les Noix de coquilles Saint-
Jacques poêlées accompagnées d’une fine purée de céleri rave relevée 
à la pointe de vanille, mais aussi des plats d’exception qui mettent en 
lumière un homard bleu servi tiède avec des betteraves multicolores, 
émulsion d’oursins ou encore les huîtres dans un bouillon de chou-
fleur et un mariage subtil pomme verte et caviar osciètre Kaviari. Enfin 
soulignons des créations telles que la Fregola Sarda comme un risotto 
qui s’acoquine avec un butternut et sa crème de parmesan. Autant de 
stimulations que de possibilités gustatives… Un délice !

On apprécie également la proposition du semainier et des plats dans 
lesquels le Chef Guy Martin réinvente chaque jour un menu idéal pour 
une découverte de sa cuisine. Une jolie démarche qui lui permet aussi 
de satisfaire toutes les envies gourmandes de ses hôtes moins enclins au 
faste et étoiles en tout genre et aussi une façon d’alléger le cérémonial 
d’une table gastronomique (et sa note par la même occasion).

Pour un accord parfait
Le Chef Sommelier Romain Alzy sublime cette fusion en apportant son 
expertise et ses conseils pour des accords parfaits. Il a gravi dans cet 
établissement les échelons un par un, et a finalement installé sa carrière 
dans cette noble maison où il a pu élaborer sa propre carte des vins et 
sa cave. Les 850 références sont un terrain de jeu exceptionnel avec 
lesquelles il exprime au quotidien ses talents pour accompagner et 
sublimer les créations de Guy Martin.

On the plate
Iconic dishes such as pan-fried scallops served with a fine celeriac puree seasoned 
with a hint of vanilla, but also exceptional dishes which highlight a blue lobster 
served warm with multicolored beets, sea   urchin emulsion or even oysters in a 
cauliflower broth and a subtle blend of green apple and Kaviari oscietra caviar. 
Finally, let’s talk about creations such as Fregola Sarda as a risotto mixed with 
butternut and parmesan cream. As many stimulations as taste possibilities… 
A true delight !

We also appreciate the weekly proposition and the dishes in which Chef Guy 
Martin reinvents an ideal menu to discover his cuisine every day. A nice approach 
which above all allows him to satisfy all the gourmet desires of his guests less in 
search of glamour and stars of all kinds, and also, a way to lighten the ritual of a 
gourmet table (and its bill at the same time).

For a perfect match
Chef Sommelier Romain Alzy reinforces this association by providing his exper-
tise and advice for perfect pairings. He has always worked there and rose through 
the ranks, and finally settled his career in this noble house where he was able 
to develop his own wine list and cellar. The 850 references are an exceptional 
playground with which he expresses his talents on a daily basis to accompany and 
enhance Guy Martin’s creations.

On October 15th, as an absolute reward, he was nominated Master Sommelier of 
the Union of French Sommellerie. This distinction is due to his 35 years at the 
restaurant Le Grand Véfour as well as his commitment to the Union of French 
Sommellerie association. A real recognition from his peers and the entire profes-
sion; and for food lovers and gourmets a new good reason to experience a refined 
cuisine at affordable prices.

                       e lieu
  
Classé aux Monuments Historiques, le cadre et l’ambiance du Grand 
Véfour s’imposent exceptionnels. Il n‘est pas rare qu’un habitué 
réserve une table en utilisant un surnom familier car, dans la vaste salle 
à manger, les tables portent le nom des célébrités qui ont pris place 
sur les mêmes banquettes et fréquentaient assidûment l’établissement. 
De Napoléon à Victor Hugo, en passant par Balzac, Colette ou Brel, 
chaque visite devient également une plongée dans l’histoire, capturant 
les moments mémorables où ces personnalités marquantes ont partagés 
ce lieu emblématique.

he place
 
Classified as a Historic Monument, the setting 
and atmosphere of the place are exceptional. 
It is not uncommon for a regular customer to 
book a table using a familiar nickname, because 
in the large room, the tables have the names of 
celebrities who usually sat on the same benches.

From Napoleon to Victor Hugo, with Balzac, 
Colette or Brel, each visit also becomes a trip 
back to history, capturing the memorable 
moments when these famous personalities came 
to this emblematic place.

Récompense absolue, le Chef  Sommelier Romain Alzy a été élevé 
le 15 octobre dernier au rang de Maître Sommelier de L’Union 

de la Sommellerie Française. Cette distinction est due à ses 35 ans 
au sein du restaurant Le Grand Véfour ainsi qu’à son investissement 

dans l’association de L’Union de la Sommellerie Française. 
Une véritable reconnaissance saluée par ses pairs et toute la profession. 

Et pour les gourmands et gourmets une nouvelle bonne raison pour 
vivre l’expérience d’une table gastronomique à des prix accessibles.

On October 15th, as an absolute reward, he was nominated 
Master Sommelier of the Union of French Sommellerie. 

This distinction is due to his 35 years at the restaurant 
Le Grand Véfour as well as his commitment to the Union 

of French Sommellerie association. A real recognition from 
his peers and the entire profession. And for food lovers 
nd gourmets a new good reason to experience a refined 

cuisine at affordable prices.
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ACCORDS METS/VINS

Autour des fruits de mer & du poisson
1/ Clos de Caille, Blanc 2022, 

25 €, www.closdecaille.com. Il accompagnera subtilement 
des mets raffinés tel un tartare de dorade sur lit d’agrumes.

2/ Domaines Albert Bichot, Pure, 
26 €, www.albert-bichot.com

Ce crémant sublimera des fruits de mer finement cuisinés.
3/ La Courtade, Blanc 2022, 

30 €, www.lacourtade.com. Ce vin est destiné à la gastronomie, 
il s’exprimera à merveille sur un cabillaud à la crème de caviar.

4/ Champagne Pannier, Blanc de Noirs 2016, 
46,40 €, www.champagnepannier.com

Cette grande cuvée se prêtera aux mets les plus 
délicats tel un homard rôti au beurre demi-sel.

5/ Château Olivier, Grand Cru Classé de Graves 2021 blanc, 
34 €, www.chateau-olivier.com

A déguster accompagné d’huîtres délicatement citronnées.

6/ Château de France, Château Coquillas Blanc 2022 AOP Pessac-Léognan,
17 €, www.chateau-de-france.com
Il accompagnera parfaitement des Saint-Jacques juste poêlées.
7/ Domaine Colin, Pente des Coutis 2022 Coteaux du Vendômois Bio, 
14,50 €, www.domaine-colin.fr
Il vous ravira avec un pavé de saumon sauce hollandaise.
8/ Champagne Cattier, Clos du Moulin Brut Premier Cru sous coffret bois, 
155 €, www.cattier.com
Le Clos du Moulin Brut Premier Cru est un champagne d’exception qui 
accompagnera à merveille un poisson avec des sauces légères et aériennes.
9/ Domaine de Targuerie, Blanc sec 2022, 
12 €, www.vins-francoislurton.com
Ses arômes fruités se révèleront avec un filet de sandre à l’aneth.
10/ Château de Crémat, Nikaia, 
95 €, www.chateaucremat.com
Idéal avec un plat digne des fêtes : langouste, riz sauvage et crème d’agrumes.

11/ Grand Calcaire, Chablis Vaucoupin 1er Cru 2021, 
42 €, www.boutique.edouard-delaunay.com

Un vin de fête pour accompagner une blanquette de lotte au safran.
12/ Champagne Huguenot-Tassin, Les Fioles Blanc de Blancs, 

28 €, www.huguenot-tassin.com
A déguster autour d’un dos d’églefin rôti au beurre 

noisette et ses petits légumes confits.
13/ Château d’Arche, A,  Bordeaux Blanc Sec 2021, 

13,50 €, www.chateau-arche.fr
A accorder avec un carpaccio de Saint-Jacques.

14/ Domaine Laguille, Gros Manseng Sec,
9 €, www.laguille.com

Il sera apprécié avec un risotto au cabillaud et crème anisée. 
15/ Langlois, Vintage Brut 2018 Crémant de Loire,  

17,75 €, www.langlois-chateau.fr
Il se mariera parfaitement avec un plateau de fruits de mer.
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L’abus d’alcool est dangereux pour la santé. A consommer avec modération.   
ACCORDS METS/VINS

Autour des fruits de mer & du poisson
1/Domaine J. De Villebois, Touraine-Chenonceau 2022, 
11,90 €, www.jdevillebois.fr
La tension de cette cuvée et ses aromatiques sauront mettre en valeur une 
belle ballotine de volaille aux langoustines et sa vinaigrette au jus corsé.
2/Château Maylandie, Exquises Esquisses Blanc 2021, 
14,30 €, www.maylandie.fr
Délicieux avec des croustillants de saumon au chou vert
3/Louis Vallon, Crémant de Bordeaux Bio, 
12,45 €, www.bordeauxfamilies.fr
A déguster avec un turbot flambé.
4/Château Saint-Pons, AOC Ventoux Mandala Blanc Roussanne 2022, 
16 €, saintpons.shop
Il dévoilera tous ses arômes avec un poisson à la crème et aux champignons.
5/Domaine Fleck, Riesling BIO 2022 
Les Pierres Sèches AOC Alsace Blanc, 
9,90 €, www.renefleck.com. Parfait avec des poissons de rivière.

1

6
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6/Veuve Ambal, Crémant de Bourgogne, 
9,20 €, www.veuveambal.com

Excellent avec un bar poché au vin blanc, sauce citron.
7/Domaine Le Novi, Les Soucas Blanc 2021, 

20 €, www.domainelenovi.fr
Accompagnera à merveille des bouchées de lotte rôties au bacon.

8/Maison Paul Chollet, Crémant de Bourgogne 
Cuvée Manon, Blanc, 

14 €, www.paulchollet.fr
Merveilleux sur un tournedos de saumon nappé d’une sauce aux morilles.

9/Vignerons des Terres Secrètes, Révélis 2018 Unique, 
39 € en bouteilles numérotées en coffret, www.terres-secretes.com

Cette cuvée s’accorde idéalement avec un soufflé de brochet.

9

D É C O U V R E Z 
D I S A R O N N O  V E L V E T 
E N  V E L V E T  B AT I D A

   
D I S A R O N N O  V E L V E T  B AT I D A

Dans un shaker rempli de glace pilée, 

ajouter Disaronno Velvet (1 part) et de l’eau de coco (1 part). 

Secouer le tout légèrement puis verser dans un verre long drink. 

1110 12 13 14

10/Vin Orange de l’Esparrou, Domaine Bonfils
12 €, www.bonfilswines.com
A déguster accompagné d’un poisson blanc à la réunionnaise.
11/Champagne Blanc de Blancs Gustave Eiffel
55 €, www.champagne-eiffel.com/ Cette superbe cuvée est dédiée 
aux mets les plus délicats tels un tartare de daurade au gingembre, 
ou un ceviche de dorade.
12/Cuvée « Les Bulles de Balthazar » Pierrick Harang
13 €, chez les cavistes et sur www.lepetitballon.com 
Magnifique sur un plateau de fruits de mer ou un tartare de bar.
13/Château Saint-Maur, Saint-M blanc 2022 Cru Classé
16 €, www.chateausaintmaur.com/saint-m/
Excellent sur un loup grillé au fenouil ou ceviche de dorade
14/ Domaine la Suffrène Blanc 2022
19,50€, domaine-la-suffrene.com/
Se marie parfaitement avec plateau de coquillages ou bien 
un poisson grillé.
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ACCORDS METS/VINS ACCORDS METS/VINS

Autour de la truffe Autour de la truffe

L’abus d’alcool est dangereux pour la santé. A consommer avec modération. 

1/ Château Maïme, Origine 2022, 
21,80 €, www.chateau-maime.com. Un blanc de gastronomie 

qui accompagnera merveilleusement bien un coulommiers truffé.
2/ Domaine du Grand Tinel, Châteauneuf-du-Pape Blanc 2020, 

32,50 €, www.domainegrandtinel.fr
Ce vin se mariera parfaitement à un risotto à la truffe blanche.

3/ Domaine La Suffrène, Les Lauves 2018, 
30 €, www.domaine-la-suffrene.com

Il sera irrésistible avec des tagliatelles au foie gras et aux truffes.
4/ Château de Pibarnon, Epidaure 2018, 

50€, www.pibarnon.com
Un pur mourvèdre qui fera le bonheur d’un filet de bœuf truffé à la ficelle.

5/ Domaine Franck Chavy, Brouilly 2022 « sans sulfites », 
15,30 €, www.domainefranckchavy.fr

Simple mais délicieux : une bruschetta à la truffe.

6/ Cave Jumert, Vieilles Vignes d’Aunis 2022 rouge Coteaux du Vendômois, 
8 €. A servir avec des cromesquis au brie truffé.
7/ Domaine Brusset, Rasteau « La Bastide » Rouge 2021, 
17 €, www.domainebrusset.fr
A associer à une burrata crémeuse truffée et ses aubergines confites.
8/ Bestheim, Pinot Noir Exception 2019, 
17 €, www.bestheim.com
Ce pinot noir révèlera ses arômes au moment du fromage, 
particulièrement avec un fromage de brebis affiné à la truffe.
9/ Château Rasque, Cuvée Pièce Noble Rouge, 
61,50 €, www.chateau-rasque.com
Idéal avec une brouillade de truffes noires.
10/ Domaine Fournier Père&Fils, Les Monts Damnés, 
39,90 €, www.fournier-pere-fils.com
Pour accompagner ce vin, des lasagnes de courgettes 
forestières au chou et à la truffe.

1/ Domaine d’Ici Là, Amphores-Mondeuse 2020, 
20 €, www.domainedicila.fr
Cette cuvée upgradera des frites au parmesan et à la truffe.
2/ Couvent des Jacobins, Saint-Emilion Grand Cru 2014, 
38 €, www.couvent-jacobins-saint-emilion.com
Des cassolettes de Saint-Jacques truffées seront du plus bel effet.
3/ Vignoble Dinocheau, Les Côts 2020, 
9,50 €. L’incontournable purée de pomme de terre à l’huile de truffe.
4/ Château Lafon-Rochet, 2019, 
50 €, www.lafon-rochet.com
Originales, ces verrines de panna cotta truffées au foie gras 
et confit d’oignons apporteront un twist au moment de l’apéritif.
5/ Domaine de la Vallongue, Pierres Cassées rouge 2018, 
25 €, www.lavallongue.com
A servir avec des aubergines rondes à la truffe.

6/ Domaine Chanson, Beaune Premier Cru Clos des Fèves 2021, 
112 €, www.domaine-chanson.com

Délicieux accompagné d’un langres aux truffes.
7/ Château Beauséjour, Duffau-Lagarrosse 2017, 

125 €, www.chateau-beausejour.com
Ce vin s’exprimera à merveille avec des ravioles 

de foie gras de canard et de truffes.
8/ Château de Crémat, Bellet 2020, 

25 €, www.chateaucremat.com/ Pour sublimer un plat 
traditionnel : une terrine de foie gras mi-cuit truffé.

9/ Cave Robert & Marcel, Excelsior Héritage Saumur Blanc 2018, 
18,95 €. Ce Saumur exprimera toute sa richesse 

avec une poularde aux morilles au jus de truffes. 
10/ Champagne Bollinger, PN AYC18, 

125 €, www.champagne-bollinger.com
Facile mais gastronomique, des tagliatelles al dente à la truffe 

et burrata enchanteront les papilles des grands gourmets.

11/ Domaine Badoz, Crémant du Jura Brut, 
14,50 €, www.domaine-badoz.fr

A déguster à l’apéritif avec des roulés au confit de truffes.
12/ Domaine Grand, Crémant du Jura Millésimé Blanc de Blancs, 

16 €, www.domaine-grand.com. Cette cuvée sera appréciée 
avec une crème brûlée au foie gras et truffe noire.

13/ Abbaye Sainte-Marie de Pierredon, Vespro 2018, 
32 €, www.abbayedepierredon.com

A servir avec des spaghettis à l’encre de seiche et huile de truffe,
crème au poivre et pecorino.

14/ Château de Gragnos, Bout du Monde 2021, 
14,50 €, www.chateaudegragnos.com

Un vin idéal pour accompagner un croque-monsieur aux truffes.
15/ Château de Minière, Vignes Centenaires de Minière 2018, 

27 €, www.chateaudeminiere.com
Un vin de gastronomie qui régalera les amateurs 

de filet de bœuf sauce Périgueux. 

11/ Domaine Carrel & Senger, Altitude 1161 Blanc, 
13,20 €, www.eugene-carrel.com
A servir bien frais au moment du dessert, autour de pommes 
caramélisées, sabayon et râpée de truffe.
12/ Château Brane-Cantenac, 2017, 
80 €, www.brane-cantenac.com. Un plat de fêtes d’exception : 
un homard et sa crème de champignons à la truffe.
13/ Comte Armand, Pommard Clos des Epeneaux 2018, 
205 € , www.domaine-comte-armand.com
Cette cuvée est à servir avec un filet de bœuf Angus et sa sauce truffée.
14/ Château Ducru-Beaucaillou, La Croix Ducru-Beaucaillou 2020, 
49 €, www.chateau-ducru-beaucaillou.com
Un vin racé qui accompagnera un velouté crémeux de châtaignes 
aux truffes noires.
15/ Sainchargny, Immémorial 2016, 
20 €, www.sainchargny.com. Un parfait accord avec cette cuvée : 
un carpaccio de Saint-Jacques aux truffes.
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1/ Mâcon-Lugny, Cœur de Charmes 2020, 
36 € (format magnum), www.cave-lugny.com
Il peut être idéalement dégusté avec un carpaccio de noix 
de Saint-Jacques et ses brisures de truffes.
2/ Château Pion Monbazillac 2018, 
7 €, www.producta.com. Cette cuvée accompagnera à merveille 
un gorgonzola à la truffe.
3/ Château de Crémat, La Plana, 
95 €, www.chateaucremat.com. Il accompagne magnifiquement 
un pavé de cerf truffé et châtaignes au miel.
4/ Domaine Lafage, Les Onze Terrasses, 
86 €, www.domaine-lafage.com. Il accompagnera parfaitement des plats 
exceptionnels tel qu’un mignon de sanglier à la truffe de Bourgogne.
5/ Plaimont, Monastère – AOC Saint Mont, 
17,30 €, www.plaimont.com
Jeune, ce vin mettra en valeur les plus belles pièces d’entrecôte 
poêlée au beurre de truffe.

6/ Château Olivier, Grand Cru Classé de Graves 2018 rouge, 
36 €, www.chateau-olivier.com. A déguster idéalement avec un brie truffé.

7/ Mouton Cadet, Cuvée Héritage 2020, 
14,95 €, www.moutoncadet.com. Moment clé des repas de fêtes, 
Mouton Cadet Cuvée Héritage s’accordera tout particulièrement 

avec un délicieux magret de canard aux truffes.
8/ Domaine de la Métairie d’Alon, Solaire Pinot Noir 2018, Pays d’Oc, 

31,20 €, www.abbottsetdelaunay.com
A servir avec un filet de bœuf en croûte au foie gras et aux truffes.

9/ Cave de Lugny, Mâcon-Lugny Saint Pierre 2022, 
12 €, www.cave-lugny.com

L’accord parfait : un filet de sole aux truffes et artichauts.
10/ Clos de l’Oratoire des Papes, Les Chorégies blanc 2021, 

100 €, www.closdeloratoiredespapes.fr 
Les Chorégies Blanc s’accordera parfaitement avec des fruits de mer à chair 

grasses (St-Jacques, homard), agrémentés de quelques truffes fraîches.

11/ Domaine de la Métairie d’Alon, Le Palajo, 
38 €, www.abbottsetdelaunay.com
A déguster accompagné d’un blanc de volaille à la crème de truffe.
12/ Vignerons Vignobles Edonis, 
Domaine de Montbrillais Saumur Blanc 2019, 
8,40 €, www.lesvignoblesedonis.com
Il accompagnera une poularde aux morilles au jus de truffes.
13/ Beaumont des Crayères, Fleur Blanche Millésime 2016, 
44,70 €, www.champagne-beaumont.com
À savourer sur des coquilles Saint-Jacques aux truffes et à la fleur de sel, 
servies avec son riz basmati.
14/ Champagne Charpentier, Terre d’Emotion, 
46 €, www.champagne-charpentier.com
En guise d’entrée, il sera à servir avec des œufs cocotte aux truffes. 
15/ Château Grenouilles, Chablis 2020, 
55 €, www.chablisienne.com
Un filet de sandre, julienne de légumes et sauce à la truffe est 
un plat raffiné qui s’accorde à merveille avec cette cuvée.
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À deux pas de Saint-Germain-des-Prés, 
venez vivre l’expérience unique de l’Hôtel & Spa La Belle Juliette ****

et découvrir la nouvelle carte du restaurant Clos Belle Juliette

92 rue du Cherche midi Paris 6ème. www.labellejuliette.com
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Viandes et Volailles d’exception Viandes et Volailles d’exception
1/Champagne Pierre Mignon, Blanc de Noirs Brut, 

40 €, www.champagne-pierre-mignon.com
Ce grand champagne pourra accompagner avec une belle 

effervescence un repas sur des mets raffinés tels un foie gras poêlé.
2/ Joseph Mellot, L’Original Rouge 2019, 

48 €, www.josephmellot.com
Ce vin révèlera tout son éclat avec une belle pièce de bœuf grillée.

3/ Château Saint-Maur, Rouge L’Excellence 2021, 
28 €, www.chateausaintmaur.com. 

Ce vin sera le complice idéal d’un civet de lièvre à la royale.
4/ Château La Calisse, Rouge Cuvée Etoiles 2019, 

50 €, www.chateau-la-calisse.fr. Ce vin né pour la gastronomie 
s’exprimera subtilement sur des gibiers.

5/ Domaine d’Homs, Vindici Maux 2022, 
11 €, www.domainedhoms-cahors.fr. Des côtes de porc grillées, 

assaisonnées avec des herbes et des épices légères, 
peuvent être un choix délicieux pour accompagner ce vin.

1/ Domaine Roc de l’Abbaye, Millésime 2022, 
39,90 €, www.rocdelabbaye.com
Un délice accompagné d’un foie gras mi-cuit et son chutney de figues.
2/ Escudo Rojo, Gran Reserva 2021, 
19,90 €, www.escudo-rojo.com
Escudo Rojo Gran Reserva s’accordera tout particulièrement avec 
un délicieux magret de canard aux cranberries.
3/ Château de Fontenelles, Renaissance, 
15 €, www.fontenelles.com
La vivacité des tanins de ce millésime s’accorde délicieusement 
à une viande de bœuf en grillade.
4/ Château de Sours, Quarry, 
13,95 €, www.chateaudesours.com
Le bœuf Stroganoff signe un bel accord avec ce vin rouge.
5/ Le Cellier du Pic, Tour du Roc, 
15,50 €, www.cellierdupic.fr
Lentement mijoté, le bœuf en daube se marie idéalement avec ce vin.

6/ Domaine Pichon, Hermitage rouge « Béryl » 2021, 
64 €, www.domaine-pichon.fr
Ce vin s’accorde en douceur avec un carré de mouton.
7/ Champagne Chassenay d’Arce, Blanc de Noirs brut 2014, 
33,40 €, www.chassenay.com. Un filet mignon grillé avec une 
sauce au poivre peut être une excellente option pour accompagner 
ce champagne..
8/ Champagne Cattier, Brut Meunier Millésime 2016 Premier Cru, 
120 €, www.cattier.com. Un parmentier de canard confit peut 
être un excellent choix pour accompagner ce champagne.
9/ Jonquères d’Oriola, Cavalcade, Château de Corneilla, 
16 €, www.jonqueresdoriola.fr
Cette cuvée accompagnera à merveille des tournedos Rossini.
10/ Domaine de l’Olivette, Vieux Rosé de Garde 2004, 
38 €, www.vinsdebandololivette.com
À réserver aux grandes occasions, le rôti de chevreuil trouvera 
sa place à table à côté de cette cuvée.

6/ Domaine de Montorge, Montagny 1er Cru Les Coères, 
32,60 €, www.bourgogne-vigne-verre.com

De par sa rondeur on l’envisagera avec un rôti de porc aux herbes.
7/ Domaine Touchais, Coteaux de Layon, 

7,90 €, www. touchais.fr
Privilégiez des brochettes de viande avec des fruits tels que l’ananas 

ou la pêche pour créer une expérience de dégustation contrastée.
8/ Comte Armand, Bourgogne Aligoté, 

29 €, www.domaine-comte-armand.com
Un lapin préparé avec une sauce à la moutarde 

et aux herbes est une excellente option.
9/ Domaines Comte de Malet Roquefort, Clos La Gaffelière 2019, 

24 €, www.domaines-maletroquefort.com
Ce vin tout en rondeur accompagne parfaitement un rôti de sanglier.

10/ Château Fourcas Hosten 2018, 
24 €, www.fourcas-hosten.com. Ses notes de fruits noirs 

intenses sont à découvrir autour d’un osso bucco.

11/ Château de Beaupré, Le Château, 
15 €, www.beaupre.fr. La rondeur de ce vin se mariera 

parfaitement à un bœuf bourguignon.
12/ M. Chapoutier, Crozes-Hermitage « Les Meysonniers », 

26,05 €, www.chapoutier.com
Le sommelier vous conseille de le déguster 

avec un boudin noir aux petits oignons confits.
13/ Château Ponzac, Maintenant ou Jamais 2021, 

8,50 €, www.chateauponzac.com
Vin de plaisir et convivial, il accompagnera une fondue bourguignonne.

14/ Vignerons Créateurs, Excellence Mille X, 
14,70 €, www.vigneronscreateurs.com

Plat festif, le bœuf Wellington sera le compagnon idéal de cette cuvée.
15/ Château de Nages, JT Rouge, 

22 €, www.chateaudenages.com
A découvrir autour d’un bœuf sauté aux légumes croquants 

dans une sauce légère à base de soja et de gingembre.

11/ Famille Laplace, Madiran sans sulfites ajoutés 
Millésime 2021 édition limitée, 
17 €, wwww.famillelaplace.com
Pour un repas festif, des râbles de lapin farcis aux morilles et foie gras.
12/ Château Fonroque 2020, 
45 €, www.chateaufonroque.net
Un vin qui s’affirmera autour d’un rôti de biche aux airelles 
et champignons sauvages.
13/ Le Seuil de  Mazeyres, Pomerol 2020, 
41 €, www.chateaumazeyres.net. Pour un vin d’exception, 
un plat hors du commun : un cuissot de chevreuil au four.
14/ Les Vignerons de Saint Marc – Canteperdrix, Anthologie, 
16 €, www.vignerons-saint-marc-canteperdrix.fr
Ce vin est à déguster accompagné d’un tian de Faïou.
15/ Champagne Mandois, Blanc de Blancs 2018, 
38 €, www.champagne-mandois.fr
Un accord mets/vin pour une table de fête : ballotine de pintade, 
farce shitaké, pommes boulangères et sauce poivre vert.
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Viandes et Volailles d’exception
1/ Château Brane-Cantenac, Baron de Brane, Margaux 2021, 

25 €, www.brane-cantenac.com. Accompagné d’un poulet à la moutarde 
à l’ancienne, cette cuvée révèle toutes ses saveurs.

2/ Nuiton-Beaunoy, Pommard 2021, 
31,80 €, www.nuiton-beaunoy.fr. Le canard, en particulier rôti, 

est tout à fait conseillé pour accompagner un Pommard.
3/ Plaimont, Le Faîte Blanc 2017, 

19 €, www.plaimont.com. Après quelques années de maturité, 
il accompagnera une escalope à la crème.

4/ Le Menut des Jacobins, Millésime 2016, 
20 €, www.couvent.wine

Les cailles rôties sont une option élégante pour ce vin.
5/ Domaine de La Bégude, 2000 Rouge, 

198 €, www.domainedelabegude.fr/ A apprécier sur des classiques 
de la gastronomie française telle que la bécasse à la royale.

6/ Sainchargny, Les Crays 2018, 
15 €, www.sainchargny.com
Les saveurs d’agrumes d’un canard à l’orange compléteront 
à merveille son nez fruité et citronné.
7/ Château Grandchemin Monplaisir 2019, 
10 €, www.producta.com
Une poularde farcie aux morilles est un plat élégant et raffiné 
qui accompagnera idéalement cette cuvée.
8/ Lafage, Nicolas, 
13,50 €, www.domaine-lafage.com
Autour d’un plat familial et réconfortant, tel qu’un pot-au-feu.
9/ Château Dauzac, Millésime 2019, 
80 €, www.chateaudauzac.com
Ce vin s’accorde parfaitement avec une canette farcie au foie gras.
10/ De Chanceny, Impétus 2016, 
14 €, www.dechanceny.com
Ces bulles raffinées et structurées accompagneront 
un coquelet rôti aux épices de Noël.

11/ Château de Ferrand, Millésime 2020, 
40 €, www.chateaudeferrand.com

Le pigeon est une volaille au goût prononcé et à la texture 
tendre qui peut constituer un excellent choix pour ce vin.

12/ Château Lécuyer, Pomerol 2021, 
53 €, www.marchanddesoif.com. Ce millésime, élégant et 

équilibré, pourra s’apprécier avec une poularde aux truffes.
13/ Maison Edouard Delaunay, 

Nuits-Saint-Georges Aux Argillas 1er Cru 2020, 
79 €, www.edouard-delaunay.com

Ce vin s’appréciera avec une volaille de Bresse.
14/ Les Jamelles, Syrah Vallée de la Bretonne 2020 – 

IGP Pays d’Oc, Sélection Parcellaire, 
21,20 €, www.les-jamelles.com

Un canard rôti aux cèpes et aux olives noires 
s’associera parfaitement avec cette Syrah.

15/ Clos de l’Oratoire des Papes, Les Chorégies rouge 2019, 
90 €, www.closdeloratoiredespapes.fr

Les saveurs asiatiques d’un canard laqué peuvent 
ajouter de la diversité au repas.
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Autour des fromages Autour des fromages
1/ Maison Bouvet Ladubay, Célestine

9,20 €, www.bouvet-ladubay.fr. Célestine exaltera les papilles 
et se fera gourmande sur des fromages de chèvre.

2/ Domaine Scamandre, Grande Réserve Bio 2022
40 €, www.scamandre.com

Ce grand vin se réserve pour un comté d’exception.
3/ Domaine Jean Fery, Le Clos de Magny 2021

38 €, www.fery-vin.fr. Ce vin se prête parfaitement à la 
texture onctueuse et aux douces saveurs d’un brie de Meaux.

4/ Pierrick Harang, Cuvée Balthazar Viognier 2021
10 €, www.phwine.fr

Ce vin s’accordera parfaitement à un fromage de chèvre frais.
5/ Château de la Jaubertie, Tradition Blanc 2021

8,30 €, www.chateau-jaubertie.com. Un crottin de Chavignol 
est une excellente option pour ce vin blanc sec.

6/ Montgreffier, AOC Coteaux du Vendômois
12 €, www.caveduvendomois.com
A déguster en accompagnement d’un fromage bleu.
7/ Château Nozières, Cuvée Signature 2020
11,50 €, www.chateaunozieres.com. 
Le cantal créera une belle harmonie avec cette Cuvée Signature.
8/ Vidal-Fleury, Côtes du Rhône Villages
25 €, www.vidal-fleury.com. 
Il donnera de l’éclat à un saint-nectaire de caractère.
9/ Champagne Cattier, Blanc de Blancs Premier Cru
52,50 €, www.cattier.com
Il sera le compagnon idéal d’un fromage de chèvre sec.
10/ Château de Rey, Les Galets Roulés Blanc 2021
19,50 €, www.chateauderey.fr
Un gouda extra vieux est une excellente option avec ce vin blanc.

1/ Terroirs du Vertige, Roc de Bonelli, 
22 €, www.terroirsduvertige.fr
Parfait accompagné d’un fromage de brebis.
2/ Auvigue, Mâcon – La Roche-Vineuse, 
19 €, www.auvigue.fr
Il formera une belle harmonie avec un fromage de chèvre.
3/ Champagne Devaux, Cœur des Bar, Blanc de Noirs, 
35,75 €, www.champagne-devaux.fr
Un brillat-savarin sublimera le caractère de ce champagne.
4/ Château Grand Seuil Blanc 2020, 
24,15 €, www.chateauduseuil.fr
Excellent avec un comté affiné 36 mois.
5/ Excelium Réserve Bordeaux Supérieur Rouge, 
15,20 €, www.bordeauxfamilies.fr
Lors de moments de convivialité, ce vin sera 
le meilleur ami d’une planche de fromages.

6/ Maison Delas, St Joseph, Les Challeys 2022, 
24 €, www.delas.com.La saveur robuste et fruitée 

d’un appenzeller se mariera à merveille au vin.
7/ Domaine Saparale, Cuvée Saparale, 

20,04 €, www.saparale.com
La texture crémeuse et le goût doux du brocciu peuvent 

offrir un contraste agréable avec le vin.
8/ Champagne Ayala, La Perle 2013, 

150 €, www.champagne-ayala.fr
La texture cristalline et la profondeur de saveur d’un comté 

extra-vieux s’accorderont avec l’élégance du champagne.
9/ Château Bouscaut 2011, Grand Cru Classé de Graves,

40 €, www.chateau-bouscaut.com
Il accompagne parfaitement le fromage de brebis des Pyrénées.

10/ Domaine Grosbois, Gabare, Chinon 2021, 
19,50 €, www.domaine-grosbois.com

A l’occasion des fêtes, optez pour un Sainte-Maure-de-Touraine.

11/ Bulles de Ruche
Hydromel Extra-Brut Cuvée Miel du Jura Bio

14,90 €, www.bullesderuche.fr
La saveur riche et crémeuse du munster 

s’harmonise parfaitement avec l’Hydromel.
12/ Mouton Cadet, Rouge 2021

9,90 €, www.moutoncadet.com
Raffiné et aromatique, il accompagnera 

à merveille une planche de fromages.
13/ Champagne Yveline Prat, Réserve Brut Vieilli en fût de chêne 

26,60 €, www.champagneprat.com
Les arômes puissants du parmesan 

peuvent compléter la complexité de ce champagne.
14/ Château La Bastide, Eidos AOP Corbières Blanc 

23 €, www.chateaulabastide.com
Parfait pour accompagner des tomes de chèvres.

15/ Château Olivery, Eole,
22 €, www.chateau-olivery.com. A déguster associé à un camembert.

11/ Famille Laplace, Château d’Ayolie, Pacherenc Doux, 
16 €, wwww.famillelaplace.com
Un moelleux à servir frais avec des fromages à pâte persillée.
12/ Gérard Bertrand, Château Laville Bertrou Grand Vin Rouge 2021, 
29,90 €, www.gerard-bertrand.com
Le cantal est idéal pour accompagner ce vin.
13/ De Chanceny, Vouvray Brut Excellence, 
12 €, www.dechanceny.com
Le brie apportera une douceur agréable pour compléter cette cuvée.
14/ Marrenon, Gardarèm, 
37 €, www.marrenon.fr
Cette cuvée se mariera parfaitement avec un Brillat-Savarin truffé.
15/ Cave de Ribeauvillé, Gewurztraminer Bergheim 2019, 
15,70 €, www.vins-ribeauville.com
Ce vin moelleux s’accorde idéalement avec des fromages corsés.
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Dans un décor chaleureux, TYPIQUE 
DES GRANDS RENDEZ-VOUS PARISIENS, 

Le Grand Colbert affirme son caractère INTEMPOREL. 
Immortalisés par le CINÉMA, son DÉCOR 

et sa cuisine s’inscrivent dans le cœur de chacun. 
Un CAPITAL SYMPATHIE qui lui confère 

un rôle incontournable dans l’échiquier 
des adresses de la Capitale à tester.

In a warm decoration, TYPICAL OF MAJOR 
PARISIAN PLACES, Le Grand Colbert asserts its 

TIMELESS character. IMMORTALIZED BY THE 
CINEMA, its setting and its cuisine are unforgettable 

in everyone’s hearts. A FEELING WHICH gives 
it an essential role in the famous places in the 

Capital to be tested.

                                                              e Grand Colbert 
incarne avec brio la quintessence de la tradition 
parisienne et s’inscrit dans un parcours touris-
tique et gastronomique. De belles tables, une 
atmosphère joyeuse, une carte sublimée par une 
audace créative contemporaine, il offre à ses 
convives une dualité de choix, entre l’ambiance 
conviviale d’une belle brasserie, d’un restaurant 
gastronomique et l’intimité apaisante d’un salon 
de thé. On vient ici pour vivre l’expérience glo-
bale d’un lieu chargé d’histoire, de goût, de sens 
et de fêtes ! Ainsi, que l’on soit un épicurien en 
quête de découvertes gustatives ou un voyageur 
désireux d’une immersion authentique dans le 
cœur de Paris, Le Grand Colbert demeure une 
escale incontournable pour tous.

Harmonie intemporelle : équilibre 
entre traditions et modernité.

Suivant le rythme des saisons et puisant son ins-
piration dans la nature, l’établissement parisien 
réinvente sa palette culinaire. Pour les amateurs 
de fruits de mer, il est quasiment impossible de 
résister aux notes marines d’un plateau généreux 
orné de homard, crabe, huîtres, moules, amandes, 
crevettes et palourdes d’une fraîcheur incom-
parable, évoquant instantanément l’atmosphère 
envoûtante d’un repas de fêtes. Et c’est seulement 
le début d’une dégustation exquise ! 

On n’échappe pas non plus à la tentation des 
plats « signature » qui soulignent la traditionnelle 
cuisine française : les escargots de Bourgogne 
délicieusement nappés de beurre à l’ail, la 
sublime sole meunière découpée en live avec brio 
et accompagnée de pommes de terre écrasées, 
le poulpe à la plancha au piment d’Espelette 
et sa polenta crémeuse, ou encore la salade de 
homard, sucrine et haricots verts sans oublier le 
chateaubriand rôti avec ses pommes lyonnaises 

et sa délicieuse béarnaise. Peu importe le plat, 
chaque bouchée est une célébration des saveurs 
authentiques. Au total plus de 20 plats. Une carte 
savoureuse adaptée à toutes les envies qui séduit 
à tous les coups les palais les plus exigeants.

Les clients fidèles de ce lieu emblématique
viennent parfois même uniquement pour 
déguster une douceur sucrée : on craque alors 
sur les profiteroles agrémentées d’une sauce 
chocolat maison pure origine qui créent des 
addictions sans retour ! Les crêpes Suzette, 
flambées au Grand Marnier sont une promesse 
d’extase gustative. Quant au baba, avec son cœur 
onctueux à la vanille et sa chantilly fermière au 
rhum légèrement fumé, il éveille des émotions 
d’une intensité rare, suscitant une furieuse envie 
de réitérer cette expérience unique. Il faudra 
revenir, c’est certain !

                                                              e Grand 
Colbert brilliantly embodies the quin-
tessence of Parisian tradition and is part 
of a tourist and gastronomic destination. 

Beautiful tables, a joyful atmosphere, a menu 
enhanced by contemporary creative audacity; it 
offers its guests a duality of choice, between the 
friendly atmosphere of a beautiful brasserie, a 
gourmet restaurant and the soothing intimacy of 
a tearoom.We come here to live the overall expe-
rience of a place full of history, taste, meaning and 
celebrations ! So, whether you are an epicurean 
in search of taste discoveries or a traveler wanting 
an authentic immersion in the heart of Paris, Le 
Grand Colbert remains an essential address for 
everyone.

Timeless harmony : balance 
between tradition and modernity.

Respecting the rhythm of the seasons and drawing 
inspiration from nature, this Parisian restaurant 
reinvents its culinary palette.

For seafood lovers, it is almost impossible to 
resist the marine notes of a generous platter filled 
with lobster, crab, oysters, mussels, almonds, 
shrimps and clams of incomparable freshness, 
instantly evoking a Christmas meal’s captivating 
atmosphere. And this is only the beginning of 
an exquisite tasting ! We also cannot reject the 
temptation of “signature” dishes which highlight 
traditional French cuisine : Burgundy snails 
deliciously covered with garlic butter, sublime 
Meunière sole brilliantly cut in front of you, 
served with mashed potatoes.

The grilled octopus with Espelette pepper 
and creamy polenta, or the lobster salad, let-
tuce and green beans, or the Chateaubriand 

roast beef with its Lyonnaises fried potatoes and 
delicious bearnaise sauce. Whatever the dish, eve-
ry biteis a celebration of aythentic flavors. In total 
more than 20 exceptional dishes. A tasty menu 
adapted to all desires which always appeals to the 
most demanding gourmets. Loyal customers of 
this emblematic place sometimes even come just 
to eat a sweet treat : so we fall for the profiteroles 
served with an addictive pure origin homemade 
chocolate sauce !

Crêpes Suzette flambées with Grand Marnier 
are a promise of ecstasy. As for the baba, with its 
creamy vanilla heart and its lightly smoked rum 
farm whipped cream, it awakens emotions of rare 
intensity, arousing a furious desire to repeat this 
unique experience. We will have to come back, 
that’s for sure !
 

LE GRAND COLBERT LE GRAND COLBERT
Grand, beau&bon Big, beautiful&good

Le Grand Colbert  2, rue Vivienne 75002 Paris
Ouvert sans interruption de midi à minuit.

www.legrandcolbert.fr/

A place for celebrities

While many pop-up restaurants emerge 

and disappear, Le Grand Colbert remains an 

important pillar of the Parisian food scene.

 Its enduring success is undoubtedly due to its 

ability to evolve while preserving the very essence 

of its classic charm. Over the years, it has become 

a favorite spot for celebrities, attracted by the unique 

blend of tradition and glamour. Framed photos 

of famous personalities discreetly decorate 

the walls, witnessing the reputation of the House.

The restaurant has also been chosen as a setting 

for numerous film scenes, for television 

and cinema. A subtle highlight that adds a touch 

of charm to this place we deeply love.

L L
Un repère pour les célébrités

Alors que de nombreux restaurants éphémères 

émergent et disparaissent, Le Grand Colbert reste 

un pilier inébranlable de la scène gastronomique 

parisienne.  Son succès durable est sans doute 

attribué à sa capacité à évoluer tout en préservant 

l’essence même de son charme classique. Au fil 

des ans, il est devenu un lieu de prédilection pour 

les célébrités, attirées par le mélange unique de 

tradition et de glamour. Des photos encadrées de 

personnalités célèbres ornent discrètement les 

murs.Le restaurant a également été choisi comme 

décor pour de nombreuses scènes de films, 

pour la télévision et le cinéma. Une mise 

en lumière subtile qui ajoute un brin de charme

 à ce lieu que l’on aime profondément.



122 123Showcase Hiver 2023/24Showcase Hiver 2023/24

4

Spiritueux etc…
L’abus d’alcool est dangereux pour la santé. A consommer avec modération. 

Autour des fromages
1/ Cave de Lugny, Zéro, Bourgogne Pinot Noir,
12,20 €, www.cave-lugny.com. Le Gouda jeune est doux et crémeux 
ce qui le rend totalement compatible avec cette cuvée.
2/ Vignobles Marie Maria, Grévière AOC Pacherenc Du Vic-Bilh Sec, 
14,50 €, www.marie-maria.com
Ce vin blanc sec sera délicieux avec un chabis.
3/ Famille Picard, Bourgogne Chardonnay 2021, 
26,50 €, www.famillepicard.fr
Les arômes complexes et la texture granuleuse du beaufort 
ajoutera de la variété au moment de la dégustation.
4/ Château Clinet, Fleur de Clinet Pomerol 2020, 
46 €, www.chateauclinet.com
Pour un moment agréable, il peut être servi avec du Pecorino.
5/ Domaines Albert Bichot, 
Nuits-Saint-Georges 1er Cru Château-Gris 2020, 
93 €, www.albert-bichot.com
Cette cuvée sera idéale avec un plateau de fromages de caractère 
(munster, morbier, maroille, saint-nectaire, époisse…)

6/ Les Jamelles, Mourvèdre Les Traverses 2019 – IGP Pays d’Oc, 
21,20 €, www.les-jamelles.com

Pour sublimer cette cuvée lors des fêtes, un stilton sera conseillé.
7/ AOP Saint Mont, Cirque Nord, 

39 €, www.plaimont.com. Jeune, il accompagnera à merveille 
les fromages fins à pâtes pressées (Comté, Saint-Nectaire fermier). 

Après quelques années d’élevage, il sera le partenaire idéal d’un plateau 
de fromages à croûte lavée (Mont d’Or ou Munster).

8/ Domaine Les Souterrains, Touraine Sauvignon 2022, 
15 €, www.les-souterrains.fr. 

Ce Touraine Sauvignon se prête parfaitement à des fromages de chèvre.
9/ Piper-Heidsieck, Essentiel Blanc de Noirs, 

54 €, www.piper-heidsieck.com. 
Il accompagnera à merveille un Mont D’Or crémeux à souhait.

10/ Château d’Issan Grand Cru Classé Margaux 2019, 
75 €, www.chateau-issan.com. La texture ferme et les saveurs complexes 

d’un Manchego compléteront les tanins et les arômes du vin.

11/ Champagne Lallier, Réflexion R.020, 
39,90 €, www.champagne-lallier.com
Il peut être servi à l’apéritif avec des biscuits au parmesan et romarin.
12/ Château Gassier, Cuvée 946 Blanc 2018, 
37 €, www.chateau-gassier.fr
La texture onctueuse d’un camembert contrastera agréablement 
avec la fraîcheur du vin blanc. 
13/ Domaine Boisson, L’Exigence 2020 AOP Cairanne Blanc, 
14 €, www.domaineboisson.com
Cette cuvée est à déguster avec un délice de Bourgogne.
14/ Alliance Loire, Tuffeau Tout Flamme 2021, 
9,30 €, www.allianceloire.com
A déguster avec un plateau de fromages, 
agrémenté de grains de raisins et craquelins.
15/ Prosper Maufoux, Mercurey 1er Cru «Clos de l’Evêque» 2019, 
28,30 €, www.prosper-maufoux.com
La saveur complexe du Délice de Pommard qui est un fromage de 
bourgogne mettra en valeur les notes de fruits rouges de cette cuvée.
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1/ Delamain Cognac, Pléiade Millésime 40 ans, 
590 €, www.delamain-cognac.com
Unique en son genre, la dégustation de ce cognac doit être 
une expérience lente et contemplative afin d’apprécier tous 
ses arômes.
2/ Massenez, « Les Trésors Massenez » Golden Eight, 
29,90 €, www.massenez.com
Une divine liqueur de poire à laquelle est ajoutée du Cognac 
et du jus d’orange et vous obtenez une déclaration d’amour : 
From France With Love.
3/ Plaimont, La Saint Sylvestre, Pacherenc du Vic-Bilh,
35 €, www.plaimont.com
paradoxe ultime de ce vin d’exception, cette cuvée qui invite 
aux débats et que l’on partage entre amis peut s’apprécier 
seule, pour elle-même, dans un grand élan de plaisir égoïste.
4/ Cave de Lugny X Maison Jacoulot, Marc de Bourgogne, 
29 €, édition limitée à 800 bouteilles, www.cave-lugny.com 
et dans les boutiques de la distillerie Maison Jacoulot.
Un cocktail hommage à l’histoire de cette création 100% 
Bourgogne : Bourgogne Spirit, créé par le mixologue 
Anthony Deloche.
5/ Gimber X Diane von Furstenberg, 
Gimber n°1 l’Original, 31,95 €, www.gimber.com
Un cadeau original et spécial pour les amateurs de gingembre 
et de mode, à consommer idéalement avec de l’eau pétillante 
fraîche et une branche de thym.
6/ Maison M, Génépi Noir x The Avant Gardists, 
130 €, www.theavantgardists.com
Plus désaltérant qu’un Mojito et moins amer qu’un Spritz, 
le Spritz Savoyard est à découvrir ! 
7/ Duvel, Bière Duvel X Magritte, 
29 €, en vente sur www.lagrandeepicerie.com et www.vandb.fr
Idéal comme cadeau de fin d’année, cette bière spéciale, 
hommage au 125ème anniversaire de la naissance de René 
Magritte, est présentée dans une réplique de l’œuvre 
originale CIEL-BOUTEILLE de 1940.
8/ Une Petite Mousse, 
Calendrier de l’Avent des Meilleures Bières, 
69,95 €, www.unepetitemousse.fr
24 bières brassées en exclusivité pour la calendrier afin 
de patienter jusqu’à Noël.
9/ De Chanceny, Coffret Bougie 
De Chanceny X Marsault et sa cuvée Impétus 2015, 
65 €, www.dechanceny.com
Les fines bulles de cette cuvée illumineront vos fêtes avec 
sa bougie festive.
10/ Jaillance, Coffret Jaillance AOC Clairette 
de Die brut & Maison de la Porcelaine, 
35,90 €, www.jaillance.com. Présent parfait pour 
accompagner tous les moments de convivialité, ce coffret 
renferme l’emblématique Clairette de Die accompagnée 
d’une magnifique assiette apéritive.

11/ De Chanceny, Crémant de Loire 
Brut Rosé, 12 €, www.dechanceny.com

Pour un moment de partage tout en festivité, 
De Chanceny propose un cocktail original 

baptisé Wonder Tangerine : la douce 
effervescence des bulles avec l’acidulée 

liqueur de mandarine.
12/ De Chanceny, Crémant de Loire Brut, 

12 €, www.dechanceny.com. Wonder Chestnut 
est le parfait cocktail de saison qui harmonise les 

fines bulles et révèle les notes réconfortantes de 
la liqueur de crème de châtaigne.

ACCORDS METS/VINS ACCORDS METS/VINS
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SALON DE THÉ - PÂTISSERIE - GLACIER
4, Place du Trocadéro Paris 16ème - Tél. 01 47 27 98 85 / 25, Place des Vosges Paris 3ème - Tél. 01 48 87 94 07

7, Place du Tertre Paris 18ème - Tél. 09 67 82 18 86 / Vente à emporter tous les jours de 8h à 20h / www.carette-paris.fr 
Pour votre santé, mangez au moins 5 fruits et légumes par jour www.mangerbouger.fr
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Un Éclat Anniversaire : La Carafe XO de Rémy Martin 
magnifiée dans une Ode à l’opulence

 
En célébration de son 300ème anniversaire, l’emblématique carafe XO de Rémy 

Martin s’offre une métamorphose somptueuse. Ornée de javelots dorés et d’un 
col commémoratif dédié à ce rendez-vous historique, cette pièce maîtresse 

est soigneusement présentée dans un écrin doré, rehaussé du mythique 
Centaure. Lorsque le coffret s’ouvre, il révèle un éventail d’expériences 

sensorielles inégalées. Une collection prestigieuse comme une apogée 
pour la marque qui y voit aussi l’occasion de saluer le travail méticuleux 

et la signature distinctive du Maître de Chai pour XO. Une consécra-
tion ultime où chaque goutte devient précieuse car elle renferme tout 
le savoir-faire artisanal et l’héritage raffiné de la Maison Rémy Martin.

Rémy Martin XO Édition limitée du 300ème anniversaire, 
220 €. www.remymartin.com/fr-fr/

1/ Johnnie Walker, Blue Label Elusive Umami, 
330 €, www.johnniewalker.com
Ce liquide inédit, fruit d’une collaboration entre une Master 
Blender et un Chef Nippon, capture le goût insaisissable 
et énigmatique de l’umami, appelé « cinquième goût ».
2/ Melifera, La Lumineuse, 
47,50 €, www.melifera.fr
Avec ses 5 LED cachés dans son culot, la bouteille de Gin 
Melifera a littéralement revêtu ses habits de lumière pour 
les fêtes de fin d’année.
3/Grand Marnier Cordon Rouge
29.90€. www.grandmarnier.com
Utilisée depuis sa création en 1880 par les plus grands 
bartenders, Grand Marnier Cordon Rouge est l’allié indispen-
sable pour sublimer les plus grands cocktails. S’il y en a un à 
essayer, c’est le Grand Margarita !
4/ Talisker Wilder Seas, 
90 €. Talisker Wilder Seas se déguste sec ou agrémenté 
d’un trait d’eau, qui fera ressortir ses notes fruitées, épicées 
et sucrées.
5/ Distillerie des Pyrénées, 
Gin Bear Brothers Caviar² X The Avant Gardists, 
52 €, www.theavantgardists.com
Un Gin original tant par son contenant que par son contenu : 
cette création associe le gin avec du citron-caviar et le caviar 
Nacarii qui est réduit à l’eau de source des Pyrénées.
6/ Disaronno, Coffret Disaronno Sour, 
24 €, www.disaronno.com
Ce coffret coloré inspiré de l’architecture milanaise se 
compose d’une bouteille de Disaronno Originale ainsi que 
de 2 verres de type Old Fashioned pour pouvoir réaliser le 
cocktail Disaronno Sour en toute simplicité grâce à la recette 
illustrée au dos du coffret.
7/ Rhum Clément, Canne Bleue 2023, 
48 €, www.rhum-clement.com
L’incontournable Ti’Punch se décline ici avec ce millésime, 
issu de la distillation d’une seule variété́ de canne à sucre 
(la canne bleue).
8/ The Busker, Coffret Single Malt, 
44 €, www.thebusker.com
Cadeau idéal à déposer au pied du sapin, ce coffret 
s’accompagne d’une bouteille de Single Malt et de 2 verres 
de dégustation, pour prendre enfin le temps de célébrer 
les fêtes de fin d’année. 
9/ Reserva Exclusiva Diplomático 
39.90 €. Reserva Exclusiva est la référence absolue à offrir 
aux amateurs de rhums. Empreint d’une grande douceur, a
ux notes fumées vanillées et épicées, il séduit autant les 
débutants que les experts ! 

Spiritueux etc…
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Autour du chocolat Autour du chocolat
1/ Château Citran 2020, 

16 €, www.citran.com. Le Château Citran 2020 
se fera le complice idéal d’un moelleux chocolat noisette.

2/ Domaine La Bouche du Roi, Pinot Noir Bio Abondance 2022, 
27 €, www.la-bouche-du-roi.com

Ce vin se mariera parfaitement avec un coulant chocolat-framboise.
3/ Domaine La Navicelle, Rouge 2020 Bio, 

18 €, www.domainedelanavicelle.com
Ce vin accompagnera parfaitement un babka au chocolat.

4/ Les Jamelles, Carignan Le Beillou 2019 – IGP Pays d’Oc, 
21,20 €, www.les-jamelles.com

Pour accompagner ce Carignan, des profiteroles à la vanille 
et leur sauce au chocolat révèlera à merveille sa palette aromatique.

5/ Château de Gaudou, Le Caillou Blanc, 
15,50 €, www.chateaudegaudou.com. Un soufflé au chocolat 

et son cœur coulant fera un excellent dessert pour ce vin.

6/ Moulin à Vent, Les Terrasses du Château, 
17 €, www.chateaudumoulinavent.com
S’accorde parfaitement avec un fudge chocolat et noix de coco.
7/ Cascastel, Rivesaltes Réserve Ancestrale Hors d’Âge, 
8,90 €, www.vin-cascastel.com
Gourmande et conviviale, une fondue au chocolat et ses fruits
accompagnera parfaitement ce Rivesaltes.
8/ Cave de Saint-Pourçain, Apogée Rouge 2020, 
16 €, www.cave-saintpourcain.fr
Apogée accompagnera délicieusement un brownie au chocolat.
9/ Domaine de l’Olivette, Bandol Rouge Cuvée Spéciale 2014, 
38 €, www.vinsdebandololivette.com
Il exprimera pleinement ses arômes et sa complexité 
avec un mi-cuit chocolat-caramel.
10/ Bestheim, Crémant d’Alsace Grand Prestige 2018, 
15 €, www.bestheim.com
En fin de repas, il peut être servi lors de l’arrivée 
de petits fours frais au chocolat.

1/ Domaine Michel Tissot, Crémant du Jura Millésimé 2016, 
10,50 €, www.micheltissot.fr
La texture fondante et les arômes riches des truffes au chocolat se marient 
bien avec les bulles et la fraîcheur du vin.
2/ Arnaud de Villeneuve, Muscat de Noël Prestige, 
14 €, www.arnauddevilleneuve.com
Il sublimera vos desserts, à l’instar d’une bûche roulée chocolat noisette.
3/ Champagne Devaux, Cœur de Nature Bio, 
38 €, www.champagne-devaux.fr
Lors d’un moment de détente, ce champagne se déguste accompagné 
de billes au chocolat à la ganache de citron vert.
4/ Domaine Michel Gros, Au Vallon,
19 €, www.domaine-michel-gros.com
Place à la gourmandise avec une tarte choco-coco.
5/ Domaine Orenga de Gaffory, Muscat blanc du Cap Corse 2022, 
17,80 €, www.orengadegaffory.com
Pour changer de la traditionnelle bûche de Noël : 
un nougat glacé au chocolat et aux amandes.

6/ Mas de Gourgonnier, Réserve du Mas rouge 2020, 
12,80 €, www.mas-de-gourgonnier.delicenet.com

Un entremet chocolat-orange fera écho à son nez puissant 
d’écorce d’orange et de cacao.

7/ Le Menut des Jacobins, Millésime 2016, 
20 €, www.couvent.wine

Une délicieuse tarte au chocolat et caramel beurre salé 
est une excellente idée.

8/ Champagne Leclerc Briant, Rosé de Saignée, 
57 €, www.leclercbriant.fr. Il sublimera un bavarois au chocolat.

9/ Château de Millery 2018, 
50 €. www.chateaudemillery.fr

Une tarte miroir au chocolat noir accompagnée 
de sa crème anglaise est une excellente option.

10/ Château Cantenac Brown 2017, 
55 €, www.cantenacbrown.com. 

Une mousse au chocolat noir, servie avec des zestes d’orange 
confite ou des framboises complétera les arômes du vin.

11/ Clos Cristal 2018, Saumur-Champigny,
65 €, www.clos-cristal.com. Cette cuvée se marie 

parfaitement à une délicieuse coupe de chocolat liégeois.
12/ Cave des Vins Fins de Cruet, Crémant de Savoie, 

8,30 €, www.vindesavoie.fr
Des tartelettes à la ganache chocolatée signe l’accord parfait.

13/ Château Beaulieu, Vitis Amphore, 
35 €, www.chateaubeaulieu.fr

Il accompagnera parfaitement une génoise 
au chocolat et son glaçage au chocolat blanc.

14/ Château Pajzos, Tokaji Aszu 5 Puttonyos 2017, 
40 €. Une crème au chocolat, crémeuse et riche,

 accompagnée de madeleines au miel, représente un dessert 
parfait pour accompagner ce Tokaji doux et liquoreux.

15/ Champagne De Saint-Gall, 
Orpale Blanc de Blancs Grand Cru 2012, 

120 €, www.de-saint-gall.com. A réserver pour de grandes 
occasions et à associer avec un raffiné noisette-chocolat.

11/ Robo, Rum Pur jus de canne, 
45 €, www.roboreldeclimens.com. 
Un gâteau au chocolat avec un cœur fondant se marie très bien avec le rhum.
12/ Domaine les 5 Wy, Crémant du Jura, La Pétille 2019, 
14,50 €, www.domaine-5wy.fr
A déguster autour d’une Charlotte choco-framboise.
13/ Château Grand Mayne 2019,
 45 €, www.grand-mayne.com. Délicieux avec un fondant au chocolat.
14/ Domaine Lafage, Narassa, 
16,50 €, www.domaine-lafage.com. Notre recommandation : 
un trifle au chocolat et sa tuile en nougatine.
15/ Château Saint-Pons, Mandala Rouge Syrah - AOC Ventoux 2021, 
18,50 €, www.saintpons.shop. 
A servir avec un crumble au chocolat.
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1/ Château Le Prieuré, Saint-Emilion Grand Cru Classé 2020,
50 €, www.prieure.com

Accompagnera divinement un moelleux au chocolat noir au cœur fondant.
2/ Château Figeac, Petit-Figeac 2018,

60 €, www.chateau-figeac.com
Ce vin se mariera parfaitement avec un crumble chocolat-framboise.

3/ Le Temps, Domaine Bonfils 
15 €, www.bonfilswines.com

A marier avec une tarte au chocolat et orange amère.
4/ Fantazzy, Domaine Bonfils

10 €, www.bonfilswines.com
Cette cuvée fera merveille au moment 
du dessert avec un pecan brownie pie.

5/ Les Terrasses de la Courtade, Porquerolles Rouge 2019,
20 €, www.lacourtade.com
Prenez un temps d’avance et profitez-en pour déguster une galette 
des rois au chocolat !
6/ Domaine Les Souterrains, Cuvée Robert de Courtenay 2016,
37 €, www.les-souterrains.fr
Cette cuvée s’exprimera avec un gâteau au chocolat au lait 
et crème de marron.
7/ Quinta Do Pessegueiro, Grande Reserva Doc – Douro Red 2019 
35 €, www.quintadopessegueiro.com
Cette cuvée accompagnera parfaitement des verrines aux 3 chocolats
 8/ Domaine Bonfils, L’Espace,
15 €, www.bonfilswines.com
Ce vin accompagnera idéalement une truffade au chocolat.

 

9/Coffret de deux bouteilles : Château Haut-Batailley 2017 
et Haut-Batailley Verso 2017, en édition limitée.

85 € sur www.millesima.fr
Ces deux millésimes seront à servir en fin de repas, 

accompagnés d’un assortiment de gourmandises 
chocolatées : macarons, mendiants, dragées…

10/ Château Vray Croix de Gay 2020 
65 €. www.siaurac.com

Au moment des fêtes, à servir avec une bûche 3 chocolats 
et son croustillant praliné.

11/ Château Pédesclaux 2020 
47 €, www.chateau-pedesclaux.com

D’un grand raffinement, ce 2020 est envoûtant 
particulièrement avec un Merveilleux au chocolat.

12/ Château Tour des Termes 2019
35 €, www.chateautourdestermes.com 

Ce joli vin s’accordera parfaitement avec des poires au chocolat.
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Paris 4ème - “Ile Saint Louis” - 8 rue Jean du Bellay - Tél. 01 43 26 08 63
Paris 7ème - “Invalides” - 47 rue Cler - Tél. 01 44 05 10 31

www.lafitte.fr 

Le Millésimé,
Foie Gras d’exception

ACCORDS METS/VINS

Autour du chocolat
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BOUTIQUES & SPAS
Maison Sarah Lavoine place des Victoires, 
6 place des Victoires 75002, www.Maisonsarahlavoine.com
Legacy Concept Store du Fouquet’s, 46 avenue Georges V 75008, www.legacy.paris
Carita, 29 rue du Faubourg Saint-Honoré 75008, www.carita.com/fr
Lucie Saint-Clair Champs Elysées, 5 rue des Saussaies 75008, www.luciesaintclair.fr
Boutique Valmont, 6 rue de Castiglione 75001, www.laMaisonvalmont.com/eu/fr
Spa Valmont Le Meurice, 228 rue Rivoli 75001, 
www.dorchestercollection.com/fr/paris/le-meurice/spa
Boutique Jovoy, 4 rue de Castiglione 75001, www.jovoyparis.com
Nobis, 2 rue des Petits Pères, 75002 Paris, fr-fr.nobis.com
Dammann, 15 place des Vosges, 75004, www.dammann.fr 
Begum, 159-161 Galerie Valois, 75001, www.begum-paris.com
…

CAFÉS & RESTAURANTS 

Brasserie LIP, 151 boulevard Saint-Germain 75006, www.brasserielipp.fr
Les Deux Magots, 6 place Saint-Germain des Prés 75006, www.lesdeuxmagots.fr
Café de Flore, 172 bd Saint-Germain 75006, cafedeflore.fr
Carette, 25 place des Vosges 75004 & 4 place du Trocadéro 75016, paris-carette.fr
Le Ruc, 159 rue Saint-Honoré 75001, caferuc.com/fr
La Coupe d’Or, 330 rue Saint-Honoré 75001, lacoupedor.fr
Le Paris-London, 16 place de la Madeleine 75008, parislondon.paris
Le Grand Colbert, 2 rue Vivienne 75002, www.legrandcolbert.fr
Nomad’s, 12-14 rue du Marché Saint-Honoré 75001, www.nomadsparis.com
Chez Mar’co, 4 rue de la Sourdière 75001, www.instagram.com/lecafemarco
Le Dépôt Légal, 6 rue des Petits Champs 75002, depotlegalparis.com
Le Grand Véfour, 17 rue de Beaujolais 75001, www.grand-vefour.com
A Noste, 6 bis rue du 4 Septembre 75002, www.a-noste.com
Le Pasco, 74 bd de la Tour-Maubourg 75007, www.restaurantpasco.fr
Augustin, 79 rue Daguerre 75014, www.augustin-bistrot.fr
Le Pub Saint-Germain, 17 rue de l’Ancienne Comédie 75006, pubsaintgermain.com
La Maison de la Truffe, 19 place de la Madeleine 75008, www.Maison-de-la-truffe.com
Manufacture Kaviari, 13 rue de l’Arsenal 75004, www.kaviari.fr/fr
Mun, 52 avenue des Champs Elysées 75008, restaurant-mun.com
Maximim Hellio, 64 rue Gambetta, 14800 Deauville, www.maximinhellio.fr
…

HÔTELS
Hôtel Le Roch, 28 rue Saint-Roch 75001, www.leroch-hotel.com/fr
Hôtel CitizenM Champs-Elysées, 128 rue de la Boétie 75008, www.citizenm.com
Hôtel Maison Mère, 7 rue Maryan 75009, www.Maisonmere.co/fr
Hôtel Royal Saint-Honoré Paris Louvre, 221 rue Saint-Honoré 75001, all.accor.com/hotel
Hôtel La Belle Juliette, 92 rue du Cherche Midi 75006, www.hotel-belle-juliette-paris.com/fr
Hôtel Baume, 7 rue Casimir Delavigne 75006, www.baume-hotel-paris.com/fr
Hôtel Les Dames du Panthéon, 19 place du Panthéon 75005, www.hotellesdamesdupantheon.com/fr
Hôtel Saint-André des Arts, 66 rue Saint-André des Arts 75006, www.saintandredesarts.com/fr
Sofitel Boissy d’Anglas, 15 rue Boissy d’Anglas 75008, all.accor.com/hotel
Hôtel Lion D’Or Louvre 5 rue de la Sourdière, 75001, www.hotelduliondor.com
Hôtel le 37 Bis, 37 bis avenue du Roule à Neuilly, le37bishotel-paris.com
Hôtel National des Arts et Métiers, 243 rue Saint-Martin, 75003 Paris, www.hotelnational.paris
Hôtel de la Folie Douce, Chamonix, lafoliedoucehotels.com/fr/hotel-chamonix
Hôtel La Sivolière, rue des Chenus, Courchevel, www.hotel-la-sivoliere.com
Hôtel Fauchon Madeleine, 4 boulevard Malsherbes 75008, www.fauchon.com/fr/
Château Voltaire, 55 rue Saint-Roch 75001, www.chateauvoltaire.com
…

Showcase dresse le panorama de quelques lieux 
incontournables où il fait bon lire ou shopper son magazine. 

De sublimes partenaires qui offrent au titre un panel 
de lieux de résidence à la hauteur de son contenu 

et de l’exigence de ses lecteurs. 

Liste non-exhaustive
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